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kvalitetsmarkta arrangemang

4 1

I Naturens Basta!

Jan Pamielsoh

£14 nyd afrafigo

Sverige satsar
pa ekoturism

Under varen har Sveriges Rese-
och Turistrad i samarbete med 14
foretag, organisationer och myn-
digheter dragit igang ett sarskilt
Ekoturismprogram med syftet att
profilera Sverige som ett resmal
sarskilt lampat for ekoturism.

Las mer pa sidan 10.
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las pressmedelanget pa Sielde
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Over 300 medlemmar

Ekoturismforeningen fortsatter att
vaxa! Under det senaste halvaret har
Over 50 nya foéretag och privatpersoner
gatt med i foreningen, vilket innebar att
vi idag har mer &n 300 medlemmar.

Framst &r det mindre foretag som
uppskattar foreningens arbete for mer
och béttre ekoturism. Totalt & mer &n
210 foretag och organisationer med-
lemmar i Svenska Ekoturismféreningen
och de flesta, runt 170 stycken, &r just
sma turistentreprendrer.

SAFARI vill tacka er alla som aktivt
bidrar till féreningens positiva medlems-
utveckling, och hoppas att dven 6vriga
vill dra ett stra till stacken.

Varva en ny medlem!

Bestall gratis foreningens nya presenta-

tionshafte "Helt enkelt ett roligare

resande...” och sprid det bland era

géster, vanner i branschen och grannar.
Tack for hjélpen !
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Ostersjons vilda laxar

sy anBu, :jeiboroq

Manga slass for ndgot. De kan kallas eld-
sjélar, nordar och drémmare. En del gar
samman for att f4 kanna sig normala och
for att bli starka. Sjalv sldss jag for att
radda den vilda Ostersjolaxen. Det kan
verka motségelsefullt nar jag nordigt for-
soker lura laxen att hugga pa min fluga.
Men for manga sportfiskare gar bevarande
och nyttjande hand i hand. Sa tolkar jag
ocksa ekoturism.

| nastan alla Ostersjons alvar och aar
har det funnits vildlax, och i tiotusen ar
har de simmat till sédra Ostersjon for att
ata sill. Nar leklusten kommer atervander
de till sin fodelsedlv. Alvar knokfulla med

leklax ledde till att manniskan bosatte sig i
norrlandska alvdalar. Men méanniskan har

forfoljt och forstort for alvens konung sa
att bara spillror av bestdnden overlevt.
Det fanns ett 70-tal Ostersjdalvar fyllda
med naturligt lekande lax. | dag finns det
c:a 25 kvar, och vildlaxarna ar mycket fa.
Vi byggde kraftverk och dammar som for-
storde merparten av laxalvarna. Vi plan-
terade ut odlad fisk for att ersatta den
naturliga. Vi byggde upp ett drivgarns-
och krokfiske p& sodra Ostersjon. Manga
vildlaxstammar é&r
utrotade och ménga
lever pad utrotning-
ens grans.

Om vildlaxbe-
standen i Norrlands-
alvarna skulle fa
aterhamta sig och
producera optimalt
med lax s& skulle
turismen skapa en
omsattning pa ca
200 miljoner kronor
arligen i norrlands-
ka é&lvdalar. Dessa
200 miljoner kan
skapa 180 helérsarbeten. Ratten till driv-
garns- och krokfiske i sddra Ostersjon
stoppar mdjligheten att skapa dessa jobb.
Laxfisket i sodra Ostersjon &r inte lénsamt
pd grund av den billiga odlade norska
laxen. Men fisket fortsatter i hopp om att
laxpriset ska ga upp.

Sverige forsakrade sig om undantag
fran bade FN:s och EU:s regler mot driv-
garnsfiske. Naten dodar inte bara vildlaxen
utan aven marina daggdjur och sjofagel.
Effektiv yrkesfiskelobbying innebéar att
man i Ostersjon far fiska med 21 km driv-
garn per bat. FN vill att drivgarnsfisket
upphor.

Forsoken att skapa laxfisketurism i
Norrland ligger pa is. Ingen vagar inve-
stera. Det &r for glest mellan laxarna for att
skapa en l6nsam turism. Laxen borde fa
hjalpa manniskan att bo kvar. Som den en
gang hjalpte dom att kunna bosétta sig.

Mitt laxfiske ar det inte s& noga med
langre. Far jag bara bada med dom ibland
ar jag nojd. Jag har séllan kant en sadan
gladje som nar jag snorklade bland vilda
laxar i norska Namsen. Att vara bland
dessa méktiga fiskar som med latthet sim-
mar rakt mot strommen till lekplatserna &r
en ekoturismupplevelse utéver det mesta.

Det finns fler fragor att slass for. Hjalp
oss att identifiera och slass for det du
tycker &r viktigt. Ekoturismforeningen
kan vara medlemmarnas talesman infor
myndigheter och allménhet. L3t oss bade
bevara naturen och hitta satt att nyttja den
sd att ekoturism, jobb och féretag skapas.

Dan Jonasson

Fiskekonsulent och Ordférande i
Ekoturismféreningen

MerSmak ger mersmak

Sedan lanseringen av de forsta godké&nda foretagen inom Naturens Basta har
Coop erbjudit nagra av foretagen att vara med i medlemstidningen
MerSmak, som har mer &n en miljon l&sare. FOretagen har presenterats i ett
reportage och har fatt komplettera med annons och specialerbjudande
for medlemmarna. Safari ringde upp de foretag som varit med i tidningen
for att hora vad det tycker om samarbetet.

Oswald Jonsson, Fjéllhasten AB

- Det har varit mycket bra for oss att
vara med. Det har inte bara givit oss fler
gaster utan aven nya kundgrupper, som
dessutom bokar tidigare. Tidigare kom
folk via mun-till-mun metoden vilket
innebar att gruppen blev allt aldre,
eftersom man tog med sina vanner och
bekanta. Nu kommer det flera yngre
gaster, som aven ar mer intresserade

av natur och samisk kultur, inte bara
héastarna.
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Anders Junler, Vildmark i Varmland.

- Vi & med i majnumret och det ar
manga som ringer och sager att de last
om oss i tidningen. Det ar séallan som
vi fatt en sadan direkt respons fran en
tidning, och vi har redan bokat flera
familjer sa vi tycker forstas att detta ar
toppen.

Anki Vinka, Lapplandsafari

- Coop ska ha en eloge for att de ser
vardet av att hdja Sverigebilden och
lyfter fram svensk ekoturism. Sméaskalig
turism behdéver stéttning genom denna
typ av samarbetsform. Det har gett oss
ett otroligt mervérde att synas i hela
Sverige, ndgot som &r svart annars.

Det har starkt oss som foretag pa den
svenska privatmarknaden.

- Vi har redan haft manga gaster som
last om oss i tidningen och det kommer
fler till sommaren. Och de &r sa nojda
nar de aker harifrén s& de kommer
sakert att f& spinoff-effekter.



Sverige - en ny destination

Ekoturismindustrin har en stradlande framtid i Sverige, men det behovs en
storre forstaelse for den globala marknadens behov innan den far riktig fart,
sager Neil Rogers, en av forelasarna pa den forsta baskursen i ekoturism

som hdlls i januari.

Neil Rogers &r konsult inom internationell
ekoturistisk foretags- och produktutveck-
ling och har jobbat mycket med interna-
tionell ekoturism. Under foreldsningen
gav han en mangd rad om hur Sverige
och den enskilde foretagarens ska na ut pa
den internationella marknaden.

Enligt Neil Rogers ligger Sveriges
styrkor framforallt i en fantastisk vild-
mark, en utmarkt infrastruktur, sprak-
kunskaper och att det &r ett sékert land.
Svagheterna finns framfor allt inom fol-
jande tvd omraden:

« Det finns inte tillrackligt med smaskaligt
boende (12-35 rum med eget badrum)
med ekoturistisk eller vildmarksprofil,
med &gare som har kunskap om &aventyrs-
och naturturismmarknaden och dess rese-
narer.

» Det finns inte ett tillrckligt utvecklat
natverk av inkommande researrangorer i
Sverige. Researrangdrerna bor vara en
samlande lank for allt produktutbud, sé att
internationella kunder och researrangérer
kan boka via en kalla.

Till svenska smaftretagare
som vill na den internationella
marknaden ger han foljande rad:

» Ni maste silja er via en inkommande
researrangor, annars har ni inte en chans
att synas.

« Ta reda pa vad internationella researran-
gorer kraver for att gora affarer med er.
*Ta reda pd hur andra researrangorer
jobbar med utlandsmarknaden.

o L&r er vilka natverk och system som
finns for att nd ut — det ar viktigare an
dyra marknadsforingssatsningar.

» Jobba med ditt informationsmaterial.
Sma forbattringar kan ge mycket stora
forandringar i forséljningen.

e Skriv till guideboksforfattare och hjalp
dem med uppdatering av resmal i Sverige.
« Sdlj in artiklar till olika tidningar.

* Forsok komma in i olika resekataloger.
« Fundera pa& hur du
kan ha ett mindre antal
grupper, tjana mer
pengar och samtidigt
slita mindre pa naturen.
Det galler alltsd att fi en
hogre avkastning per
kund och kundnatt.

* Valuta for pengarna ar
viktigare an priset for
kunden.

+ GOr en ekonomisk
plan s& att det blir en
mening med att jobba.

Satsa pa imageutveckling

Dessutom maste marknadsforingen géras
pa tva nivaer samtidigt for att lyckas na ut.
Fokus ska finnas pa nischmarknader sa att
man kommer &t specifika malgrupper.

Fotograf: Staffan Widstrand

Men den maste kompletteras med en
kampanj for att imageutveckla hela desti-
nationen, fortsétter Neil Rogers.

— Om detta gors, vilket kréaver tid,
utbildning och investeringar, skulle chan-
serna vara mycket storre att dra nytta av
det arbete som laggs ner fran bland annat
Turistrddet och Naturens Basta pa att
synliggdra Sverige. Om inte, kommer det
aven i fortsattningen att vara svart att
fanga utlandsmarknadens intresse, efter-
som budskapet till marknaden inte blir
battre &n produkterna och deras leverans-
system.

Men Neil Rogers ar hoppfull. Sverige
&r en ny destination for de flesta interna-
tionella marknaderna, vilket han ser som
en enorm potential.

Annelie Nilsson
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En syster i sOder

I december forra aret foddes den
italienska Ekoturismféreningen,
”Associazione Ecoturismo-Italia”.
Initiativtagare & Anna Widstrand
och Stefano Catena, bada aktiva
ekoturismoperatdrer med stora
delar av vérlden som arbetsplats.

Vi arbetar redan efter TIES (The
International EcoTourism Society) kri-
terier, och har lange sokt efter ett forum
for att kunna arbeta for att bredda eko-
turismutbudet i Italien. Eftersom det
varit svart att gora detta utan en fore-
ning i ryggen bestdmde vi oss for att
sjalva se till att det blev av.

| Italien finns redan ett par mindre,
lokala foreningar som arbetar efter eko-
turismkriterier. Men de &r inte organi-
serade nationellt, och anvénder heller
inte "Ekoturism” som koncept, utan
kallar sig mer allmént for operatGrer
inom Ansvarsfull Turism. Dessa organi-
sationer arbetar mer for volontarresande
an for egentlig ekoturism, s den nya
italienska Ekoturismfdreningen tar en
plats utan att trampa ndgon pa tarna. De
flesta av dessa andra organisationer har
dessutom uttryckt sin vilja att vara med
den nya foéreningen.

VAr styrka ar att vi ar regelratta ope-
ratorer pa resemarknaden, och om vi vill
forandra vérldens satt att resa maste
detta ske &ven inom traditionella rese-
foretag, inte bara i sm4, lokala volontar-
féreningar - hur bra de &n ar.

Foreningens langsiktiga mal &r att
komma fram till en Ekoturismmarkning
som den svenska Naturens Bésta, och
under vagen vill vi forstas garna forsoka
fa till ett samarbete mellan vara fore-
ningar. | en inte s& hemskt avlagsen
framtid kanske vara foreningar kan
arbeta parallellt &ven vad galler till
exempel granskning av marknings-
produkter?

Anna Widstrand

medlem i Ekoturismféreningen,
och initiativtagare till Associazione
Ecoturismo-Italia tillsammans med
Stefano Catena.
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Pressmeddelande - Fjaderholmarna den 21 maj 2003

Nu Over ett hundra

kvalitetsmarkta
arrangemang i Naturens Basta!

Idag presenterade Jan Danielson fran Mitt i Naturen 14 nya, svenska,
godkéanda ekoturismarrangdrer. Det innebar att Naturens Basta nu kan
erbjuda mer an ett hundra kvalitetsmarkta arrangemang i Sverige.
Naturens Basta ar det forsta nationella kvalitetsméarkningssystemet for

ekoturism pa det norra halvklotet.

— Med Over ett hundra attraktiva eko-

turismarrangemang ar Naturens Bésta nu
ndgot som den naturupplevelseinriktade
resendren bara inte far missa, inleder Dan
Jonasson, ordférande i Svenska Eko-
turismforeningen.

— Sarskilt roligt ar att vi fatt in ett antal
fiskearrangtrer, och breddat utbudet
med bland annat unika gotlandska fagel-
berg, fina cykelpaket, gourmethelger med
svampplockning eller utmanande topp-
bestigningar pa skidor.

— Nu kan vi pd allvar havda att
Naturens Basta erbjuder spédnnande eko-
turism i nastan hela Sverige, for méanga
smakriktningar och for alla planbocker,
poangterar Dan Jonasson.

Naturens Basta visar
naturen pa riktigt

— Varsam ekoturism &r ett bra satt att fa
uppleva det basta i svensk natur, samtidigt
som skyddet av séllsynta arter och hotade
naturtyper starks. Naturprogram pa TV
bidrar till att fler soker sig ut i naturen.
Med Naturens Béasta dkar resenarens moj-
lighet att hitta de basta av de arrangorer

som med kunskap och omtanke visar upp
traktens natur- och kultur-varden, tycker
Jan Danielson, programledare i Mitt i
Naturen.

Dagens nya foretag &r verksamma i
Vistergotland, Ostergotland, Gotland,
Sodermanland, Varmland, Véstmanland,
Uppland, Harjedalen, Jamtland och
Vésterbotten, och erbjuder exempelvis
fiske, ridturer, forsrdnning, fjallkurser,
kajakarrangemang, besok pa fargard,
samiska upplevelser och guidade turer i
unika reservat.

Svensk ekoturism vacker
internationellt intresse

— Det senaste arets satsning pa ekoturism
har véckt ett stort internationellt intresse,
i synnerhet pa den engelska marknaden,
sager Karl-Erik Strand VD p& Sveriges
Rese- och Turistrdd, som nu inleder en
stor satsning pa att marknadsfora svensk
ekoturism.

— Nu drar vi igdng ett sarskilt program
for att marknadsfora Sverige som en
destination for kvalitetssakrad ekoturism.
Bakom Ekoturismprogrammet star hittills



narmare 15 foretag, myndigheter och
organisationer, som Sveaskog, SJ, Export-
radet, LRF, Naturvardsverket, Nutek,
Varldsnaturfonden och Ekoturismfor-
eningen, beréttar Karl-Erik Strand.

Naturskydd och miljénytta

— Redan ett ar efter att Naturens Bésta
lanserades, kan vi nu se hur lokalférankrad
turism konkret knyts samman med olika
natur- och kulturskyddsprojekt. Det
handlar bland annat om ekonomiskt stod
till symbolarter som jaktfalk och kungs-
orn, samarbete med Fjallravs- och Utter-
projektet, vardefulla fiskevardsinsatser,
om att levandegora samiska traditioner
och handfast slit med att halla jordbruks-
landskapet 6ppet, menar Eva Eiderstrom,
chef for Handla Miljévanligt pa Svenska
Naturskyddsforeningen.

— Roligt &r ocksa att Naturens Bésta
redan kan uppvisa flera exempel pa kon-
kret miljonytta. Vi ser nu hur sportfiske-
arrangorer byter ut gamla tvataktssnurror
till mer miljdanpassade fyrtaktsmotorer.
Eller fjallbyar dar ekoturismarrangérer
aktivt verkar for att miljobrénsle som
alkylatbensin ska vara tillgangligt till ett
vettigt pris for traktens alla aktorer, av-
slutar Eva Eiderstrom

Kort historik

Naturens Basta sjosattes forra aret.
Mérkningen utvecklades genom ett sam-
arbete med en lang rad organisationer,
och véckte genast ett stort intresse inom
svensk turismnaring. Avsdndare bakom
markningen &r Svenska Ekoturism-
foreningen som huvudman, tillsammans
med Svenska Naturskyddsféreningen och
Sveriges Rese- och Turistrad.

Malet ar att skapa mer och
battre ekoturism i Sverige.

Idag ingéar 38 godkanda arrangtrer som
totalt omsétter drygt 80 miljoner kronor
inom svensk turism. Tillsammans erbju-
der dessa arrangOrer Over ett hundra kva-
litetsmarkta arrangemang fran Blekinge i
soder till nordligaste Lappland.

Arbetet med att bygga upp kvalitets-
markningen Naturens Basta finansieras
med pengar fran i forsta hand Jord-
bruksverket, Turistdelegationen, Sveriges
Rese- och Turistrad, Svenska Ekoturism-
foreningen och foretagen sjalva.

Dessa ar de 14 nya godkénda
ekoturismféretagen:
1. Bitterna Lamm (Vastergttland)

2. Sveaskog — Jakt, Fiske & Natur-
upplevelser (Ostergdtland)

3. Trollmarker Spa & Aventyr
(Ostergétland)

Lilla Karlsd SNF (Gotland)
Fredros Gard (Varmland)
Sikfors Herrgard AB (Vastmanland)

Asvarns kultiverade utflykter och
aventyr (Stockholm)

8. Anadalen Saemien Sijte (Harjedalen)
9. ATI Fjallsupport (Jamtland)
10. Sylarnas Fjallstation STF (Jamtland)

11. VAladalens Turiststation STF
(Jamtland)

12. Are Sleddog Adventures (Jamtland)

13. Ammarnas Fiskecentrum
(Vasterbotten)

14. Ammarnésfjallens Islandshéstar
(\asterbotten)

L&s mer under rubriken Godkénda
arrangorer pd www.naturensbasta.se

N o oo s

Presentationen pa
Fjaderholmarna sponsrades av:

StrommaTurism & Sjofart AB
Ekoparken
Wefix Fjaderholmarna

Sveriges Hotell- och
Restaurangforetagare

Skargardsstiftelsen

Sverige etablerat

fiskeresmal "

I Frankrike

Den 7-9 februari deltog Sveriges
Rese- och Turistrad tillsammans med
Top 10 Fishing pa den arliga flugfiske-
massan i Paris. Méssan har 10 000
bestkare och ar ett utmérkt tillfalle att
mota specialiserade researrangdrer,
pressrepresentanter och enskilda
intressenter. For nadrvarande finns
svenska fiskeprodukter i hela atta
franska specialkataloger och Sverige
har gatt frdn att vara en narmast
okand fiskedestination for tre ar sedan
till ett "maste” bland fanatikerna pa
omradet. Att doma av intresset pa
arets massa har svenska kvalitetspro-
dukter pa flugfiskeomradet kommit
for att stanna pa den franska mark-
naden.

Kalla: Sveriges Rese- och Turistrad

Arktisk turism
redo att ta fart

| april samlades representanter fran
atta arktiska lander (daribland
Sverige) i finska Lappland for att
lansera ett samarbetsprogram kring
hallbar turism — SMART (Sustain-
able Model for Artic Regional
Tourism). Programmet ska hjalpa
turismsektorn att jobba pa ett eko-
nomiskt, ekologiskt och kulturellt
hallbar satt.

Bade WWF Arctic och Naturens Basta
ar involverade i programmet genom att
bidra med sina erfarenheter fran arbetet
med riktlinjer och kriterier for ett eko-
turistiskt perspektiv pa resandet.

SMART vill fa foretag och kommu-
ner i Arktis att forstd vad hallbar turism
ar genom satsningar pa utbildning,
kompetensutveckling och internationellt
samarbete. For att dessutom fa med dem
i programmet &r det viktigt att visa goda
exempel pa hallbart turismféretagande.

SMART har fétt tre ars finansiering
fran EU’s Northern Periphery Pro-
gramme.
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Ekoturism 1 Pantanal

Foto: Jan Fleischmann, jan.fleischmann@swipnet.se Text: Safaris redaktion

Pantanals vatmarker, pa gransen
mellan Brasilien, Bolivia och Paraguay,
tacker en yta motsvarande halva
Sveriges. Har bor 30 miljoner kajmaner,
men bara 30 000 manniskor. En gles-
bygd som far det inre av Norrland att
verka tattbefolkat.

Daremot ar djurlivet fenomenalt och i
Pantanals 6ppna landskap har be-
sOkaren storre chans att bland annat fa
se jattemyrslok, tapir, puma, capybara,
jatteutter och pekarisvin.

Fagellivet ar inte samre med ljudliga,
fargstarka och oskygga arter i stort
antal, som exempelvis jabirustorkar,
nandustrutsar, arapapegojor, tukaner,
ibisar, rosenskedstorkar och manga
andra.

- Vi ar trétta pa att alla jamt sager till
oss vad vi ska gora, berattar Guilherme
Rondén pa den lilla fazendan Barra
Mansa. Har langs Rio Negro-floden ar
ett antal mindre ranchéagare pa vag att
tillsammans skapa ett eget privat natur-
reservat pd minst 300 000 hektar.

— Detta nya projekt for ett privat natur-
reservat ar det forsta fornuftiga alter-
nativ som nagonsin dykt upp i vart om-
rade. FOor en gangs skull frdgar ndgon
oss om vad vi tror och vill. Statliga
nationalparker brukar betyda stéld,
vanskotsel och forfall. Vart eget reser-
vat hoppas jag ska innebéra motsatsen
- bra naturskydd, livsviktiga inkomster
och stdrre inflytande dver framtiden for
0ss som bor och verkar har i Patanal,
forklarar Guilherme Rondon.
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Under hundratals ar har en enda néring
dominerat allt i Pantanal - kor!

Med sex miljoner kor pa enorma rancher
med konservativa égare — fazendeiros
ar de alderdomliga boskapsskotartradi-
tionerna i hogsta grad levande.

Men de senaste aren har nagot hant.
Fallande kéttpriser har tvingat fram
alternativ, som fér manga handlat om
att ta emot natur-, rid-, fiske- och &ven-
tyrsintresserade turister.

Ekoturismen har plétsligt gett tidigare
dodsfiender som ranchégare och natur-
skyddare gemensamma intressen.

En kvall nér vi rundar en flodkrok i
motorkanoten finns den plotsligt bara
dér. En livs levande jaguar!

En turistmagnet vars eleganta flackiga
pals lyser orangegulbrun i solens sista
strélar och far avlagsna besokares
hjartan att sl dubbelslag.

Idag ar en turistnatt lika mycket vard
som en slaktfardig ko, och da blir det
ekonomiskt I6nsamt att hysa vilda
jaguarer och pumor pa sina marker.
Djur som tidigare forfoljdes skonings-
16st, ger numera ranchagarna klirr i
kassan och med knappt femtio gast-
natter per ar tacks eventuella forluster
for riven boskap.
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Fredros Gard
Investerar

| fyrtakts-
motorer

I samband med ansdkan till Naturens
Basta passade Fredros Gard pa att byta
ut alla sina gamla tvataktssnurror till
mer miljdanpassade fyrtaktsmotorer.
Sedan 1995 har Fredros Gard bedrivit
sportfisketurism i Varmland och en stor
andel av gasterna kommer fran Tysk-
land och Centraleuropa.

Nyligen mottog Bjorn Sarnmark fran
Fredros Gard Naturens Basta’s diplom
fran Jan Danielson.

— Totalt har jag investerat i nio nya
fyrtaktsmotorer, vilket har kostat
foretaget drygt 100 000 kronor, for-
klarar Bjorn Sarnmark och fortsatter.

— Jag ar n6jd med investeringen.
Flera géster uppskattar de lugnare
motorerna. Forra ret konstaterade en
besokare frdn Schweiz nojt, att han
var gast hos ett miljomedvetet foretag.

- Just nu har jag en journalist fran
Tysklands storsta sportfisketidning pa
besok, och han vill garna skriva om
Naturens Bésta i ett kommande
nummer, avslutar Bjorn Sarnmark.

Fyrtaktsmotorer ar inte bara tystare.
De har ocksé en effektivare branslefor-
branning.

Las mer om miljén och utombor-
dare i den inbladade bilagan "Milj6-
trimma din tvataktare” fran Svenska
Naturskyddsforeningen i Stockholm.

Kuoni-Scanditours
sOker svenska vinter-
produkter

Den produktansvarige for researran-
goren Kuoni-Scanditours, marknads-
ledande pa Skandinavien i Frankrike,
besokte under tva dagar framfor allt
Tornedalen for att tréffa lokala aktorer
och se pa produkter tillsammans med
Sveriges Rese- och Turistrad. Aktor-
erna och Kuoni-Scanditours etable-
rade kontakt och researrangdren vill
till vintern 2003-2004 uttka det stora
vinterprogrammet till att dven om-
fatta Sverige.

Kontakt: Pierre Tolcini,
pierre@suede-tourisme.fr

Kalla: Sveriges Rese- och Turistrad
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natur bllr ekopark

~Den 15 maj i affinvigdes Omberg som landets forsta
Elgopark i Sveaskogs, regi. Trots en nagot gramulen och
¥regnig dag avlopte invigningen val med fidel nojda,
impea vere'(‘je och glada gaster.

Gisterna bjods pé lokala delikatesser som
ramslokspesto direkt ur bergets skafferi
och rokt sik frdn Vitterns klara vatten.
Detta var en del av det Géstabud som
nu & markt med Naturens Bésta. Efter
lunchen vandrade besdkarna under kunnig
ledning i nagra av Ombergs smul-
tronstéllen. Sjélva invigningen foregicks
av tal fran bland annat Dr Claude Martin,
WWHF's generalsekreterare som berémde
Sveaskog for sitt initiativ med ekoparker.

Omberg &r den forsta av cirka tjugo
ekoparker som Sveaskog kommer att
utveckla i Sverige. P4 Omberg finns bl a
grannaturskogar, I6vsumpskogar, &delldvs-
skogar, rikkarr och gamla jattetrad, som &r
vérda att skydda och restaurera. Har finns
aven rika kulturminnen och fornlamningar.
Omberg &r ett populart friluftsomréade,
som varije ar lockar 350 000 besokare.

— Med Ekoparkerna vill vi bevara och
utveckla unik svensk natur, sager Svea-
skogs VD Lars Skold. Dessutom vill vi ge
fler maénniskor chansen att uppleva
Sveriges natur- och kulturmiljcer.

Sveaskog har beslutat att avsatta tjugo
procent av sin produktiva skogsmark till
naturskydd och naturhénsyn. Ekopark-
erna ingar i detta naturvardsarbete. Har
gar ekologi fore ekonomi.

— Vi vill vara ett féredéme och visa att
det gdr att kombinera lonsamhet med
miljohansyn och hallbar utveckling, sager
Lars Skold.

I samband med invigningen av Eko-
parken Omberg 6verldmnade Varldsnatur-
fondens internationella generalsekreterare
Dr. Claude Martin det prestigefyllda
erkannandet Gava till jorden till Sveaskog,
for foretagets naturvardsarbete.

— Sveaskogs ambitiosa miljomal bidrar
till att 6ka den biologiska mangfalden pa
landskapsniva i Nordeuropas skogar. Det
ar i sin tur en forutsattning for bevarad
biologisk mangfald i hela regionen, forkla-
rar Dr. Claude Martin. Sveaskogs satsning
ar unik och bor tjana som ett féredéme
inom skogsindustrin.

Fotograf: Bengt Samuelsson, Ostgéta naturbild



Gastfrihet -

ett satt att

formedla ekoturism

Termen Gastfrinet kan, pa ett for
gasterna forstaeligt satt, bidra till att
kommunicera de varden som ligger i
det mera allmanna begreppet
Smaskalig turism, eller det mera
specifika begreppet Ekoturism.

Gastfrihet ar ett vardefritt och icke belastat
begrepp som leder tankarna till mellan-
manskliga relationer och en stimulerande
social samvaro. Termen turism ar daremot
inte vardefri. Manga intressenter relaterar
(né&r de hor termen
turism) till negativ
massturism.

Nar vi arbetar
med "Gastfrihet” blir
turisterna vara gaster
och vi kommer att bli
gasternas personliga
vérdar och vardinnor. Detta leder tank-
arna till narhet, trygghet och tillhérighet.
Viktiga argument nér gésterna skall vélja
bland utbudet av ekoturistprodukter i
researrangOrernas kataloger.

Professionellt
vardskap ar a och o

Eftersom vi vill kunna ta betalt for véra
géstservicetjanster maste vi kla oss i rollen
som professionella vardar och véardinnor.
Att kunna utdva ett professionellt vard-
skap ar en forutsattning for att kunna ge
motet med gasten en funktionell mening
och ett socialt innehall. En turistprodukt
ar inte, den blir till i motet med gésten.
Ekoturism &ar darfor en social angelégen-
het mellan miljomedvetna internationella

” Akta Gastfrihet
ar ett avgorande
konkurrensmedel?”’

gaster fran hela varlden och natur- och
kulturmedvetna professionella vardar och
vérdinnor.

Behovet av skolor for
Gastfrihet & Service

Akta Gastfrihet ar ett avgorande konkur-
rensmedel. Parterna/samhallet har under
maénga ar undervarderat behovet av prak-
tiskt utbildade service- och turistarbetare,
vilket har lett till ett betungande rekryter-
ingsunderskott i hela Gastfrihetsbranschen.
For att hoja var ser-
viceberedskap och for
att forbattra service-
kvalitetsinnehallet i
vara ekoturisterbju-
danden kan vi inratta
"vdra egna” skolor
for Géstfrihet & Service. Skolorna é&r
inga vanliga skolor utan projektskolor
"Community-schools” som samlar alla
yrkesutdvare med direkta géstkontakter
till kortare eller langre praktiskt inriktade
yrkesutbildningar/kurser. Mangfald och
delaktighet skall préagla hela laropro-
cessen. Malet ar basta mojliga uthild-
ningsresultat till lagsta mojliga kostnad.
Ett samarbete med etablerade ekoturism-
foretagare och lokala utbildningsforetra-
dare borde kunna leda till en for alla
intressenter tillfredsstéllande etablerings-
I6sning.

Eddy Oord

Projektpedagog och foretagskonsult
inom Gastfrihetsbranschen

Missa inte nasta
Naturens Basta Kurs

I maj genomférdes den andra baskursen
kring svensk ekoturism och kvalitetsmérk-
ningen Naturens Basta. Platsen var ett
skirande gront och varfagert Finnhamn i
Stockholms skargard. Dar fick 25 personer
fran nastan tjugo foretag lara sig mer om
ekoturism jorden runt, de sex grundprin-
ciperna for Naturens Bésta och vad som
just nu gors for att sdlja svensk ekoturism
pa utlandska marknader.

I mitten av oktober (15-17/10) ar det
dags for en ny baskurs om Naturens Bésta.

Notera att frdn och med nasta ansok-
ningsomgang ar det ett krav att man har
gatt denna baskurs senast i februari 2004
for att ansokan ska bedémas som kom-
plett.

Till hostens baskurs har redan ett
tiotal personer skickat in sin intressean-
malan, sa det finns all anledning att
snarast mojligt mejla en intresseanmélan
till info@ekoturism.org

Valkommen !

3 nhovember

- nasta ansdkningsdatum
for Naturens Béasta

Vi fortsdtter nu arbetet med att fylla
kvalitetsmédrkningen Naturens Bésta
med Sveriges frdmsta naturresefretag.
Fortfarande finns det flera duktiga arran-
gbrer som inte ar med.

Stoppdatum fér nadsta anséknings-
omgang blir den 3 november, vilket
innebér att en komplett ansokan ska ha
inkommit till Ekoturismfbreningens
kansli forsta mandagen i november.

Under sommaren kommer vi ocksa
att arbeta om markningens startpaket
med ambitionen att forenkla och tydlig-
g6ra ansbkningsprocessen.

P4 sikt ska dven hela ansokan digital-
iseras, for att pd det viset rationalisera
bort onddigt pappersanvdndande och
underlatta var egen administration.

Det nya startpaketet ska vara fardigt
den 25 augusti och kommer da aven att
skickas ut till dem som redan kopt ut
den tidigare versionen av markningens
startpaket.

NQTURENS
basTa

GOCKAND
SWENSK
EKCTURSM ®

Manga fler vill veta
mer om Naturens Basta

Informationshéftet “Naturens Bésta -
upplevelsekvalitet utéver det vanliga”
fortsatter att spridas runt om i landet.
Nu sinar forsta upplagan pa tio tusen
exemplar, och darfor trycker vi i dagarna
upp lika manga till.

Vi hoppas sedan att Ekoturism-
foreningens medlemmar och inte minst
kvalitetsmérkningens godkénda arran-
gorer fortsatter att sprida dessa héften
till intresserade gaster, kollegor och
journalister. Forse garna den lokala
turistbyrdn och traktens Naturum med
en bunt.

Kostnadseffektivast for oss ar att flera
aktorer fran en ort eller region gratis
bestéller ett storre paket med ungefar
400 héaften. | annat fall gar det bra att
kostnadsfritt bestalla standardbuntar pa
25, 50 eller 100 exemplar.

Mejla in din/er bestéallning till
info@ekoturism.org

SAFAR?% 2-03 9



Sverige
satsar pa
ekoturism

Fortsattning fran forsta sidan

Programmet, som ska paga under tre ér,
syftar till att starka svensk ekoturism pa
manga plan. Ett av programmets fram-
sta verktyg blir att anvanda de arrangtrer
som redan kvalat in till Naturens Bésta.
Kvalitetsmarkningens godkéanda arran-
gorer kommer darfor att erbjudas sér-
skilda exportseminarier. De som beddms
som exportmogna ska &ven fa annat
stod for att effektivt kunna marknadsfora
sig pé en eller flera utlandska marknader.

— Det senaste arets satsning pa
svensk ekoturism har véckt stor interna-
tionell uppmarksambhet. | véara kontakter
med utlandsmarknaden ser vi tydligt ett
véxande intresse for hogkvalitativa spets-
produkter inom svensk ekoturism.
Satsningen ligger darfor ratt i tiden och
Sverige har en stor potential p& omra-
det, sdger Karl-Erik Strand, vd for
Sveriges Rese- och Turistrad.

— Turistradets Ekoturismprogram ar
ndgot av det basta som har hant svensk
ekoturism, betonar Staffan Widstrand
fran Ekoturismféreningens styrelse.

— Det ar utmarkt att TuristRadet till-
sammans med Naturens Basta pa allvar
ska marknadsfora svensk ekoturism.
Men lika viktigt &r att en grupp centrala
beslutsfattare inom naringsliv, stat och
kommun och fréan olika intresseorgani-
sationer samlas och diskuterar eko-
turismens betydelse for Sverige.

En tredje deltagare i Ekoturism-
programmet ar Skogsstyrelsen.

— Vi hoppas att detta kan bidra till att
visa att skogen hyser viktiga varden vid
sidan om ren virkesproduktion, forklarar
Thomas Martensson pa Skogsstyrelsen.

— Redan idag vet vi att skogen lockar.
Ur ett krasst ekonomiskt perspektiv
handlar det om att utlandska besdkare
ska spendera mer pengar nar de upp-
lever den svenska skogen. Turism i mer
foradlad form, som bland annat ekotu-
rism, kan férhoppningsvis se till att 6ka
intdkterna och dessutom bidra till att
Sveriges skogsdgare direkt eller indirekt
far del av kakan, avslutar Thomas
Martensson.

Per Jiborn
Las mer om Ekoturismprogrammet pa

www.swetourism.se under rubriken
Ekoturism.
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Erfarenheter fran
Reisepavillion, del i

Det rader stenhard konkurrens nar man ska na ut med svenska reseproduk-
ter pa en internationell massa. Av det produktmaterial som jag fick med mig
fran godkanda Naturens Béasta foretag, var det bara timmerflottfarder och
bjornsafari som stack ut, eftersom dessa aktiviteter inte erbjods nagon

annanstans i varlden.

Med det absolut inte sagt att det inte gar
att sélja t ex kajakturer till tyskarna, men
paddla erbjuds tyskarna géra i manga delar
av varlden, liksom bestk hos ursprungs-
befolkningar, ridturer, mm. Att forklara
vad en skirgard ar med 24 000 Gar eller
vad Allemansrétten innebar for en person
som aldrig upplevt detta ar en utmaning.

Att tro att researrangdrer hor av sig
nar de har hundratals produkter att valja
pa, med hjélp av enbart muntliga beskriv-
ningar och ett visitkort ar helt I6nlost.
Man maste kunna tillhandahalla dem
saval tydlig produktinformation med fakta
om vad som ingar, attraherande, beskri-
vande bilder och prisuppgifter liksom
hanvisning till en bra hemsida - allt pa
minst engelska. Detta ar en sjélvklarhet
idag. Har man inte detta, och svarar man
inte pa forfragningar omedelbart, viljer
arrangdrerna nagon annan.

Tips for den tyska
marknaden

Tillgangligheten till Sverige for den tyske
besokaren ar for vissa malgrupper av stor
vikt. Det vore utmarkt om det fanns fler
markta produkter soder om Idre! For
manga tyskar ser Sverige som ett nar-
liggande grannland och vill inte betala for
de dyra flygningarna som krdvs. Och tar
de bussen blir resor langre norrut an Idre
for langa (flera hade just Idre som exem-
pel!). S& vad galler saval pris som tid for
resa foredrar manga tyska arrangorer
sOdra Sverige.

Att behova mellanlanda kanske bade i
Tyskland, Koépenhamn och Stockholm
innan man ar framme vid den norrlandska
flygplatsen och darefter ta buss nagra
timmar och sen annu langre transfer med
annat fardmedel, innebar for manga tyskar
att det tar hela dagen att komma fram.
Det &r okej om man ska till Afrika, Asien
eller Sydamerika, men till sitt grannland...

S& resonerade majoriteten av resear-
rangorer pa Reisepavillon. Jag vill poang-
tera att det definitivt finns manga andra
sorters tyska arrangOrer/kunder som visst
kan tanka sig flyg och lagga bade tid och
pengar d&ven om de “bara” kommer till
Sverige, men de var i stort sett obefintliga
pa denna massa.

Andra marknaders
intresse pa Reisepavillon

Engelsman &ar vana att behova flyga.
Detsamma galler fransméan om de ska till
Skandinavien. VAra narmaste nordiska
grannar har oftast inte alls lika langt och
manga har lattare att acceptera att Sverige
ar ladangt.

Men vad det framfor allt handlar om &r
vilka malgrupper i respektive land man
vander sig till. Kunder/arrangorer pa
Reisepavillon i Tyskland var inte de mest
lampliga for svensk ekoturism, framfor allt
inte den norr om Idre. D& tror jag
Outdoor méssor och andra mer kommer-
siella och affarsinriktade massor lampar
sig betydligt battre. For att inte tala om
andra vagar, massor blir ofta alltfér ho-
stackslika. De som deltog i Reisepavillon
var framfor allt miljo- och maérknings-
intresserade, inte minst akademiker.

Reisepavillon, ett bra forum for att
sprida information om vérldens bésta eko-
turismmérkning (!) och svensk ekoturism,
men enligt min asikt for litet kommersiell
for att framgangsrikt salja svenska pro-
dukter pd. MANGA lander &r avundsjuka
pa att Sverige har fatt till Naturens Basta.
Att sprida markningen till andra lander
vore pé sikt en god idé (vilket f 6 Kron-
prinsessan Victoria framholl nér jag i
januari informerade henne om Naturens
Basta under en timme pa slottet) — men
forst ska vi vél se till att utveckla den bra i
Sverige!

Ellika Nyqvist,
Sveriges Rese- och Turistrad



Naturens Basta fOretag gick
samman pa TUR-massan

Pa arets TUR-massa deltog vi pa Orust Kajak tillsammans med fem andra godkanda arrangérer.
Nar vi i efterhand summerar erfarenheterna, blir det bade plus och minus, men det positiva dvervager.

Att std tillsammans med andra foretag
under gemensam flagga (Naturens Bésta)
gjorde det lite svart for besokarna att
sarskilja vad vi egentligen holl pd med.
Kan man dra kajak med renar och
islandshastar, kanske en och annan fraga-
de sig? Men denna otydlighet ledde ocksa
till att bestkarna var benédgna att verkli-
gen prata med oss, istallet for att bara lasa
pa skyltar.

Larorikt samarbete

Vi hade den 6verenskommelsen att vi alla
skulle hjélpas at att hanvisa
kunden till det som denne
verkade mest intresserad
av, och det fungerade bra.
Vi talade for bade renraider
och flottfarder och skickade
sedan bestkarna vidare till
rétt person, och det forefal-
ler som om detta gagnade
bdde besokarna och oss
utstéllare. Det blev helt
enkelt fler och mer samtal.

Varje gang vi traffar de
andra ekoturistmarkta foretagen tycker vi
att vi lar oss mycket, att vi bygger ett bra
natverk, och att vi dessutom har valdigt
roligt tillsammans. Det gallde &ven for
TUR-madssan. Samarbetet flot som det

bara kan gora, nar de inblandade vill och
kan, och dartill har en stor pase humor i
bakfickan. Vi fick massor med nya sma
och stora idéer till det egna arbetet. Bara
den saken kdnns som om det var vért
massans anstrangning och kostnad.

Bra PR och kundkontakter

Krasst ekonomiskt var TUR-méssan inte
nagon given succé for oss. Vi salde daligt,
for att inte séga uselt, av den huvudpro-
dukt vi tagit till torgs. Vi trostar den kame-
rala avdelningen med att vi fick massor av

Foto: Orust Kajak

positiv PR och bra kundkontakter for véra
andra produkter, men vi har tvingats
tdnka om vad betréffar en del arrange-
mang. P4 sétt och vis kanske det kan sagas
vara positivt i sista &nden: Vi larde oss att

Kvalitetsmarkt ekoturism syns

Det ar sarskilt roligt att manga goda krafter vill bidrar till att gora kvalitets-
symbolen Naturens Basta och de godkénda arrangdrerna kénda bland
natur- och kulturintresserade resenarer. Det behdvs! Fortfarande ar det all-
deles for fa som kanner till vad kvalitetsmarkt svensk ekoturism star for.
Darfor vill SAFARI och Ekoturismféreningen sérskilt tacka:

* Turistféreningens tidning Turist som i
varens tvd nummer utan kostnad har
presenterat markningens 24 forsta god-
kanda arrangorer pa en och en halv sida.
Till hosten fortsatter satsningen. Da far
dagens 38 godkanda arrangorer dela pa
utrymmet i tva kommande nummer,
vilka trycks i ndstan 200 000 exemplar.

« Vasterbotten Turism som i sin sommar-
katalog "Sommarvégar i norr 2003” bjod
lanets ekoturismarrangorer pd en hel-
sida. Katalogen sprids i dver ett hundra
tusen exemplar pa svenska, engelska,
tyska och finska.

* Liber Kartor som placerade ut de 24
forsta kvalitetsmarkta ekoturismarrango-
rerna pa sina nya turistkartor. Darmed ar
Naturens Basta ocksa utmarkt pa ett par
tusen kartor, vilka visar intresserade ga-
ster végen till naturupplevelser utdver
det vanliga.

» Turistbyran i Sorsele som gor en egen
vaggutstallning om Naturens Bésta och
kommunens kvalitetsmarkta arrangorer.
Med fyra godkénda foretag bara i fjall-
byn Ammarnés &r det en god idé.

en viss produkt inte gér att sélja p& det vis
vi hittills forsokt. Det ar en nyttig lardom.
Om vi kommer att stalla ut nasta ar? Ja,
utan att ha diskuterat igenom saken
sarskilt ingdende, kan jag anda saga att det
gor vi nog. Det positiva Overvagde. Nasta
ar ska vi vél dessutom ha jobbat bort en
del gemensamma brister i Naturens Bésta-
montern - det ska tydligare framga vilka
foretag som stéller ut.

Jens Marklund, Orust Kajak

Ar du intresserad av att
vara med i den gemen-
samma montern pa TUR-
maéassan 2004?

Hor da av dig snarast

till Ing-Mari Junler pa
Vildmark i Varmland,
imj@vildmark.se.
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Annonsera | SAFARI

N& ut till de viktigaste aktdrerna inom svensk ekotu-
rism och stod samtidigt Ekoturismféreningens arbete
for mer och battre ekoturism.

Genom en annons i SAFARI nar ditt foretag ut till ett
par hundra av landets framsta natur- och
kulturturismforetagare liksom till ett hundratal nyckel-
personer inom svensk turism.

Kontakta Annelie Nilsson for mer information.
Tel. 031 - 13 75 30, 0703 - 19 01 15

Naturens Basta I
Barents Hav

Naturens Bésta konceptet sprider sig. Nu ar det Regionradet i Barents som
via lansstyrelsen i Vasterbotten har givit Ekoturismféreningen i uppdrag

att gora ett forslag pa utbildningspaket for ekoturism for de 13 regionerna i
Sverige, Norge, Finland och Ryssland som utgor Barents samarbetsomrade.

Syftet &r att utveckla den framtida tu-
rismen, i framfor allt Ryssland, s att
den battre gynnar lokalbefolkningen
och naturvard. Utbildningen ska baseras
pa kriterierna i Naturens Bésta och pa
erfarenheter frdn de godkénda resear-
rangorerna.

Forslaget kommer att presenteras pa
Miljéministermétet i Luled i augusti.

Torrare somrar
och vatare vintrar

Nu publiceras boken “En varmare
véarld” med nya berékningar av hur
klimatet i Europa kan forédndras under
de kommande hundra &ren. Boken sam-
manfattar ocksa dagens kunskap om kli-
matférandringarnas orsaker och effek-
ter. L& mer om En "varmare varld”
www.naturvardsverket.se

Klimatataganden

Gor ett klimatatagande eller fa informa-
tion om effektiva atgarder for att minska
din klimatpaverkan.

Foretag som gor ett dtagande kan
lagga ut det pad hemsidan och pa s& sitt
synas i ett positivt sammanhang. Mer
information finns p& www.klimat.nu
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NaTuReNsS
pasTa

COOKAND
SUENEK

EKOTUR S &

STYRELSEPRESENTATION

Bra websidor

National Geographic har samlat en
mangd bra hemsidor som handlar om
hallbar turism pa olika sétt; etiska
koder, arrangorer av ekoturistiska resor,
restips utifrdn specialintressen med
mera. G4 in pa:
www.nationalgeographic.com/travel/
sustainable/travelers.html

En bra hemsida med riktlinjer for
hur man bor bete sig ute i naturen pa
Leave No Traces hemsida:
www.Int.org
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