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mer varda levande
an doda'

Ekoturismféreningen protesterar
mot den nyligen aterupptagna
jakten pa Islands vikvalar. Las mer
om valjakt och valskadning pa
sidorna 6 och 7.

. Nature’s Best | London
Ett ars erfarenheter...
Den 3 juni 2003 samlades graddan av brittisk

Arrangorerr_la berattar resepress och researrangdrer pa Svenska
om en kvalitets- ambassaden i London pé ett Eco-party for

Sym bo| som mé.rkS lanseringen av Sveriges Ekoturismmarkning

Nature’s Best. Arrangor var Sveriges Rese-
och Turistrad i Storbritannien (SRT).

Las mer pa sidan 3.
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LEDAREN

En kraftfull IT-satsning

pa Ekoturism

Allt fler planerar sin semester med
hjalp av Internet. En liten, men véx-
ande, andel bokar ocksd resan via
datorn. Det ar en process i sin linda,
men dar de flesta ar Overtygade om
att 1T-tekniken kommer att fa en
omvalvande betydelse for hur fram-
tidens turism marknadsfors och saljs.

Nar var forening i sin begynnelse summe-
rade idéerna kring en ekoturismmarkning,
fanns tankarna redan om en slagkraftig
marknadsféringskanal via nétet.

Forra aret sjosatte vi kvalitetsmarkningens
Naturens Béasta och nyligen blev finansier-
ingen av en efterlangtad IT-satsning klar.
Darmed &r tva avgorande byggstenar pa
plats - ett bra markningssystem och en
rejal summa pengar.

Nu gér startskottet for att utveckla
Naturens Bésta till ett valként och tillfor-
litligt varumarke, och den ndrmaste tiden
koncentreras arbetet pa tre fronter.

Verksamheten kommer att domineras
av att gora en ruskigt bra och séljanpassad
webbsajt for Naturens Bésta. Har ska
kunden std i centrum, och malet ar att
resenaren ska fatta sitt beslut redan pa
markningens webbplats. Det innebér att
fokus flyttas fran dagens enkla presentation
av nagra dussin godkanda foretag till att
med kommersiell framgéng visa upp ett
spannande utbud med flera hundra kvali-
tetsmaérkta och sdljklara arrangemang. Det
forutsatter i sin tur bra och kundanpassade
sokfunktioner, samtidigt som en attraktiv
sajt ar sd mycket mer dn bara teknik.
Genomtankt form, saljande texter, lockan-
de bilder och ett trovardigt budskap kravs
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Emilie Klein, Per Jiborn,
Annelie Utter, Dan Jonasson,
Helena Jansson

for att skapa en fungerande helhet.
Avslutningsvis maste kunderna hitta dit,
och under 2004 kommer Naturens Bésta
att borja marknadsforas mot ett par utvalda
grupper i Sverige.

Kedjans styrka bestdms av den svagaste
lanken. Det betyder att en gemensam
webbplats av hoég kvalitet indirekt staller
krav pd de godkanda arrangérerna och
deras hemsidor. Darfor innehaller var 1T-
satsning flera utbildningstillfallen i form av
kurser, riktad radgivning, tips och studie-
material till foreningens alla medlemmar,
men med fokus pa redan godkénda arran-
gorer. Vi hoppas att detta ska ge konkreta
resultat i form av bdttre presenterade
arrangemang, mer genomtankt webb-
struktur och en skickligare anvéndning av
text och bild pa alla vdra medlemsforetags
hemsidor.

Avslutningsvis vill vi anvdnda den nya
IT-tekniken for att forenkla sjalva ansok-
ningsprocessen. ldag hinns inte allt med,
och darfor maste markningssystemet
effektiveras. Ett forsta steg har redan tagits
med ett nytt och béttre startpaket med
bland annat digitala ansokningsformular
och mallar. Nu fortsatter vi med Eko-
turismfoéreningens webbsida, vilken ska bli
den sjélvklara inkdrsporten foér alla som
vill veta mer. Har ska den intresserade
entreprendren fa en forsta introduktion,
det ansokande foretaget hitta véagledning
och goda rad, och en redan godkand
arrangor finna inspiration for att gora en
redan bra verksamhet &nnu béttre.

Per Jiborn
Markningsansvarig for Naturens Basta

REDAKTION MEDLEMSKAP & INFORMATION

FOr medlemskap och information om
Ekoturismforeningen kontakta vart kansli:

Svenska Ekoturismféreningen

Box 87, 830 05 Jarpen

Tel: 0647 — 66 00 25, Fax: 0647 — 100 12
E-post: info@ekoturism.org

Hemsida: www.ekoturism.org

Vill du beratta nagot for
Ekoturismféreningens medlemmar?
Kontakta redaktionen

pé annelie@naturensbasta.se

eller ring Annelie Nilsson

070319 0115
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Kalendarium
20-22 oktober

Baskurs i ekoturism

3 november
sista datum for nasta
ansokningsomgang

12-13 november

Konferens och mdotesplats
for Utveckling av svensk
natur- och kulturturism
Ostersund
www.etour.mh.se

Arsbok om
svensk ekoturism

"Rena semestern - Om ekoturism i
Sverige" ar titeln pa Naturskydds-
foreningens kommande arsbok.

Utifran arrangemang markta med
Naturens Bésta speglas bland annat fjall-
byn Ammarnés, gaddfiske i Varmland,
fagelberget Lilla Karlso, vandring med
renar i Lappland, kajakpaddling i skar-
garden och bjornspaning i Halsinglands
skogar. Mellan resereportagen kan
lasaren fordjupa sig bland texter om hur
ekoturismen kan bidra till 6kat natur-
skydd, om framtidens turismstrémmar
och internationella jamforelser.

Arsboken, med en upplaga pé& 25 000
exemplar, utkommer i februari 2004.
Den kommer att sdljas till Natur-
skyddsforeningens drygt 150 000 med-
lemmar och via landets bokhandlare.

Bra Miljoval

Nytt Bra Miljovalsmérke

For att ni inte ska missa att kdpa milj6-
markta varor visar vi hédr det nya Bra
Miljovalsmaérket. Enligt SNF ar det varl-
dens tuffaste miljdmarkning och det
enda miljomarket som drivs av en miljo-
organisation. Passa dven pa att handla
miljomarkta varor under Miljévanliga
veckan som startar den 27 september.



Eco-partyt 1 London

Den 3 juni 2003 samlades graddan av brittisk resepress och
researrangorer pa Svenska ambassaden i London.

Eco-partyt holls i samband med den arliga
Swedish workshop, dar den svenska och
brittiska néringen traffas for en dags inten-
siv workshop. Konkurrensen om gésterna
i London &r enorm. 124 nationella
turistrad, ett par hundra flygbolag och lika
manga hotellkedjor sldss om samma lilla
grupp av journalister och arrangorer. Det
far darfor ses som ett mycket bra resultat
att 240 stycken tackade ja.

Viktiga krokar

For att vara arrangemang skall kunna
konkurrera och locka folk maste det fin-
nas en balans mellan information och
noje. Det skall vara kul att komma dit,
men samtidigt sa skall man ga darifran
med ytterligare kunskap om Sverige. Vi
har de sista aren funnit att bjudningar blir
roligare om de har ett tema, gdrna med en
krok som har nyhetsvarde. Foregaende ar
har vi haft "is” som tema, med lanseringen
av Ice Globe Theatre som krok. I ar lan-
serade vi den nationella markningen
Nature's Best. Temat "outdoor” genomsy-
rade hela festens upplagg. Ambassadens
baksida var tackt av sagspan, gasterna
vandrade under fyra meter hodga bjorkar,
fuskstenbumlingar, stockar, stora orm-
bunkar och en hemmasnickrad bar.

Tid for natverk

Med Vargtass och frusna lingon i var sin
kdsa natverkade den svenska naringen
med resejournalister, researrangdrer och
varandra. Visitkort utbyts och idéer
klacks. Tillstallningen i sig sjalv ger ingen

publicitet, det &r idéerna som sas som ar
viktiga. Resultaten kan bli reseprogram,
artiklar samt produkter som tas upp av en
brittisk researrangdr och blir tillganglig pa
den brittiska marknaden.

Naturens Béasta foretag

var med

Karin Nilsdotter, area chef Storbritannien
SRT och Karl-Erik Strand, VD SRT,
hélsade alla valkomna och Ing-Marie
Junler, Vildmark i Varmland, presenterade
konceptet Nature’s Best. Dérefter presen-
terades de fyra godkanda foretagen fran
Nature’s Best/Naturens Basta som deltog
i workshopen samt regionen Jamtland
Harjedalen, som var en utav medarrango-
rerna till arrangemanget. De fyra Nature’s
Bestforetagen visade ocksa upp sina pro-
dukter i form av utstéliningsmaterial och
specialdesignade planscher.

Kasa, ”goodie-bag”
och idéer

Jamtland Harjedalen bjod pa specialiteter
fran regionen till buffén for ca 250 pers
och stod for underhdllningen - ett tre-
manna band fran Ostersund. Alla at, dan-
sade och natverkade tills sent pa kvéllen
och sen gick de hem med sin késa, en
"goodie-bag” med pressreleaser och
kontaktdetaljer och férhoppningsvis med
massor av idéer for framtiden.

Emilie Klein, SRT London

Fjallrav och slatterangar

far LIFE-stod

LIFE-fonden syftar till att genomfdra och utveckla EUs miljopolitik genom med-
finansiering av miljdprojekt. EU-kommissionen administrerar fonden och fordelar
bidrag. | Sverige ar Naturvardsverket ansvarig myndighet i samrad med NUTEK.
Tva naturvardsprojekt som ar av extra stort intresse for ekoturism fick pengar:
Stockholms universitet far stod med nara 12 miljoner kronor for skydd av fjall-
rav som ar en utrotningshotad art. For att 6ka villkoren for dverlevnad, planeras
atgarder sasom stodutfodring, avskjutning av rodrav i de viktigaste fjallravsom-
radena samt Gvervakning. De svenska fjallanen samt myndigheter i Finland och

Norge deltar ocksa projektet.

Lansstyrelsen i Jamtlands lan far 7,2 miljoner kronor fér att restaurera och
bevara de mest vérdefulla naturbetesmarkerna och slétterangarna i Jimtland/

Hérjedalens odlingslandskap.

Foto: VTR/Vildmark i Varmland

Ing-Marie Junler fran Vildmark i Varm-
land var ett av de fyra foretag som éakte
till London for att delta i workshopen
och férhoppningsvis knot viktiga kon-
takter. S har tycker om hon om tillstall-
ningen:

- Workshopen var véldigt bra och jag ar
glad att jag var dar personligen. Vara
flottfarder ar svéra att beskriva om man
inte har gjort dem sjalv. Jag fick kon-
takt med nagra engelska researrangorer,
men det &r framfor allt en som jag har
hallit varm och dar det antagligen blir
affar. Det betyder i sa fall att vi kom-
mer med i deras produktkatalog.
Workshopen har ocksa inneburit att vi
fatt besok av fyra journalister fran
olika resemagasin i England och Irland
i sommar s jag ar nojd.
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NOjda arrangorer
berattar

Drygt ett ar efter lansering av kvalitetsmarkningen Naturens Basta finns det
38 arrangoOrer runt om i landet. Safari har ringt upp dem for att hora vilka
fordelar det har gett. S& har svarade de:

Exponering i media

De flesta foretagen tycker att den 6kade
publiceringen pa olika satt har gynnat
dem. Speciellt framtrddande ar samarbetet
med Coop och tidningen MedMera. De
foretag som har haft ett samarbete med
dem, ser en stor dkning av forsaljningen
av sina produkter godkénda med Naturens
Bésta i sommar, tack vare exponeringen.
Och ett par foretag kommer att f besok
av reseprogrammet N&r & Fjarran.

- Vi har haft en mycket bra sommar
déar frdmst timmerflottsturerna har oOkat.
Publiciteten och marknadsféringen via
Coop har varit den enskilt storsta succé vi
varit med om pa lange. Framst har vi sélt
veckoturer till svenskar vilket innan
Coops rabatt var ovanligt, da saldes bara
fyradagars-turen, sdger IngMarie Junler,
Vildmark i Varmland. Till varen kommer
Nar & Fjarran att sanda hérifran tack vare
Naturens Basta och det ska forstas bl

spannande.

T ‘_';- .
L e
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- Det &r hysteriskt positivt, vi var 6verho-
pade med gaster hela sommaren, sager
Anki Vinka, Lapplandsafari. Samarbetet
med Coop har ocksa hjalpt oss att komma
ut pa privatresemarknaden.

Mer internationella

kontakter

Det marks tydligt att Naturens Basta
borjar fa genomslag i utlandsk media vilket
redan resulterad i en rad artiklar i olika
resemagasin. Framfor allt &r det engelska
resejournalister som fatt upp 6gonen for
Sverige och Naturens Bésta.

Vargas Vildmarkslodge och Outwild
AB har haft besok fran BBC Wildlife och
danska Wagabond, Aventyrsresor frén en
lyrisk journalist fran Financial Times och
Anddalen Saemien Sijte har fatt ta emot
flera engelska journalister i sommar. Aven
utldndska researrangdrer och géster borjar
hitta hit.

- Ekoturism och Hallbar turism ligger helt
i tiden enligt de researrangdrer och opera-
torer som vi har kontakt med sedan tidi-
gare. De tycker att det &r positivt med en
kvalitetsmarkning och vill garna exponera
logon. Vi lyfter helt klart fram var kvali-
tetsstampel - det tjanar vi pd, sager Nils
Torbjon Nutti, Nutti Sami Siida.

- Vi har séarskilt sett en 6kning av ut-
landska gaster som har hittat var produkt
genom Naturens Basta, sager Asa Frick,
Larsbo Gard. Det verkar som om Naturens
Bésta har slagit igenom battre utomlands
an i Sverige, framfor allt England och
Holland. Samma erfarenhet har &ven
Anders Kraiik, Vemdalens Islandshastar.

Battre renommeé

Nagra foretag upplever att de framhalls
som forebilder eller gynnas pa annat satt
som kvalitetsmarkt foretag.

Som ett av de forsta foretagen i Sverige
finns Rid i Jorm med i Hast & Sportresors

’Det ar ju precis

sa har markningen

ska fungera’’

Fotograf: Bo Sterner



Fotograf: Staffan Widstrand
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katalog. Hast och Sportresor ar en rese-
byra som séljer ridresor dver hela varlden,
och &r ett mycket respekterat foretag med
hdga kvalitetskrav. Normalt gors alltid en
provresa med foretaget, men arrangéren
ansdg att Naturens Basta-markningen var
garanti nog for att resan skulle vara av hog
kvalité.

- Det 4r ju precis s& har markningen
ska fungera, sdger Ola Sundqvist, Rid i
Jorm. Att en resebyrd som Hast & Sport-
resor med sd hoga kvalitetskrav tar med
0ss utan att sjalva bestka oss gor att vi for-
star statusen med Naturens Bésta.

Nils Torbjorn Nutti, Nutti Sami Siida ser
for sin del mycket positivt pa samarbetet
med Sveriges Rese och Turistrad. — Vi far
ofta representera det lilla foretaget pa
workshops, massor och dylikt vilket gor
att vi lyfts fram och syns bland de stora.

Oswald Jonsson, Fjéllhasten AB, vittnar
om att kommunen och myndigheter ofta
visar pa deras foretag och andra Naturens
Bésta-foretag i kommunen som forebilder
for hur turismen ska bedrivas i regionen.

Nya produkter

Nagot som Naturens Basta ivrigt pahejar
ar utvecklandet av nya produkter, garna i
samarbete med andra aktorer. En sadan
produkt ar redan godkand — Fisketur till
hast med Ammarnés Islandshéstar och
Armmarnds Fiskecentrum. Manga av
foretagen namner att de planerar fler nya
produkter.

- Till varen gor vi ett unikt och exklu-
sivt arrangemang i samarbete med ATI
Fjallsupport, séger Matti Holmgren, Jokk-
moksguiderna. Det blir en kombinerad

aren’’

hundkérning- och bergbestigningstur i
Sarek, dar det idag inte finns nagra orga-
niserade turer. Gasterna far dels géra topp-
bestigningar under tiden som hundarna
kor runt packningen, dels kora egna hund-
spann. Denna produkt tror vi kommer att
bli stor utomlands.

Néatverk och
INSPI ration
Att traffa andra foretagare och fa nya
kontakter &r extra positivt tycker arrango-
rerna. For en del kan det leda till nya jobb
och samarbeten. Donald Eriksson, Aurora
Borealis Adventures beréttar att han blir
larare inom hundturism pé den

nya KY-utbildningen for
Ekoturism i Umed

och Annika Igelstrom, ATI Fjallsupport
att de kommer att ansvara for négra
Naturens Basta-arrangemang for STF's
fillstationer Sylarna och Valadalen.

- En ny vérld har 6ppnat sig for oss —
vi kommer i kontakt med foretag som
jobbar seritst med produkter som vi sjélva
gillar och vill ha, vilket ger idéer till
samarbeten. Det ger oss stimulans som vi
inte hade fatt annars, sager Charlie
Ekberg, Grovelsjons Fjallstation. Vi kom
till exempel igdng med en nya produkt,
Vargen & Ménniskan, tack vare Naturens
Bésta. Vi var ju tvungna att testa den for
att kunna marka den sd smaningom.

Marknadsforing

Nagra foretag ser en okad efterfrigan pé
kvalitetsmarkta konferenser och arrange-
mang dar de som &r Naturens Bésta-
foretag kan fa ett forsprang.

- Att vara kvalitetsmarkt ar ett mycket
bra verktyg for ett litet foretag att synas
mot foretagsmarknaden. Jag tror att allt-
fler konferens- och aktivitetsképare kom-
mer att kOpa Naturens Bésta-arrange-
mang i framtiden for de &r milj6- och
kvalitetsmedvetna med hdga ambitioner,
séger Leif Johansson, Naturupplevelser i
Lappland.

- Vi marker av att det ar mer efterfra-
gan pé kvalitetsmarkta produkter — vi fick
bland annat en japansk grupp hit for att vi
hade en kvalitetsstdmpel. Det var ett krav
fran deras arrangdr, sager Donald Eriksson,
Aurora Borealis Adventures.
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Pressmeddelande 030902

Islands vikvalar mer
varda levande an doda

Svenska Ekoturismféreningen ansluter sig till de omfattande och skarpa
internationella protesterna mot den aterupptagna valjakten pa Island.
Levande valar &r idag for vardefulla for att jagas och slaktas.
Ekoturismféreningen uttalar sitt stod till Islands Turistrad, The Iceland
Tourist Industry Association, och Greenpeace néar dessa organisationer

kraver att valjakten stoppas.

Att delta i en valsafari ar ndgot som idag
arligen lockar miljontals manniskor, jorden
runt. Vi & manga som garna sjalva vill
kunna fa uppleva vikvalar, kaskeloter, sill-
valar, fenvalar, spackhuggare och delfiner
pa nara hall och med egna Ggon.
Intakterna fran denna form av ekotu-
rism Overtraffar idag flerfalt de intédkter som
valjakten en gang gav. Av Islands drygt
250 000 turister réknar man med att var
tredje &ker pd valskadning, vilket gett upp-
hov till ett dussin specialiserade naturrese-
arrangorer. Sammanlagt beraknas valskad-
ningen bara pa Island generera direkta
turistintakter pd minst 50 miljoner kronor
per ar, vilket ar mer an dubbelt s& mycket
som landets valjakt inbringade pa 80-talet.
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- Den islandska regeringens argument
om att jakt behdvs for battre forskning, &r
bara ett rent svepskal for att kunna ater-
uppta en kommersiell valjakt, sager Annelie
Utter, medlem i Ekoturismfoéreningens
styrelse och arrangdr av bland annat val-
skadningsresor till Island.

- Island é&r ett fantastiskt land for val-
skadning. Mojligheten att pa en enda dag
se bortemot fem-sex olika valarter, som
blaval, sillval, knélval, vikval, delfiner och
spéackhuggare, ar unik aven i ett globalt
perspektiv.

- Val genomford ekoturism har redan
framgangsrikt gett manga hotade djurarter
som bergsgorillor, jaguarer och valar ett
hdgre varde som levande dan som ddda,

forklarar Staffan Widstrand fotograf, for-
fattare och ansvarig fér Ekoturism-
foreningens satsning pa Naturens Basta.

- VArt stod till Islands naturresearran-
gorer idag handlar darfor inte bara om att
bevara Atlantens valar. Vi vill bidra till att
det ska bli mer och battre ekoturism bade
i och utanfor Sverige. Till forman bade for
skyddsvérda natur- och kulturvarden, och
for dem som bor déar dessa finns.

Béde har hemma och utomlands var-
deras alltfor manga djurarter enbart efter
sitt kottvarde, eller enbart utifrén vilken
skada de kan tdnkas orsaka. Alltfor sallan
tittar man kreativt pd mojligheten att ta
tillvara de turistiska vardena hos viltet.

| Sverige borde vi ockséa aktivt borja
anvanda oss av vara oerhort karismatiska
viltarter som bas for en I6nsam och span-
nande turism. - Tank bara pa djur som
bjorn, jarv, varg, élg, baver, sal eller dster-
sjolax, avslutar Staffan Widstrand.

Inom kort kommer Greenpeace att
anlanda till Island pa sitt fartyg "Rainbow
Warrior”, for att pa ort och stalle forsoka
forma Island att stoppa valslakten.

Vi lyckonskar Islands valskadnings-
arrangorer och Greenpeace i sina forsok
att stoppa den helt onddiga och helt otid-
senliga valjakten.

Spéckhuggare vid Lofoten. Fotograf: Annelie Utter



Valskadning lockar miljoner

Foto: Annelie Utter Text: Per Jiborn

Runtom baten hors frustande utblas fran
ett tiotal spackhuggare. Deras varma ut-
andningsluft skapar ett dis som hanger
kvar i den arktiska kylan medan rygg-
fenorna harmoniskt passerar genom
vattenytan.

Har pa norska Lofoten har spackhug-
garsafari i ruggiga november blivit en
turistmagnet och varje ar aker runt 25
000 turister pa ndgon form av norsk
valsafari. En foreteelse som uppskattas
ge intakter p& narmare 100 miljoner

kronor.

Valskadning ar en av de snabbast vax- Né&r den kommersiella valjakten stop-
ande formerna av naturturism runt om pades i mitten av 80-talet omsatte han-
i varlden. Sedan mitten av 90-talet har deln med slaktade valar ett par miljarder
antalet valskadande turister okat fran kronor. Idag inbringar valskadningstu-
drygt 5 miljoner till narmare tio miljoner rismen ett flerfaldigt hdgre belopp.
varje ar. Stora valskadningsnationer ar Det betyder att ur ett snavt ekonomiskt
USA, Kanariedarna, Australien och Syd- perspektiv ar valarna faktiskt mer varda
afrika och tillsammans med ytterligare levande &n doda. P& manga platser ar
drygt 80 lander lar varldens alla valsa- det ocksa just fore detta valjagare som
faris idag inbringa turistintakter pa éver idag erbjuder valsafari.

8 miljarder kronor.

P& Greenpeace webbplats www.green-
peace.org kan Du félja den fortsatta
kampen for Islands vikvalar, lasa mer om
valskadning och sjalv protestera mot den
aterupptagna valjakten.

Tva andra bra webbsajter om vara
stora marina daggdjur ar
www.smar.nu (Svenska Foéreningen for
Marin Milj6) med bland annat en hel del
information om Ostersjéns tumlare.
www.wdcs.org (Whale and Dolphin
Conservation Society) med mycket fakta
och information p& engelska om valar,
valjakt och valskadning runt om i varlden.

Vill Du 8ka péa valsafari med svensk
fardledare kan Du bland annat titta in pa
Natur Resor Annelie Utters webbsida
www.naturresor.com
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O )
Pa gang
Nasta Baskurs 20 — 22 oktober

Fran och med i &r &r baskursen om
Naturens Bésta obligatorisk for alla ansok-
ande foretag, men ocksd Gppen for Dig
som bara vill veta mer om den nya svenska
ekoturismmarkningen.

Nasta datum blir den 20 - 22 oktober,
kursplatsen i Stockholmstrakten och pris-
lappen 2 500 kronor. Medlemmar i Ekotu-
rismforeningen far rabatt pa kursavgiften.

NaTUReENS
BasTa

GODKAND
SVENSK
EKOTUR SM ®

Nytt Startpaket

| augusti lanserades ett nytt och férbattrat
Startpaket, vilket nu anvands infér nasta
ansokningsomgang med stoppdatum
mandagen den 3 november.

Det nya Startpaketet innehaller bland
annat en ny miljohandledning, béttre in-
struktioner, digitala formuldr och mallar,
bakgrundstexter och boken "Det goda
vérdskapet”.

INom Naturens Basta

Krav for nya specialaktiviteter

Nu kan &ven grottbesok och turer med
bat och fartyg ekoturismmarkas. De nya
kriterierna utvecklades under véren i sam-
arbete med flera arrangérer och myndig-
heter som Sjofarts- och Naturvardsverket.
I juni antog sedan kvalitetsméarkningens
styrgrupp dessa tva nya bilagor. Samtidigt
reviderades kriteriedokumentets inledande
text, vilken beskriver mérkningens upp-
byggnad. Inga konkreta krav har &ndrats,
utan omarbetningen handlade enbart
om fértydligande och en anpassning till
géllande praxis. Dessutom forlangde styr-
gruppen kriteriernas giltighet till att om-
fatta hela ar 2005.

Las det nya kriteriedokumentet pé
hemsidan, eller bestall Ekoturism-
féreningens  sérskilda  Informations-
material for 250 kronor med Kriterier,
miljohandledning, resmalsanalys och bak-
grundstexter om ekoturism.

Ny Radgivartraff

Forra hostens traff for radgivare och kva-
litetsgranskare foljs nu upp med en forsta
pabyggnadsutbildning. Vi kommer under
tva dagar att lara oss mer om bland annat
resegarantilagen, mat i falt, djurskydd,
avlopp, jakt, miljobranslen och kvalitet
inom besoksnaringen.

Ostersjon

slipper ddédens nat

EU-kommissionen foreslar att tillstindet
att anvanda 21 km drivgarn per laxfiske-
bat i Ostersjon tas bort. | stéllet andras till-
standet till 2.5 km drivgarn per bét for att
2007 bli totalférbud mot drivgarnsfiske.
Huvudanledningen &r att véarna de marina
daggdjur som fastnar i drivgarnen. Dan
Jonasson fran Ekoturismféreningen och
Stefan Nystrom fran Sportfiskarna infor-
merades vid en uppvaktning i somras av
bl. a. Ole Tougaard som &r EU: s chef for
forvaltning av fiskeresurserna i Ostersjon.
Den alltmer betydelsefulla fisketurismen
b6ér med i EU-kommissionens arbetspro-
cesser, sa han vidare. Under 30 ar som
EU-anstélld hade Tougaard aldrig tidigare
uppvaktats av representanter fran turism
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och sportfiske. Han var dvertygad om att
turistfiske efter lax &r det ekonomiskt bésta
sittet att nyttja Ostersj6laxen pa och han-
visade till en nyligen publicera irlandsk
studie i amnet.

Ekoturismféreningen och  Sport-
fiskarna representerade en samlad miljo-
rorelse fran landerna runt Ostersjon. |
uppvaktningen krévde de ett stopp for
drivgarnsfisket samt delgav miljororelsens
asikter om hur fisket i Ostersjon pa manga
sdtt behdver omstruktureras.

Ett drivgarnsforbud ar en stor seger for
naturvarden och gynnar Ostersjons kéns-
liga ekosystem.

Dan Jonasson

Intresserad?

Kursprogram, priser, det nya Startpaketet
med ansokningshandlingar samt mer in-
formation finns pd www.ekoturism.org

Anmal dig till samtliga aktiviteter till
Maria Kjellstrom pa telefon 0647 — 66 00 25
eller mejl info@ekoturism.org

Annonsera
| SAFARI

Na ut till de viktigaste
aktodrerna inom svensk eko-
turism och stéd samtidigt
Ekoturismféreningens arbete
for mer och béattre eko-
turism.

Genom en annons i SAFARI
nar ditt foretag ut till ett
par hundra av landets
framsta natur- och kultur-
turismforetagare liksom till
ett hundratal nyckelpersoner
inom svensk turism.

Kontakta Annelie Nilsson
for mer information.

Tel. 031 - 13 75 30,
0703 - 19 01 15

Naturens Basta
forebild

Foretag godkdnda av Naturens Bésta
kommer att std som forebild i utvecklan-
det av hallbar turism/ekoturism i Arktis
i SMART —projektet som presenterades
i Safari # 2-03.

Sex principer for héllbar turism i
Arktis, baserade pa de sex kriterierna for
Naturens Bésta, har tagits fram. Vart och
ett av dessa ska belysas med bra exempel
pd hur foretag kan arbeta for att uppna
dem. Eftersom Sverige har kommit
langst i arbetet med Naturens Baésta,
kommer de svenska foretagen att sta
modell for den mall som arbetas fram for
ovriga lander och foretag som ingar i
projektet.



