SAFARI

www.ekoturism.org

Fotograf: Anders Dahlin

7
Sl

-

Vi tittar narmare pa arets

NYHETSBREV FRAN EKOTURISMFORENINGEN # 4-03

=
i

ekoturismarrangor
— Grovelsjons Fjallstation STF

Bildreportage om Groévelsjon pa sidorna 4 och 5.
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ETOUR forskar
for turismen

ETOUR, dr ett forskningsinstitut
i Ostersund som arbetar for att
utveckla kunskapen om turism
och resande i syfte att bidra till
turistnaringens utveckling.
Las mer pa sidorna 6 och 7.
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Naturens Basta gor avtal
med Coop MedMera

Vart forsta samarbetsavtal med en storre
foretagspartner &r nu i hamn. Forst ut ar
Coop MedMera. Bland annat kommer vi
att fortsatta det redan mycket fram-
gangsrika samarbetet med att presentera
Naturens Bésta-arrangérer i medlemstid-
ningen Mersmak, dar de erbjuds som
medlemsférman till innehavare av Coop
MedMera-kortet. Detta kommer att séatta
Naturens Basta pad den mentala kartan
hos &nnu fler av Mersmaks l&sare.

Mersmak, som &r en av Sveriges storsta
tidningar, har en upplaga pa ca 1 miljon
exemplar och nér samtliga Kkortinne-
havare. Att Naturens Bésta nu allt oftare
kommer att synas tillsammans med ett
av Sveriges storsta detaljhandelskort och
en koncern med en stark miljomaéssig
ambition och profil, ser vi som en stor
framgang. Vi ser med stor forvantan fram
mot ett alltmer utvecklat samarbete med

Coop MedMera.
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LEDAREN

Ekoturismforeningen har vaxtvark

En 6gonblicksbild fran
Jamtland 5 december 2003

Jag kan ha fel, men det verkar som om
ekoturismen ar pa vag mot en ketchup-
effekt. Det har gatt ett par ar sedan jag
blev invald i foreningens styrelse. Min
tanke var att som fiskegubbe fran Miljo-
sverige saga nagot klokt ibland, och listigt
undvika engagemang. Morsning. Det har
gatt ett ar sedan jag blev vald till ord-
forande. Styrelsen har haft full kastrull och
Naturens Bésta dar en tryckkokare.
Styrelsen har forsokt forma en arbetsplats
med arbetsmarknadsregler av en liten ideell
forening som plotsligt har mangmiljon-
omsattning. Jag har saknat ett flote att
gébmma mig bakom.

Ordforandetankar

Hur funkar engagemang i "Marknads-
sverige™ Det traditionella foreningslivet
gar pa kryckor. Kanske for att dagens
svenskar vill ha valuta och se resultat.
Pyntar man in en hundring till en miljéor-
ganisation da ska man se att oljeutslappen
upphor. Atminstone ska det plockas olje-
skadade faglar i TV. Kan Ekoturismfor-
eningen motivera sin existens fér dagens
kvalitetsmedvetna méanniskor som kréaver
resultat? Jag tycker det, framst genom
Naturens Basta. Det ar vart basta verktyg
for att legitimera var existens. Darfor bor
vi ge Naturens Basta fullt stod. Men ska
foreningen bara vara en administrator at
vart kvalitetsmarkningssystem? Det tycker
inte jag.

Men problemet &r att féreningen har
for f& medlemmar for att driva ekoturism
pa bred front. I dag star t.ex. myndigheter,
organisationer, foretag, lander(!) pa ko for
att samarbeta med oss. Men vi har inte
personal att avsatta for allt samarbete.
Under aret har vi utéver Naturens Bésta

REDAKTOR
Annelie Nilsson

MEDARBETARE | DETTA NUMMER
Dan Jonasson, Hakan Strotz,
Per Jiborn, Anders Dahlin,
Helena Jansson

bl. a. agerat i frAgor kring rovdjursturism,
internationell ekoturism, miljofragor, till-
stand till ekoturism i naturskyddade omra-
den och resegarantilagen. Vad ska man ge
sig in i for frdgor? Hur ser man till att man
inte blir s bred att det blir dalig kvalitet? |
dag hanterar samma personal Naturens
Bésta och foreningsarbetet. De gor ett fan-
tastiskt arbete. Men det finns en grans for
vad de hinner med. Jag tycker att en av
styrelsens viktigaste uppgifter ar att se till
att det operativa arbetet sker sa kvalitets-
massigt som mojligt. Det i sin tur borgar
for att dven de foretag som ar med i
Naturens Basta haller hog kvalitet.
Samtidigt maste foreningen mobilisera
hjarnceller och forsoka “kapitalisera” att
ekoturism ar sexigt nu. | forsta hand sa
tycker jag vi maste hitta ett satt att attra-
hera medlemmar. Men det finns fler satt
att plocka en gés pa. Nu arbetar vi pa ett
forslag till en marknadsplan. Kan verka
storhetsvansinne for en liten fdrening.
Men jag lovar, det behévs en plan.

Vi far inte bli 6vermodiga. Investeringar
maste vara val forankrade i var uppgift att
bidra till ekoturismens utveckling. Vi far
inte, som sd manga ideella féreningar
gjort, lockas att jaga pengar till en ineffektiv
administration som inte levererar resultat.
Vi ska leverera mer och béttre ekoturism.
Det kan vi gora, och det efterfragas.
Dessutom lever det ideella engagemanget
i foreningen. Ni anar inte hur folk staller
upp i tid och otid for att fa foreningen att
fungera. Det tror jag ar ett tecken pé akta
livskraft.

Dan Jonasson

Maila garna kommentarer pa ledaren till:
danjonasson@swipnet.se

REDAKTION MEDLEMSKAP & INFORMATION

For medlemskap och information om
Ekoturismforeningen kontakta vart kansli:
Svenska Ekoturismféreningen

Box 87, 830 05 Jarpen

Tel: 0647 — 66 00 25, Fax: 0647 — 100 12
E-post: info@ekoturism.org

Hemsida: www.ekoturism.org

Vill du beratta nagot for
Ekoturismféreningens medlemmar?
Kontakta redaktionen

pé annelie@naturensbasta.se

eller ring Annelie Nilsson

031-1375 30

2 SAFAR|§§7 4-03

www.naturensbasta.se
Pg: 81 39 93-3 / Bg: 5034-52 89

Kalendarium
28/1

Arsmote
Ekoturismfdreningen
SHIE-massan, Stockholmsmassan

28/1

Diplomering Naturens Bésta
SHIE-massan, Stockholmsmassan

28/1 - 30/1

Baskurs Ekoturism
Stockholm

2/2 - 3/2

Vidareutbildning
IT- och export
Valadalen Turiststation, Jamtland

4/2

Specialutbildning Hast/Hund
Valadalen Turiststation, Jamtland

1/3

Arets Ekoturismféretagare
utnamns
Grand Hotel Stockholm

8/3

Ansodkningsstopp
Naturens Basta

25/3 - 28/3

TUR-massan
Svenska Méassan, Goteborg

1/4 - 4/4

Vildmark & Aventyrméassa
Stockholmsmassan

SAFARI
onskar alla
en riktigt
GOD JUL



Hundra

procent webb

| stort sett bara utlandska géster och nastan alla bokningar via néatet.
Hundspannsarrangdéren The Silent Way har under flera ar satsat rejalt pa att
marknadsfora sig via webben. En investering som har betalat sig, men som
allt annat kostar bade pengar och manga arbetstimmar.

Northern Silence, Happy New Year
Adventure och Sunshine Awakening &r
saljnamnen pa nagra av de hundspanns-
turer som The Silent Ways har arrangerat
sedan 1995.

P& foretagets webbsida presenteras
bokningsbara turer tillsammans med val
vald information for intresserade resenérer.
Allt inramat i genom-
tankt form och med
bilder som lockar till
hundspannsaventyr ut
pa fiéllets vita vidder.

Idag séljer foreta-
get minst 95 procent
av sina turer via webben, néstan allt till
utlandska gaster, och man funderar pa att
anstélla ytterligare en guide. SAFARI
ringde upp Kenneth Gjemmestad p& The
Silent Way och fragade hur man gor.

- Vi lagger ner massor av timmar pa att
utveckla och uppdatera foretagets hem-
sida, och inte minst att svara pa mejl fran
hela vérlden, inleder Kenneth Gjemmestad.

En snygg, innehallsrik och standigt upp-
daterad hemsida ar grunden. Infor varje
ny sasong investeras darfor flera veckor i
att presentera vinterns utbud, l&gga ut nya
bilder, analysera statistik och se dver tekni-
ken. Foretagets framsta strategi ar att ligga
hdgt upp i olika sokmotorers tréfflistor.

- VAr ambition ar att finnas bland de
forsta alternativen nar ndgon soker pa
exempelvis dogsledding, och med runt
700 besokare varje dag vill jag pésta att vi
har lyckats ganska vél, forklarar Kenneth
Gjemmestad.

- Men att ligga i topp kraver bade tid
och tanke. Att stdndigt uppdatera och visa
pa en aktiv sida ar ett maste for att inte
tappa placeringar i trafflistan. En annan &r
att investera nagra timmars tankearbete i
att vélja ett bra doménnamn och ténka
igenom hur kallsidans beskrivning, nyckel-
ord och meta-tags ska se ut.

- Att positionera sin egen hemsida vél
i olika sbkmotorer ar en hel vetenskap.
Men mycket kan man faktiskt gora sjélv,
genom att exempelvis analysera hur traff-
listornas forsta sajter har konstruerat sina
kallsidor.

Drygt 20 000 bestkare genererar under
den mest intensiva perioden runt ett
hundratal mejl varje manad. Anvéander
man som The Silent Way, natet som

”’Med runt 700
bestkare varje dag vill
jag pasta att vi har
lyckats ganska val”’

huvudkanal for marknadsfoéringen blir det
avgorande hur och nar man svarar pa
intresserade kunders mejl.

- Kunden ska fa sitt svar samma dag
eller senast dagen efter. Dessutom an-
strdnger vi oss for att skicka tillbaka
snygga och proffsiga mejl med logotyp,
bild och s&songens program. Bilden byts
sedan mellan
olika svarsmejl,
sd att kunden
hela tiden far nya
visuella intryck.
Att svaren har ett
personligt tilltal
ar valdigt viktigt, men vi har en struktur
for att underlétta arbetet med alla mejl,
betonar Kenneth Gjemmestad.

Av hundra kundkontakter leder drygt
tio till bokningar, men att helt sluta med
tryckt material rekommenderas inte.

- Vi skickar ocksa ut en tryckt katalog
till alla intresserade kunder, vilket ger
foretaget en etablerad och trovéardig profil.

- Ett &r skrotade vi katalogen. Det var
dumt och antalet bokningar stortdok. Det
misstaget gor vi inte om. Nu far darfor
aterigen alla vara kunder &ven ett vanligt
brev. med snigelpost, avslutar Kenneth
Gjemmestad.

Per Jiborn

Nio webbtips fran
The Silent Way.

* Vdlj ett bra doménnamn. Helst ska din
attraktion eller verksamhet finnas med i
namnet. Det &r mycket vért for att komma
hogt upp i sokmotorernas trafflistor.

« Satsa pa en bra och professionell hemsida
fran borjan. For 15 — 20 000 kronor far man
en prisvard sajt fran en duktig webbyra.
Undvik gratiserbjudanden. Det kan fungera
for en familjesida, men inte for en profes-
sionell aktivitetsarrangor.

« Se till att vara med i arbetet nér sidan
byggs upp. Lar dig hur man uppdaterar
sajtens olika texter, utformar kallsidans
innehall och analyserar statistikprogram-
mets alla data.

« Siktar du pa en utlandsk marknad. D4 ar
det mycket battre att kdpa en com-adress
an nagot annat.

» Uppdatera och skét din hemsida. For-
modligen vart viktigaste rad. Det uppskat-
tar bade gamla kunder och webbens
manga sGkmotorer.

« Analysera konkurrenternas sajter. Hoger-
klicka pa deras hemsida och du kan se
innehallet i deras kallsida.

« Tank pa att det inte bara handlar om att
ha manga nyckelord pa kallsidan. Minst
lika viktigt &r ratt ord och framfor allt —
stdndig uppdatering.

Foto: The Silent Way

« Bland kéllsidans nyckelord kan det vara
klokt att lagga in felstavade ord ndr perso-
ner skriver fel i sokrutan.

o Lar mer pa var sajt
www.dogsledding-adventures.com

Inom kort finns mer IT-tips pa
Ekoturismféreningens medlemssida
www.ekoturism.org
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Safari tittar narmare pa arets ekoturismarrangor

— Grovelsjons Fjallstation STF

Foto: Anders Dahlin Text: Per Jiborn

Pa Grovelsjons Fjallstation ar man miljo-
pionjarer. Redan 1985 installerades en
anlaggning dar tvd myrar utnyttjades for
uppvarmning. Det blev ett experiment i
bistert klimat och pa hég hojd. Da var
man bland de forsta inom svensk hotell-
naring. ldag, tjugo ar och nagra tekniska
missdden senare, finns driftséker och
bra teknik tillganglig for alla som lang-
siktigt 6nskar spara pengar och miljéan-
passa sitt boende.

- Vi var forst och det var inte pro-
blemfritt, men jag angrar inte for en
stund att vi brutit ny mark for resurssnal
teknik, forklarar Charlie Ekberg.

- Investeringarna har vi tjanat in flera
ganger om. Idag anvander vi bara en
procent fossilt bransle jamfért med om
hela stationen skulle varmas med eld-
ningsolja. Det handlar om besparingar
pa flera hundra tusen varje ar.

Svukuriset 26
Silverfallet 3 &
Linnéstigen
Valdalen 8
Sylen-4

e
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Fran Tyskland kommer signalen om att
Sverige gar utmarkt att salja, men ar
svart att kopa. Prissatta arrangemang
efterlyses, och uppmaningen lyder pro-
duktutveckla!

Aven har har Grovelsjon gatt i spet-
sen. Sedan manga &r har man aktivt sat-
sat pa kurser, arrangemang och paket,
som familjeveckor, naturfoto och
avkoppling for kropp och sjal.

- Idag star vart utbud av bokningsba-
ra arrangemang foér 20 procent av
omséttningen. Det ar det som gor skill-
naden mellan vinst och forlust. Att
kunna planera verksamheten utifran vet-
skapen om ett antal fullbokade kurser
och nagra bestéllda konferenspaket gor
helt enkelt livet lattare for en platschef,
konstaterar Charlie Ekberg.

Det klingar inte bara av dalmal pa
Grovelsjon. Charlies skanska dialekt
avsl6jar att det &r en “oakta mas” som
tillsammans med frun Barbara basar for
verksamheten.

- | de har trakterna var det inte sarskilt
manga ar sedan som det sags ned och
snett pa turism. Det var helt enkelt inget
riktigt jobb. Kanske behdvdes det lite nytt
och sydlandskt blod langst upp i
Dalarnas nordvastra horn, skrattar
Charlie Ekberg.

- ldag &r vi stolta 6ver att jobba pa
Grdvelsjons Fjallstation, och sjalv ar jag
glad 6ver att 75 procent av personalen
bor och lever i Alvdalens kommun. Det
ger Klirr i den lokala skattkistan.

- Visst har Svanen och KRAV inneburit Fakta om Grovelsjons Fjallstation

mycket for bade oss sjélva och i relatio- Fjallstationen invigdes 1937.

nen med géaster och myndigheter, men 26 000 gastnatter jamt fordelade mellan sommar och vinter.

det &r anda Naturens Basta som betytt Erbjuder skidakning, fjallvandring, kurser och konferenser.

mest for den respekt som vi nu atnjuter Drygt 20 arsarbeten med som mest 35 anstéllda och som minst fem.
inom branschen, menar Charlie Ekberg. Las mer pa www.stfgrovelsjon.com

- Man kanner igen oss och svensk
ekoturism uppmarksammas. Nu gor
aven kommunen omaket att forlagga
nagra av sina moten hos oss, trots att vi
ligger i utkanten.

I mars 2003 utnamndes ocksa
Grovelsjons Fjallstation till rets ekotu-
rismarrang6r. Nagot som resulterat i
inslag p& Radio Dalarna och drygt ett tio-
tal artiklar i olika tidningar.

SAFARI% 4-03 5




ETOUR - forskar for turismen

www.etour.se

ETOUR, ar ett forskningsinstitut i
Ostersund som arbetar for att utveckla
kunskapen om turism och resande i syfte
att bidra till turistndringens utveckling.
Det skapades av Mitthdgskolan, Turist-
delegationen och Rese- och Turistindu-
strin i Sverige (RTS) 1996 och har tre
huvuduppgifter; att forska om turism,
att analysera statistik om turism och att
sprida forskningsresultaten till turistnar-
ingen. ETOUR ger dven ut populdrveten-
skapliga bocker, anordnar seminarier
och konferenser och skapar utvecklings-
projekt tillsammans med turistnaringen.

Mangvetenskaplig syn
For att fanga bredden inom turismen
fokuserar ETOUR sin forskning pa
turistdestinationen - att utveckla platser
och regioner till attraktiva och val funge-
rande resmal - som idag &r relativt out-
forskad. Och for att fa en battre helhets-
bild och skapa en bred och kvalificerad
turismforskning studerar man turismen
ur manga olika synvinklar genom att
anlita forskare med olika bakgrunder.
Forskning gors pa foljande omréaden:
- Produktion & organisation
- Natur & Naturresurser
- Entreprendrskap & Innovation
- Infrastruktur & IT
- Méanniska, marknad & omvarld
- Kultur & kulturresurser
- Milj6 & hallbar utveckling

P4 ETOUR:s hemsida kan du lasa mer
om forskningsomraden, prenumerera pa
deras nyhetsbrev och ladda ner eller
bestélla olika rapporter och bécker. Ett
smakprov pa vad ETOUR gor ser du i
intilliggande artiklar.

Grona Hotell och Miljoméarkningar

Nastan ingen valjer sitt semester- eller
konferensboende utifrdn anlaggningens
miljoarbete. Det pastar forstudien "Péaverkar
miljomarkningen valet av boendeanlagg-
ning?” som ETOUR nyligen genomférde
kring Grona Nyckeln i Halsingland. Det
ar en liten undersokning med bara 16 till-
frdgade gaster pé fyra anlaggningar, varav
tvd ar markta med symbolen den Gréna
Nyckeln. Undersokningen pekar ocksa pé
att véldigt fa personer kanner igen miljo-
maérket den Grona Nyckeln och att sym-
bolen inte marknadsfors aktivt. Lite forva-
nande ar uppgiften om att atminstone ett
av de godkénda foretagen trots sitt miljo-
arbete inte anvénder maérkningen i sin
egen marknadsforing.

Studien innehdller en avslutande
diskussion om orsakerna till resultatet. En
forklaring kan vara att en svag exponering
leder till dalig igenkanning, vilket i sin tur
skapar délig motivation for egen mark-
nadsforing.

Staffan Widstrand fran Ekoturism-
foreningens styrelse pekar dock pa en
annan tolkning som studien ocksd beror.
- ETOUR:s forstudie innehaller flera vik-
tiga lardomar som vi ska ta till oss. En av
de viktigaste ar att flera av de tillfrdgade
gasterna svarar att de pa sin semester inte
i forsta hand vill tanka pa hotellets sop-
sortering. Istéllet efterfrdgar man bra kva-
litet, god mat och trevliga upplevelser.
Kunden vill helt enkelt forsakra sig om en
rolig semester eller en lyckad konferens.
Dessa tankar har vi redan fran starten for-
sokt ta till oss i utvecklingen av Naturens
Basta. Darfor pratar vi kvalitetsmérkning

och inte miljdmérkning, och lagger stor
energi vid att granska en rad mjuka var-
den som gott vérdskap, kunniga guider
och vél genomférda arrangemang.

| sammanstallningen "Miljdarbete i
svensk turismnaring” har ETOUR pé upp-
drag av Turistdelegationen kartlagt olika
miljomarkningar och miljoinitiativ inom
svensk turism. Inledningsvis diskuteras ett
antal grundbegrepp som hallbarhet, natur-
turism, ekoturism och miljomérkning av
produkt, foretag eller destination. Dérefter
behandlas relativt ingdende ett tiotal olika
system for miljécertifiering och mérkning,
och pa ett mer overgripande vis beskrivs
dessutom ytterligare drygt ett dussin mer
eller mindre lyckad initiativ kring turism
och miljo under de senaste aren.

Genomgangen av de svenska erfaren-
heterna kompletteras med ett par utlandska
exempel, och materialet avslutas med en
tamligen omfattande oversikt av svensk
forskning pd omradet.

For studenter, forskare och konsulter
som letar efter en dverblick och en inne-
hallslista till ett spretigt &mne som miljo
och turism fungerar sammanstéliningen
bra. Den som daremot soker vardefulla
erfarenheter och konkreta lardomar blir
materialet mest en kompass som pekar ut
riktningen for de fortsatta spaningarna.

Bade forstudien om gréna hotell och
sammanstéllningen av turismnéringens
miljoarbete gar att ladda ner kostnads-
fritt frin ETOUR:s webbsida. Klicka
vidare p& Publikationer och sedan via
underrubriken Miljo & héllbar utveckling.

Foto: ETOUR




MoOtesplats for
Natur- och Kulturturismen

Intresset for natur- och kulturturism ar pa stark frammarsch i Sverige. Det visar det stora
intresset for ETOUR:s konferens i Ostersund i november. Narmare 300 deltagare och
foredragshallare samlades under tva dagar for att hora det senaste och skapa kontakter.

Maélet for konferensen var att bidra till en
positiv utveckling av natur- och kulturtu-
rismen i Sverige genom att 6ka kunskapsut-
bytet och dialogen mellan dessa tva grenar
av turismen.

Konferensen ville ocksé belysa de moj-
ligheter och problem det innebdr att den
offentliga sektorn ofta &ger och forvaltar
de resurser som natur- och kulturturism-
foretagen anvénder i sin verksamhet.

De tvd dagarna hade var sitt tema:
Skydd av natur- och kultur — déd hand
eller IBnsam upplevelseindustri och Turist-
foretagande i natur- och kulturmiljder
— en framtidsbransch?

Turistforetagande tillatet

i nationalparkerna
Naturvardsverket presenterade sin nya
naturvardspolitik som de hoppas ska skapa
mojligheter och utveckling i stéllet for
hinder och restriktioner, genom att den
Oppnar upp for en battre samverkan
mellan bevarande
och nyttjande av
naturresurserna.
- Naturvard kan
bidra till regional
utveckling och
landsbygdutveck-
ling genom att vardefulla naturomraden
utnyttjas for smaskaligt naringsliv inom
t. ex turism och pa sa satt direkt eller in-
direkt bidra till sysselsattning, sa Gunnar
Zettersten.

En néstan revolutionerande nyhet &r att
kommersiell turistverksamhet kommer att
tilldtas i nationalparkerna, med start i var
nyaste nationalpark — Fulufjéllet i Dalarna.
Foretagen ska givetvis flja bestammelserna
i parken men annars ar det fritt fram att
utdva kommersiell verksamhet dar.

Processen med bildandet av Fulu-
fjdllets nationalpark har &ven gett andra
nyttiga och anvandbara erfarenheter. Per
Wallsten, ocksd fran Naturvardsverket,
berattade hur man lyckades vénda ett
starkt lokalt och kommunalt motstand
mot parken till ett godkédnnande genom
samarbete och dialog med lokalbefolk-
ningen. Manga miljoner har satsats och
idag ser de parken som en mdjlighet att
leva kvar i hembygden.

’Naturens Basta ar ett
lysande exempel pa hur
man kan kombinera turism
med aktiv naturvard”

Funky History ska férmedla
kulturarvet

Riksantikvariedmbetet vill battre utnyttja
turismens kraft for att formedla vért
kulturarv och kulturmiljé. Genom att géra
kulturmiljoerna tillgangliga och forstaliga
kan kulturturismen vara ett satt att fa
manniskor delaktiga i sin historia pa ett
roande och lustfyllt satt.

Ett lyckat exempel pa detta ar projektet
"I Arns fotspar” som lockar horder av
turister till Skaratrakten. Anja Praesto fran
Vastergotlands museum beskrev hur “funky
history” — att blanda tva kanda foreteelser
pa ett annorlunda sétt - kan levandegéra
en bygds historia pa ett sitt som passar
upplevelseindustrin. Hon efterlyste dock
ett system for att aterfora resurser till kul-
turarvet sd att d&ven museer och kyrkor
kan tjana pengar pa turisterna.

En annan problematik som togs upp
av manga forelasare var hur man skulle
hitta  balansen
mellan att bruka
ett kulturarv och
forbruka det.

- Det behovs
en etisk diskus-
sion mellan kul-
turmiljovardare
och féretradare for besoksnaringen, dar vi
resonerar oss fram till gemensamma
varderingar och riktlinjer for hur vi ska
forhalla oss nar kulturarvet satts in i ett
kommersiellt sammanhang, sa Monika
Minnhagen-Alvsten pa Riksantikvarie-
&dmbetet.

Cyberspace eller ekoturism
Deltagarna fick ocksd hora Klas Sandell,
forskare pa Karlstads Universitet, spekulera
i hur trendvindarna blaser och vilka av
dagens svaga vindpustar som kommer att
vaxa till kraftiga blasvader i morgon. Hur
mycket kommer framtiden att préglas av
till exempel:

- inomhusskidbackar och cyberspace-
hjalmar; eller av

- hembygds- och ekoturism med starka
lokala engagemang i jakt och fiske; eller av
- vardagsndra enkelt friluftsliv med alle-
mansrétt och folkhalsa; eller av

- museialiserade reservat for "frysta” histo-
riska rester av natur och kultur.

Foto: ETOUR

Mycket ljus pa Naturens Basta
Mest uppmarksamhet under konferensen
fick nog and& Naturens Basta och Ekotu-
rismféreningen! Manga foredragshallare
framholl Naturens Bésta som ett bra, ja till
och med lysande exempel pa hur man pé
ett organiserat satt kan kombinera fram-
jandet av turism med aktiv naturvard.
Gunnar Zettersten pd Naturvardsverket
uppmanade fler foretag att soka till
Naturens Basta for att pa sa satt dra sitt
sta till stacken. Inte mindre &n fyra foredra-
gande foretagare var medlemmar i Eko-
turismforeningen, varav tre av dem &dven
godkédnda Naturens Bésta-foretag. Aven
foreningens ordférande Dan Jonasson fick
chans att berétta om hur vi arbetar for att
skapa mer och battre ekoturism bade i
Sverige och internationellt.

Vill du veta mer om problematiken
och majligheterna kring att utveckla vara
kulturskatter till turistattraktioner kan du
bestdlla ETOUR:s nya antologi "I kultur-
arvets fotspar — nya mojligeter for svensk
turism” pa www.etour.se

Annelie Nilsson
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Baskurs 28 - 30 januari

Nu har 6ver 60 foretag gatt baskursen om
Naturens Basta. Kursen ar 6ppen bade for
arrangOrer som tanker ansoka till den nya
ekoturismmarkningen, och till dig som vill
veta mer om den nya svenska ekoturism-
markningen.

Nasta tillfalle blir den 28 — 30 januari,
i Stockholmstrakten och med prislappen
2 500 kronor. Medlemmar i Ekoturism-
foreningen far rabatt.

Diplom fran

Charlotte Permell

Den 28 januari diplomeras en ny omgang
véalmeriterade arrangorer. Diplomutdelare
blir Charlotte Permell fran Mitt i Naturen
Film, och platsen blir Scandinavian
Hospitality Incentive & Event Exhibition
- SHIE 2004. Det ar norra Europas led-
ande fackmassa for affarsrese- och motes-
branschen, och blir ett utmérkt tillfalle for
oss att informera om och visa upp
Naturens Bésta for svensk motesindustri.

IT & Export — nagot for

svensk ekoturism!

Nu genomfor Ekoturismféreningen en
forsta fortbildning. Det blir tva temadagar
om export och hur vi kan anvanda I T-tek-
niken for att marknadsfora och sélja eko-

turism. Kursen vénder sig i forsta hand till
redan godkanda arrang6rer, och personer
som har gatt var baskurs, men ar dppen
for andra. Du bestdmmer sjélv om du vill
narvara under bada kursdagarna eller
endast under en dag.

Kursen inleds mandagen den 2 februari
med exporttemat. Tisdagen agnas helt at
hemsidor och IT. Platsen blir Valadalens
Turiststation i ett férhoppningsvis snoigt
Jamtland.

Arsméte den 28 januari

Som betalande medlem i Svenska Eko-
turismforeningen ar du varmt valkommen
till vart arsmaote 2004. Platsen blir Stock-
holm onsdagen den 28 januari i samband
med diplomeringen av nya arrangrer
inom Naturens Bésta. Se vidare sérskild
kallelse och féreningens webbsida.

Nasta stoppdatum
— 8 mars

Funderar Du pé att ansoka till Naturens
Basta. Nasta ansokningstillfalle blir den
8 mars 2004. Som medlem i Ekoturism-
foreningen har du tillgdng till vart start-
paket pa vara sarskilda medlemssidor pa
webben.

Glom inte heller bort att anmala dig
till nasta baskurs.

Mer information

Kursprogram, tider, priser och mer infor-
mation finns pa www.ekoturism.org

Se under Kalendarium.

Vill du anmala dig till ndgon utbildning
eller arsmote? Ring da 0647 — 66 00 25
eller mejla till info@ekoturism.org

Stora Turismpriset

Stora Turismpriset instiftades 1994 av
Stiftelsen for kunskapsframjande inom
turism. Priset delas ut en gang per ar i
samband med TUR-méssan i Gote-
borg till féretag, organisationer eller
institutioner som genom foreddémliga
insatser har bidragit till att utveckla
turismen i Sverige. Prissumman upp-
gar till 100 000 kr. Priset kan delas av
flera pristagare.

Nominera
Om du &r verksam i svensk rese- och
turistindustri dr du valkommen att
nominera kandidater till Stora Turism-
priset. Senast den 12 januari 2004 skall
nomineringar sants till Stiftelsen for
kunskapsframjande inom turism.
Kriterier och andra villkor finns pa
www.tourist.se

Under arbetet med Naturens Bésta har vi
mer och mer insett matens stora betydelse
for gastens helhetsupplevelse. Maten under
olika arrangemang har en avsevard ut-
vecklingspotential for att ge gasten ytter-
ligare mervarden och en kansla av vild-
markslyx. Gladjande &r darfor att Eko-
topia i Smaland i samarbete med Ekotu-
rismforeningen startar ett projekt kring
mat utomhus.

Inom projektet skall svensk spetskun-
skap om matlagning och livsmedels-
hantering utomhus samlas. Johan
Elwing pa Ekotopia
menar att detta
ar ett bra
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sétt att fora samman miljo, halsa och att
skapa mervérde for den svenska turistnar-
ingen. Ekotopia ligger pa det smalandska
hoglandet och ar tankt att vara en motes-
plats och affarsverksamhet for héllbar ut-
veckling. Fran bérjan var det ett projekt
inom Aneby kommuns vision om en grén
kommun. Vill du veta mer gd in pa
www.ekotopia.se eller kontakta Johan
Elwing tel 070-5573466.

Héakan Strotz

Naturens lackerheter

S4 &r titeln pa en nyutkommen bok av
Inger Ingmanson, Prisma forlag. Boken
tar upp den vilda naturens gratismat, bar,
svamp och étliga vaxter. Vaxterna och
matratterna presenteras pa ett humo-
ristiskt, sakligt och lackert satt. Vi far
veta hur de olika véxterna insamlas och
tillagas. Boken innehaller mangder med
recept pa sallader, pajer, soppor, kryddat
brannvin, likorer, farskostar och brod.
Dessutom far vi tips om hur vi kan
torka, frysa och konservera de olika véx-
terna. Sjalv kanner jag att boken inspi-
rerar till att aret runt &ta lyxigt och gott
med naturens hjéalp. Jag vill varmt
rekommendera boken till alla som 6nskar
utveckla och forfina sin matlagning saval
inomhus som i den fria naturen.

Hakan Strotz



