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KRAVEN SPIKADE OCH
SYSTEMET SJOSATT !

Den 1 februari presenterade
Ekoturismféreningen och TuristRadet,
tillsammans med vara regionala
samarbetspartners HalsingeTur och
ALMI i Vasterbotten, de skarpa kraven
for markningssystemet - Swedish
Ecotourism 2002 - 2004.

Det blev en lyckad lansering med
inslag pa Rapport och P4 redan
samma dag, och i helgen skrev bland
annat Svenska Dagbladet, Boras
Tidning och Dagens Nyheter om
lanseringen. Mer om pressbevak-
ningen hittar du langre in i arets
forsta nyhetsbrev. Dessutom
fortsatter journalisterna att kontakta
oss, s& den massmediala
uppmarksamheten lar fortsatta.

Vill du lasa hela kriteriedokumentet
hittar Du det p& hemsidan.

Publiceringen av markningens krav
innebar ocksa att vi nu har rott hem
vart forsta etappmal. Det blev kulmen
pa nio manaders intensivt arbete
tillsammans med narmare 20
organisationer och myndigheter, éver
30 foretag i branschen och minst lika
manga externa konsulter och
branschexperter. Totalt har bortat 100
personer deltagit i utvecklingsarbetet.
Nagot vi &r rejélt stolta dver. Glada &r
vi ocksd 6ver det positiva
mottagande, som markningen fatt
bland en rad organisationer och
myndigheter. I detta nummer av
SAFARI kan du l&sa nagra av
kommentarerna, och i vart
pressmeddelande (1/2-2002) pa var
hemsida finner du 6vriga.

Darmed har bollen sparkats ut till
foretagen. Nagra forsta reaktioner
hittar Du p& kommande sidor, och den
senaste tidens arbete visar pa ett
stort intresse ute i landet. Nyligen

holls ett seminarium i Kinda med
totalt 50 deltagare, och ett annat i
Are med nastan lika manga
manniskor. Inom kort genomférs fler
introduktionstraffar i Smaland,
Norrbotten och pa ytterligare ndgra
platser runt om i Sverige. Kanske blir
det s&, att vi far in fler ansdkningar
&n systemet méaktar med, och da
kommer vi att prioritera de
ansokningar som ar bast ifyllda med
fullstandiga och begripliga uppgifter.
Sista ansokningsdag dr den 8
mars.

Vi ar overtygade om att det ar en
bra och valférankrad markning som
har sjosatts, vilket inte ska forvaxlas
med ett perfekt system. Det innebar
att vi i borjan inte har en intrimmad
organisation och att ett och annat
nybdrjarfel |ar intraffa. Samtidigt ar
ambitionen hela tiden att ge basta
mojliga service och hjalp till de
foretag som 6nskar marka sina
arrangemang.

Ekoturismféreningens tidigare
ganska blygsamma verksamhet med
kurser, rddgivning, utbildning och
natverkssamarbete kommer ocks3 att
prioriteras upp. Just nu ligger vi i
startgroparna for att skaffa fram
nédvandiga medel fér de kommande
dren. Detta for att garantera
markningens fortlevnad och
utveckling, men ocksa for att kunna
gora rejéla satsningar pa radgivning
och stod till de féretag, som under de
narmaste aren vill ta steget in i
markningssystemet — Swedish
Ecotourism.

Per Jiborn / Projektledare
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KRAVEN KLARA FOR BANBRYTANDE
SVENSK KVALITETSMARKNING AV

EKOTURISM

Pressmeddelande Stockholm,
den 1 februari 2002

- Idag sjosdtts en av
varldens forsta
ekoturismmarkningar

Ekoturismféreningen och
TuristRadet presenterar
Swedish Ecotourism,
vdagyvisaren till ett roligare
resande - for alla
inblandade. Det sker som en
inledning till FN:s
internationella ekoturismar
2002.

Kraven for en svensk kvalitets-
markning av miljdanpassad och
lokalférankrad upplevelseturism i
naturen ar nu klara. Avsandare
bakom markningen ar
Ekoturismféren-ingen som
huvudman, tillsammans med
Sveriges Rese- och Turistrdd, med
det gemensamma malet att skapa
mer och battre ekoturism i
Sverige.

Darmed gadr ocksd startskottet for
de turismféretag som vill marka
sina arrangemang, och pa sa vis
gbra det lattare for resendren att
vdlja. Samtidigt valkomnar flera
naturskyddsorganisationer
markningen, som kan ge skydds-
vard natur och kultur ett
ekonomiskt varde de annars inte
skulle ha haft.
Markningssystemet har utvecklats
under 2001 i ett nara samarbete
med ALMI i Vasterbotten och
HalsingeTur, med i férsta hand
pengar fran Jordbruksverket.
Under hosten och vintern har
kraven ocksa férankrats hos en
I&ng rad turismforetag,
naturskydds- och frilufts-
organisationer, branschorgan,
forskare och myndigheter.

Vdagvisaren till ett roligare
resande - for alla inblandade

I Sverige finns idag runt 3 500
mindre turismforetagare, kanske
fler, som arbetar med spannande
upplevelsearrangemang kring
fiske, ridning, fagelskadning,
kajakturer, bjérnsafari och mycket

annat med naturen som bas.

- Men manga intresserade
resekdpare hittar aldrig fram. Ofta
vet man inte ens om att
arrangemangen finns, eller s8 vet
man inte om de ar bra nog,
forklarar Staffan Widstrand fran
Ekoturismfdreningens styrelse.

- Nu samlar vi Sveriges bdsta
ekoturismarrangoérer bakom tydliga
kvalitets- och miljokrav. Det
forenklar resekdparens val pa ett
avgorande satt, och senare i ar
presenterar vi en spannande
bukett med de férsta godkanda
foretagen.

- Ekoturismmarket blir en palitlig
vagvisare till oférglémliga natur-
och kulturupplevelser.

Ger skyddsvard natur ett
ekonomiskt varde

- Oroérd natur har per definition
inget eget ekonomiskt varde. Nar
den stalls infor exploateringshot
saknas en konkret prislapp,
fortsatter Staffan Widstrand.

- Ekoturism ar ett av de basta satt
som finns att ge skyddsvard natur
och kultur ett ekonomiskt varde,
som ravara till en varsam och
I&ngsiktigt hallbar turism. Vardefull
natur och genuin kultur &r d3 en
kaka som samtidigt bade kan &tas
och finnas kvar, poangterar han.

- Plétsligt kan de ekonomiskt
tunga argumenten och jobben
ligga i bagge vagskalarna da man
diskuterar exploatering eller inte.

Storre exportintakter

Idag bidrar rese- och turism-
industrin med narmare tre procent
av Sveriges BNP. I dvriga Europa
ar siffran ofta den dubbla.

- Vi tror ekoturismmarkningen kan
Oka volymen av utlandska
besbdkare, menar Ellika Nyqvist
fran TuristRadet, och fortsatter:

- Sverige har det som ménga
manniskor i Europa saknar - ren
och orérd natur. Hittills har vi
marknadsfért djupa skogar och
storslagna fjall, men saknat
konkret utbud av produkter fér
export. Markningen ska stimulera
fram nya natverk for framtida och
vassare exportsatsningar,
samtidigt som market star for
kvalitet och ger besdkare fran

2

utlandet en trygghet infér resan till
Sverige.

- Dessutom ar m%nga ekoturism-
arrangemang imagestarka spets-
produkter, som kan bidra till att
marknadsféra hela Sverige som
turistland, avslutar Ellika.

Tuffa krav pa utombordare och
branslen

Sjalvklart staller ocksa ekoturism-
markningen en rad tydliga miljo-
krav, som en naturlig del i ett
modernt kvalitetstankande.

- I Halsingland har ett tiotal
arrangorer miljdanpassat sina
logianlaggningar, vilket redan gett
dem marknadsférdelar. Flera av
dem vill nu ekoturismmarka sina
arrangemang, berattar Anette
Lindqwist fran HalsingeTur, och
tillagger.

- Transporterna pa resmalet har
ofta en tydlig miljopaverkan, och
hdr kommer markningens tuffa
krav pa renare motorer och
branslen nog att bidra till att
branschen snabbare byter till
battre teknik.

Fler jobb i glesbygden
Upplevelseturism i naturen och
kulturlandskapet forsorjer redan
idag tusentals manniskor i gles-
bygden. Mdrkningen kommer i
forsta hand att marknadsfora
landsbygdsforetag, och darfor ar
krav pa att gynna den lokala
ekonomin extra viktigt. Dessutom
ska systemet bli ett naturligt steg
for sma turistentreprendrer att
tillsammans nd ut pa en kravande
internationell marknad.

- Mnga sma turismentreprendrer
behover stdd i sin
foretagsutveckling, forklarar Peter
Lugnegard fran ALMI
Foretagspartner i Vasterbotten,
och utvecklar tankarna.

- Markningen skapar forebilder
runt om i landet och nya natverk.
Andra féretag sporras och efter-
frdgan pa handfast rddgivning,
foretagsutbildningar och
metodutveckling kommer sakert
att vaxa. P3 sikt bor flera tusen
nya arbeten kunna skapas, och det

dar de bast behovs.
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ROSTER OM EKOTURISMMARKNING

“Naturvardsverket har foljt arbe-
tet med utarbetandet av ett
markningssystem for ekoturistiska
arrangorer och arrangemang. Ver-
ket anser att Ekoturismféreningens
initiativ till ett markningssystem ar
ett stort steg framat for att ut-
veckla 1&ngsiktigt hallbar turism.
Kraven pa storsta mojliga varsam-
het och minsta méjliga slitage pa
resmalens natur- och kulturvarden,
kretsloppstankandet och ambitio-
nen att ta ansvar fér den biologiska
mangfalden vid resmalet gynnar
strévan efter att uppna de av riks-
dagen fastlagda miljokvalitetsma-
len.

Verket vill sérskilt framhalla det
fortjanstfulla arbete som lagts ner
for att lyfta fram fragan om miljo-
anpassning av transporter till och
inom resmalen.”

Lars-Erik Liljelund / Generaldirek-
tor pa Naturvardsverket &
Gunnar Zettersten / Bitradande
direktor Naturresursavdelningen.

"Vi saljer kajakturer i Stockholms
skargard med kunniga fardledare.
Det d&r en garanti for mervarde,
oslagbara naturupplevelser, samti-
digt som vart avtryck ar minimalt i
en kdnslig miljo. Markningen ska
visa att vi helt enkelt bryr oss.”

Patrik Wildgang, Aventyrsresor AB,
som saljer ekoturism till hela variden.

"Det ar valdigt, valdigt bra att
markningen nu &r pa gang. Jag &r
Overtygad om att den kommer att
hoja statusen pd det vi gér och ge
var verksamhet en &nnu seriésare
pragel.”

Anders Junler, Vildmark i Varm-
land, Torsby, timmerflottsarrangér pd
Klaralven.

M

"Varldsnaturfonden var for drygt
fem ar sedan med och initierade
bildandet av Svenska Ekoturism-
foreningen. Idag tycker vi darfor
att det ar sarskilt roligt att se att
ytterligare ett steg att utveckla
ekoturismen har tagits.

For att vi pa sikt bevara den biolo-
giska mangfalden &r det viktigt att
manniskor ges maéjlighet att upp-
leva naturen och darigenom far en
forstaelse for ekosystemens och
arternas varden. Har ar ekoturism
ett mycket intressant verktyg som
bade erbjuder en miljovanlig tu-
rism och gynnar naturvardsarbete
med lokalt stéd och fantastiska
naturupplevelser.

WWF ar darfér mycket positiv till
att arbetet med att ta fram en
markning fér ekoturism nu har
kommit igdng pa allvar och val-
komnar systemet.”

Michael Lofroth / Programchef
vatmarker/sotvatten pd WWF

"Turistdelegationen uppskattar i
hoég grad Ekoturismféreningens
initiativ att utveckla ett marknings-
system for ekoturismprodukter.
Markningssystemet &r saval till sitt
innehall som till det s&tt pa vilket
det tagits fram, ett gott exempel
pa hur kvalitetsutvecklingsarbete
kan drivas i rese- och turistindu-
strin. Ekoturismmarkningen kom-
mer att fortydliga ett antal spets-
produkter i det svenska turist-
utbudet, produkter som kan erbju-
das en mycket kvalitetsmedveten
marknad i Sverige och i andra lan-
der.”

Gote Ekstrom / Direktor pa Turist-
delegationen

Friluftsframjandet anser att eko-
turismmarkningen ger medvetna
turister och &r ett stort steg framat
for turistnaringen. Det betyder en
skonsammare turism, bidrar till att
turisterna blir mer miljémedvetna
och att missbruk av allemansratten
minskar. Vara medlemmar far
ocksd storre mojligeter att valja
miljdmassigt bra arrangemang hos
turistforetagen.

Vi tycker ocksd att det &r bra att
markningen blir ett steg pa vagen
till 6kad frihet fran buller och till-
gang till tysta, motorfordonsfria
omraden for friluftsliv.
Ekoturismféreningens initiativ till
att i en bred dialog ge ett stort
antal intressenter méjlighet att
paverka utformningen av
markningssystemet, skapar en god
grund for en framg@ngsrik méark-
ning.

Friluftsfraimjandet / Eva Bjernudd

VD

"Jag tror att markningen 6ppnar
mojligheter fér att ge den genuina
samiska turismen ett lyft. Market
ska garantera att det verkligen
handlar om samiska upplevelser
producerade av samiska foreta-
gare. Sjalvklart kommer Vag-
visaren att lamna in en ansdkan.”

Lennart Pittja, Vagvisaren - Sa-
miska Upplevelser, Géllivare.
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Nu ar det fritt fram att bestdlla anséknings-
handlingar och startpaket till markningssystemet -
Swedish Ecotourism. Kraven som Ditt féretag och
dina arrangemang ska uppfylla hittar Du pa féren-
ingens hemsida www.ekoturism.org under rubri-
ken "Markningssystemet”.

Under 2002 kommer det finnas tre tillfallen for
att ansdka, namligen den 8 mars, den 1 juni och
den 1 oktober. De foretag som vill vara med i den
forsta omgangen med godkanda foretag maste
lamna in en komplett och fullsténdig ansékan med
sa fa fragetecken som mé&jligt till Ekoturism-
foreningens kansli senast den 8 mars 2002.

Givetvis kommer systemets pionjar och de foérsta

DAGS ATT ANSOKA NU !

uppmarksamhet, men samtidigt kommer dessa
foretag att konfronteras med en helt ny och @nnu
inte sarskilt valsmord markningsorganisation.

Det &r ocksa viktigt att Du reserverar en dag till
kvalitetsgranskarens besdk, vilket bér ske ndgon
gang innan mitten av april. Darefter kommer fore-
tagets ansOkan och kvalitetsgranskarens rapport
fran besoket att behandlas av den mérknings-
kommitté som bérjar arbeta i april.

I bérjan av maj ar det sedan dags for systemets
forsta godkanda foretag att fa sina markta produk-
ter presenterade under buller och bdng och med
storsta mojliga massmediala uppmarksamhet. SA-
FARI lovar att aterkomma i &mnet.

markta produkterna att fa en speciell massmedial

JAKTTURISM OCH NATURRESERVAT

Det jagas i norrlandska natur-
reservat! I denna artikel forso-
ker Leif Johansson, turist-
entreprendr och Tomas Anders-
son, naturreservatforvaltare
forena ambitionerna och skapa
en modell for hur man kan be-
driva god naturvérd jamsides
med naturturism. Modellen ger
aven mojlighet till lokal ekono-
misk utveckling i glesbygd.

Fr%gan om jakt i naturreservat
blommar ibland upp till orealistiska
nivaer. I sin iver att odla natur-
reservaten som vildmarksparadis,
ostérda och ordrda klenoder i land-
skapet gldmmer naturromantikern
|att att manniskan funnits i land-
skapet sedan istidens dagar och
att jakten var ett naturligt inslag i
manniskans vardag. Jakt ar idag
inte nédvandig fér éverlevnad men
ar ett bra alternativ till kéttproduk-
tion, som dessutom ger utdvaren
mervarden i form av natur-
upplevelser.

Jakten i naturreservat maste
bedrivas med férnuft och hansyn!
Det &r syfte och naturvardsmal
som ar avgorande for bestammel-
ser om jakten. Forvaltaren av na-
turreservatet boér stalla héga krav
pa jaktutdvaren. I ett landskap
intensivt brukat och utnyttjat av
ndringar som gruvor, vattenkraft
och skogsbruk, s& &r natur-
reservaten en vardefull resurs inte
bara for den biologiska mangfalden
och ekologiska processer utan
aven for friluftsliv, undervisning
och turism av olika slag.

I naturreservat ar det viktigt
att informera om de bestammelser
som galler. Jakt-utdévaren/eko-
turistforetagaren skulle kunna bli
en viktig del i denna information.
Naturférvaltaren kan tillsammans
med féretagaren informera om
natur- och kulturvarden samt lo-
kala forutsattningar for jakt- och
viltvard. Gasterna far infor jakten
ett informationsmaterial samt di-
rektiv for jaktutdvandet med avse-
ende pd avskjutning, hansyn till
renskotsel, eldning och annan
naturhansyn. Finns speciella var-
den skall jaktgasten informeras om
detta.

Entreprendren eller jakt-
guiden ansvarar for att informatio-
nen nar jaktgasterna. Jaktg&sten
lamnar efter avslutad jakt vilt-
rapport dar avskjutning och upp-
skattat vilttillgdng anges. Detta
kan anvandas av entreprenéren for

planering av antalet jaktdygn och
uttag. Entreprendren kan sedan
sammanstalla och informera natur-
forvaltaren om jaktens omfattning.
Samrad kan pa detta satt uppnas
med naturvardsmyndigheten enligt
géllande bestammelser.
Naturturismféretagaren kan
aven rapportera féorekomster av
hotade arter och andra foreteelser
viktiga vid uppféljning av
naturreservatets varden.

Var erfarenhet visar att med
god information och service kanner
gdasten ett storre ansvar fér omra-
dets natur- och kulturvarden och
forenar vara ambitioner om jakt i
naturreservat.

Tomas Andersson
Leif Johansson

Faktaruta

Idag har vi 152 beslutade
naturreservat i Vasterbott-
ens lan. Totalarealen for
dessa reservat ar éver 800
000 hektar och endast en
handfull av dessa hektar har
bestammelser som forbju-
der jakt. Bestammelser som
reglerar jakten i reservat
reglerar risken for konflikter
med ovrigt friluftsliv. I vissa
fall forbjuds jakt av
naturvardsskal, exempelvis
fagelberget Bonden i Oster-
sjon ar undantagen fran all
jakt.
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EN GRON NYCKEL TILL
MILJOMARKT TURISM

Alla har vi vdl hort tals om
miljomarkning, i en tid som
denna nar miljo, natur och det
ekologiska ar mer aktuellt &n
nagonsin. Ocksd inom turis-
men, som nu stdr pa det forsta
trappsteget i det Internatio-
nella Ekoturismaret.

Miljémarken finns i olika former
och utféranden, med olika standar-
der att luta sig mot. Inom turism-
branschen har det varit svart att
veta vad man kan anvanda. For
kunden har det varit ett nast intill
obefintligt utbud av miljémarkta
anlaggningar. De flesta logi-
anlaggningar i och utanfor Sverige
ar inte godkdnda som miljomarkt
anlaggning. Svanen Hotell-
markning har efter ndgra ar nu
hittat fram till ett 20-tal storre
hotell som Scandics och Rica-ho-
tellen. Men for det mindre turist-
foretaget, som inte tillhor de stora
elefanterna vars huvudsakliga
kundkrets ar affarsresendren har
det inte funnits ndgra alternativ
som kants motiverade.

Nu har The Green Key gjort sitt
intgg i Sverige. The Green Key &r
ett miljomarke som ursprungligen
kommer fran Danmark. Och det &r
ingen lattviktare som har gjort en-
tré. Green Key bildades 1995, och
idag ar enbart i Danmark dryga
130 logianlaggningar markta. En
av de storre ar Legoland hotell.
Ovriga omrdden dar Green Key &r
etablerat ar Gronland, Fardarna,
Sverige och Estland. Intressenter
finns nu ocksad i Norge. - Just Est-
land &r intressant med tanke pa
deras stallningstagande for utveck-
ling av ekoturism, som omnamns i
statliga dokument.

I Danmark finns inget Svanen-
maérkt hotell, beroende pd Green
Key 's slagkraft. Men vad &r da
Green Key ? Vilka star bakom ett
miljomarke som i ett litet land som
Danmark far sddan genomslag-
skraft ? Hur har man lyckats na,
och fortfarande ndr &nnu fler fére-
tag i turismndringen ? - Och inte
nog med att logianlaggningar kan
anvanda The Green Key, man
utarbetar nu en markning aven for
restauranger.

Nyckeln till The Green Key,

Den Grona Nyckeln, och dess
framgang &r SAMARBETE. Det &r
ganska intressant att titta narmare
pa, dd motsvarigheten i Sverige &r
obefintlig. An sa lange. Kanske
kan en svensk Ekoturismmarkning
vara bérjan pa ett samarbete med
Green Key - modellen som bas.

The Green Key, ar ett miljo-
marke med en standard utformad
for samtliga typer av logi-
anlaggningar. Camping, vandrar-
hem, stugor, hotell och kursgardar.
Koden ar enkel : Ett marke, ett
budskap !

Bakom market star de tyngsta
inom turism och miljé : Danmarks
Turistrdd, Miljostyrelsen
(Naturvardsverkets motsvarighet),
HORESTA (SHR“s motsvarighet),
Danhostel Danmarks
vandrarhemsférening, Frilufts-
radet, Campingradet, Samverkans-
foreningen Danska turistbyrder och
danska turistféreningar,
Fritidshusuthyrarnas bransch-
forening och HTS- kartellen. Hog-
sta ansvarig ar Lone Dybkjaer, den
forra miljdministern i Danmark.
HORESTA &r den som administre-
rar och kontrollerar arbetet. Beslut
om godkand certifiering for ett fo-
retag tas av en ledningsgrupp be-
stdende av representanter fran
respektive organisation.

Vad krévs da av ett féretag som
vill miljémarka sig? Ja, med tanke
pa utbredningen av mérket &r det
inga ogenomférbara atgéarder eller
kostnader som ar aktuella. Inte
ens for mycket sma foretag.

Arbetsomradena &r desamma
som Svanen, férutom att man til-
lagger krav bland annat p& kanne-
dom om foretagets geografiska
naromrade. Arbetsmilj®, gést- och
personalinformation ar lika viktigt
som de dvriga omrddena avlopps-
rening, livsmedel, tvatt och rengo-
ring, energibesparing, transporter
osv. Men arbetssattet skiljer sig,
rent administrativt. Svanen har
gransvardesmatningar, det har inte
The Green Key.

De kriterier som standarden
innehaller ligger pa tre nivaer:
Obligatoriska kriterier, tids-
obligatoriska kriterier och Ideal-
kriterier. Nar de obligatoriska
kriterierna &r uppnadda far foreta-
get sin certifiering, och arbetar
sedan vidare med de tids-
obligatoriska for att behlla den.
Kontroll sker &rligen i form av be-
sk av representant fran The
Green Key, som till lednings-
gruppen avger en rapport.

- Men kostnaden, sdager den lille
foretagaren med begransade mdéj-
ligheter. Det ar ju allmant kant att
det ar dyrt att miljocertifiera sig,
for sma foretag kanske en omojlig
kostnad att trolla fram finansiering
till !

FEL ! For det férsta ar en
miljocertifiering en investering
bade i féretagets ekonomiska ba-
righet och i kontot fér miljéns hall-
bara utveckling. Det innebar en
ekonomisk kostnad, men sett ur
ett langre perspektiv dar man lag-
ger in marknadsforingsvardet och
kvalitetsgarantin ar det ratt satsat.
Jamfoér med vilken massa som
helst, dar kunden direkt sager ;

- Hur kan jag veta att det du
séger ar s ? Svaret for
kunden blir att det kan den
inte. Det kan kunden inte
VETA utan en erkand be-
kraftelse.

- Vilket féretag som i fram-
tiden inte kan uppvisa ett
erkant miljéarbete kommer
att f order frén det
miljocertifierade storfére-
taget ? Knappast nagot.

Marknadsforing av Green Key
skéts av Danmarks Turistrad via
websajter och trycksaker i stora
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delar av Europa. Samt naturligtvis
av de individuella féretag som fatt
market. Kostnaden for ett litet fo-
retag ligger pa grundavgiften: 4
000 DKk, tillkommer gér 40 Dkk /
rum inkl. kontrollbesék, certifiering
och den marknadsféring som
Green Key genomfor. Sedan far
foretaget beroende p3 vilka atgar-
der som behovs for att uppnd upp-
satta kriterier berakna en individu-
ell kostnad.

For de foretag som 6nskar en
ekoturismmarkning ar Grona Nyck-
eln ett mycket bra komplement for
att fa en miljocertifiering, och erfa-
renheter fran féretag som sett
bada méarkningssystemens kriterier
sager utan omsvep att med Gréna

Nyckeln i botten har de stora for-
delar i ekoturismmarkningens krav.
I Sverige finns ett férsta nu
genomfort pilotprojekt som testat

Green Key, dar samtliga delta-
gande logianlaggningar under
2001 erholl miljocertifiering.

I det har 9 féretag av varierande
logiform ingdtt; Camping, Vandrar-
hem, Bo pa lantgdrd, Hotell, Kon-
ferens & Kursgard, Stugor.

Det ar Halsingland som tagit
steget via HalsingeTur, den regio-
nala turistorganisationen. Arbetet
har pagatt sedan &r 2000 och
Halsningland avser nu att utveckla
sitt arbete fér miljdanpassning
inom turismndringen ytterligare. I
arbetet har ocksd samarbetet med

Ekoturismféreningen fér en utveck-
ling av svensk ekoturismmarkning
ingatt. Rekommendationen &r att
de som vill miljécertifiera sig tar
del av de erfarenheter projektet
gett.

Ytterligare information :
www.halsingland.nu
www.green-key.org

Anette Lindgqwist, HalsingeTur
Ansvarig for miljo- och ekoturism-
utveckling

0270 - 766 65, 070 - 608 95 88,
anette.l@halsingetur.com

ORATTVISA MOMSSATSER

En av vadra medlemmar, Anders Wiss i Varmland vill f3 igdng en debatt om varfoér det dr olika moms-
satser pd turistiska produkter. Har publicerar vi hans brev till riksdagen och finansdepartementet.

Riksdagsledamot
Sveriges Riksdag
Stockholm

Det rdder sedan lange (1991) orattvisa momssatser pa olika turistiska produkter. Det &r dags att géra ndgot at
detta om den "aktiva naturndra branschen” skall éverleva.
Naturndra aktiviteter forsiggar i omraden dér det &r kanske enda méjligheten till arbetstillfdlle. Arbetstillfillena

kan ej flyttas utomlands eftersom det ar har turisterna ska uppleva naturen!

Féljande momssatser gaéller sa vitt jag vet:
Transporter som flyg, bat, buss och t3g 6 %

Bo pa hotell 12 %

Bo pa& camping i husvagn eller talt 12 %

Bo i stuga 12 %

Spela golf 18-h3l 6 % (idrottsaktivitet ?)
Skidliftar 12 % (vill sanka den till 6 %. Idrottsaktivitet ?)

Varfor ar det d& 25 % moms pd dessa aktiviteter
Paddla kanot 25 % (Idrottsaktivitet !)

Bygga och 3ka timmerflotte 25 % (Idrottsaktivitet !)
Bo i talt i samband med kanot och timmerflotte 25 %

Med manga flera naturnara aktiviteter 25 %

G

Bade att paddla kanot och att aka timmerflotte &r sdvitt jag vet transporter.

Att bo i télt bredvid kanoten &r att sova sdval som att sova i stuga, husvagn eller hotell.

Det finns ca 20000 smaféretag (mindre &n ca 5 anstallda) i Sverige som haller p& med manga olika naturnéara
aktiviteter och betalar 25 % i moms. Varfér undrar jag ?

Titta p& hemsidan www.vildmark.se for ytterliggare upplysningar.

Jag vill ha svar p& fragan innan priserna bestams for sdsongen 2003 fore den 2002-03-31. Prisférhandlingar
med de utldndska agenterna bdérjar redan i april 2002.

Halsningar

Anders Wiss, Sundbergsvagen 13, SE-685 32 TORSBY
tel 0560 688800 fax 0560 14044 mob 070 557 02 32

Vildmarkslagen séger: Var en god affarskvinna/man. Arbeta pd ett sddant satt att du kan komma tillbaka.
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NYTT BESOKSREKORD !

Intresset for féreningens webbsajt haller i sig, och i
januari anvéndes hemsidan sa flitigt att det tidigare
besoksrekordet fran oktober 2001 suddades ut.
Staplarna éver antalet dagsbesdkare har ocksd
stegrats infor lanseringen, och vi réaknar med att
intresset fortsatter att vaxa under hela varen.

Infér presentationen av ekoturismmarkningens
kriterier fick hemsidan en ny ansiktslyftning. Tack
vare Staffans Widstrands manga fina bilder och fa-
miljen Bjoérnfots webbmakande 1&ngt in pa nat-
terna, sa har hemsidan fatt bade ny form och
manga nya texter.

Surfa in p& www.ekoturism.org och bedém sjalv.

KONFERENSEN |
HEMAVAN

Det 4r manga av vara medlem-
mar som undrar vem som kan
dka pa konferensen i Hemavan
i april. Den vander sig till fram-
for allt praktiserande eko-
turismforetagare i de atta ark-
tiska nationerna, och for Sveri-
ges del ar det féretagare i
norra Sverige som kan aka. P
konferensen ska man diskutera
ekoturismens negativa och po-
sitiva effekter pa arktiska sam-
héllen och miljéer, och man vill
skapa ett forum fér orter och
foretagare i de olika landerna.
Kostnaden for kost och logi (3

ORDFORANDE

SEKRETERARE

KASSOR

- . LEDAMOTER
natter) samt konferensavgift
Pelle Andersson, STF
kostar mellan 4.189:- och )
Karin Brann

4413:-. Antalet platser ar be-
gransat s8 anmaélan bor ske
senast 1 mars.

Ar du intresserad kontakta
Miriam Geitz WWF Artic

Programme pa mgeitz@wwf.no
eller telefon +47 22 03 65 06

Dan Jonasson
Annelie Nilsson, UCT

GRATTIS!

Sé&ger Safari till var medlem,
Bodil Francke, som fatt ett av
Trelleborgs kommun nyinstiftat
miljépris — TAngrakan. Priset

kansli

STYRELSEPRESENTATION

Jan Wigsten, Eco Tour Production AB
VICE ORDFORANDE
Peo Jonsson, Vastsvenska Turistradet

Maria Kjellstrom, Ekoturismféreningen

Klas Wallin, Ecco Travel

Filip Hedberg, Sweden Wildlifesafari

MEDLEMSKAP &

Fortfarande ar sidan dver anslutna foretag en av
sajtens mest populara och det &r mer an en journa-
list, som har letat efter lokal anknytning bland féren-
ingens anslutna foretag.

Tyvarr ar dock inte alla féretagsuppgifter kompletta
och helt korrekta. G& darfor garna in p& hemsidan och
kontrollera att Ditt féretag har ratt adress, telefon-
nummer, mejl och lank till egen hemsida. Kom ocksa
ihdg att uppdatera era uppgifter, s snart nagot blir
inaktuellt eller felaktigt. Anvand det sarskilda formu-
l&r, som ni finner pa foretagssidan under rubriken
"Anmal / andra lankar & adresser”.

N

)

xb\

SUPPLEANTER

Bengt Kull, 30 000 6ar

Hakan Strotz, Ur Natur

Lalle Bergenholtz, TAP
Ann-Kristin Vinka, Lapplandssafari

REDAKTION

REDAKTOR

Annelie Nilsson

MEDARBETARE I DETTA NUM-
MER

Per Jiborn, Anette Lindqwist, Leif Jo-
hansson, Tomas Andersson och Maria
Johannessen

Annelie Utter, Naturresor

Gosta Westin, Aventyrsresor

Peter Wiborn, Stud.férb. Vuxenskolan
Staffan Widstrand, fotograf

Vill du berétta ndgot fér Ekotu-
rismféreningens medlemmar?
Kontakta redaktionen pa
friagent@minmail.net, eller ring
Annelie Nilsson 0703 19 01 15

INFORMATION

Fér medlemskap och information om Ekoturismféreningen kontakta vart
: Svenska Ekoturismféreningen, Box 87, 830 05 Jarpen.
Tel/fax: 0647 - 66 00 25

ges till den som “gjort for-
tjanstfulla insatser inom
Agenda 21 - omradet.

E-post: info@ekoturism.org
Hemsida: www.ekoturism.org
Pg: 91 39 93-3 / Bg: 5034-52 89
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