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HAR AR DE!

Den 16 maj presenterades de for-
sta tolv godkanda féretagen av
Hans Fahlén ute pa Bullard i Stock-
holms skargdrd. Det var en stra-
lande majdag d& Sverige visade sig
fran sin allra basta sida och man
bara ldngtade efter att f& komma
ut och uppleva naturen pd olika
satt. Och varfor inte pd nagot av
de arrangemang som nedansta-
ende foretag anordnar.

I detta sista nummer av Safari
innan sommaren kan du bland an-
nat ldsa om hur marknings-
processen gatt till och varfér just
dessa foretag och produkter blev
markta i denna forsta omgang.

Hoppas ocksd att du glads lika
mycket som vi dver de positiva re-
aktioner som foretagen och Natu-
rens Basta har fatt bade i Sverige
och utomlands!
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DUSSINET FULLT!

“Naturens Basta” presenterar den forsta buketten godkdanda svenska
ekoturismforetag, och deras nu kvalitetsmarkta arrangemang

Pressmeddelande 2002-05-16

Idag offentliggjordes de forsta
tolv svenska ekoturism-
arrangorerna, som far anvinda
symbolen “Naturens Basta” pa ett
urval av sina researrangemang.
Detta ar ocksa de forsta foretag
pa det norra halvklotet som offi-
ciellt godkdnns som ekoturism-
arrangorer. Nadgot som sker i di-
rekt anslutning till det internatio-
nella toppmote om ekoturism,
som FN genomfor i Quebéc nasta
vecka med anledning av det In-
ternationella Ekoturismaret-
2002.

Kvalitetsmarket "“Naturens
Basta” visar nu vagen till négra
av de basta upplevelse-
arrangemangen i svensk natur.
"Naturen Bdsta” ar vagvisaren till
ett roligare resande - for alla
inblandade!

I februari sjésattes kraven for en
svensk kvalitetsmarkning av miljo-
anpassad och lokalférankrad
upplevelseturism i naturen. P& TUR-
Mdssan i Goteborg i mars lansera-
des systemets symbol.

Nu presenteras alltsd de forsta
godkanda arrangérerna av svensk-
ekoturism. Avsandare bakom mark-
ningen ar Ekoturismféreningen som
huvudman, tillsammans med Sve-
riges Rese- och Turistrdd, med det
gemensamma malet att skapa mer
och battre ekoturism i Sverige.
Markningssystemet utvecklades
under 2001 i nara samarbete med
ALMI i Vasterbotten och
HalsingeTur, med pengar i forsta
hand fran Jordbruksverket.

En bukett arrangorer fran Fegen
i soder till Stora Sjofallet i norr
Den férsta omgangen av godkénda
arrangérer innehaller tolv foretag
spridda 6ver hela Sverige och med
olika inriktning som turridning,
timmerflottsfard, kajakpaddling,
jakt, Bo pa@ Lantgdrd, hundspann,
rensladfard, fjallvandring och
samiska upplevelser.

-Det &r med inte s3 lite stolthet som
vi nu presenterar det forsta dussi-
net godkanda arrangoérer. En farg-
sprakande bukett med inslag fran

Halland i séder till Lappland i norr,
dar ndgra redan &r kanda och eta-
blerade, medan andra a&r sma och
okanda, forklarar Staffan Wid-
strand fran Ekoturismféreningens
styrelse. Trots skillnader i omsatt-
ning och erfarenhet, sd har alla fo-
retagen en minsta gemensam
namnare i att de uppfyller
markningens tydliga milj6- och kva-
litetskrav.

- Alla kan sitt resmal utan och
innan, de gynnar den lokala eko-
nomin och har miljéanpassat sin
verksamhet. Dessutom bidrar de
alla aktivt till lokalt naturskydd och/
eller forsvaret av kulturvarden,
satsar pa@ upptéckargladje och
kvalitetssakrar sina arrangemang,
framhaller Staffan Widstrand.

Stod till fjallravar och jaktfalkar
- Motstdnd mot vigbyggen och
utbyggnad av forsar

En sarskild kdpphdst inom mark-
ningen ar att varje arrangér inte
bara ska miljéanpassa sin verk-
samhet, utan dessutom aktivt ska
bidra till lokalt natur- och kultur-
skydd.

- Nu kan vi for forsta gdngen kon-
kret visa hur detta stdd kan se ut.
Nagra arrangérer aterupplivar och
levandegdr samiska traditioner.
Andra vardar gamla sldtteréangar
eller stédjer hotade arter som jakt-
falk och fjallrav. En tredje grupp
varnar pa olika satt om befintliga
naturreservat eller gynnar den bio-
logiska mangfalden inom ett s&r-
skilt omrade, fortsatter Staffan
Widstrand.

- Dessutom kan vi lyfta fram kon-
kreta exempel dar godkanda ar-
rangdrer motsatt sig vagbyggen
genom naturreservat eller utbygg-
nad av skyddsvarda forsar.
Kvalitetssymbolen ”“Naturens
Basta” formedlar darfor ett klart
budskap till resendaren, om att har
erbjuds inte bara nagra av de
basta arrangemangen i svensk
natur, utan ocksa fér den natur
man besdker!

Stort internationellt intresse for
Nature 's Best

I slutet pd april samlades represen-

tanter fran atta arktiska lander for
att diskutera ekoturism i landerna
runt Nordpolen. Den nya svenska
ekoturismmarkningen vackte
mycket stort intresse och framholls
av m%nga som ett avgdrande steg
framat och en férebild fér andra
lander.

- Under hela varen har det inter-
nationella intresset vuxit for
kvalitetsmarkningen ”"Nature’s
Best”, och bland annat har hol-
ldndsk, italiensk, engelsk och
nordamerikansk press skrivit om
markningen. Ett populdrt polskt TV-
program har gjort ett inslag om
svensk ekoturism, och Belgiens
turistministerium liksom UNEP har
vant sig direkt till Turistrddet for att
f& veta mer, berattar Ellika
Nyqvist fran Sveriges Rese- och
Turistrad.

- Dagens godkdnda arrangorer lar
stegra det intresset an mer. Med
markta researrangemang som
vandring med klévjerenar, kajak-
turer i skargdrden, jakt pd rabock
och &lg, hundspannsturer i vinter-
skogen och mycket annat, s& far vi
vardefulla profilprodukter som kan
marknadsféra hela Sverige som
destination. Dessutom har vi redan
kunnat se att markningen stimule-
rar fram fler och battre arrang-
emang, och det dr sakerligen bara
en bdrjan. Hogre kvalitet leder
ocksa till fler ndéjda géster med en
positiv bild av Sverige.

Ett tjugotal foretag granskade
Narmare tjugo foretag presente-
rade sina ansdkningshandlingar i
bérjan av mars, och under april har
ett halvt dussin utbildade kvalitets-
granskare bestkt dessa foretag.
Fradn varje bestk har sedan en
besbdksrapport skrivits och i bérjan
av maj tog systemets marknings-
kommitté stallning till vilka foretag
som skulle godkannas och vilka av
deras arrangemang som skulle fa
markas med ”“Naturens Béasta”.
- De flesta ansékningar uppfyllde
grundkraven, men tyvarr kunde
and3 inte alla godkannas. Skalet
ar den bedémning som systemet
gér av arrangemangens gast-
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kvalitet och av deras bidrag till na-
turskydd, och déar var var kommitté
inte 6vertygade om att alla riktigt
holl mattet, poangterar Per Jiborn
markningsansvarig for “Naturens
Basta”.

- Men for flera av de é@nnu inte god-
kdnda arrang6rerna handlar det
om brister som kan rattas till inom
en snar framtid. Darfér hoppas vi
att flera av dessa foretag kommer
att finnas med i ndgon av de tva
kommande omgangar av foretag
som behandlas senare i ar, avslu-
tar Per Jiborn.

Dessa ar_de férsta tolv _godkanda
ekoturismféretagen.

1) Alvhaga Vildmark AB vid sjon
Fegen i Halland, som marker kanot-

paket och jakt pd rdbock.

2) Aurora Borealis Adventures vid
Vindeldlven i Vasterbotten, som
madrker korta och langre hund-
spannsturer.

3) Fjdllhdsten AB i Ammarnas i
Vasterbotten, som marker fjalltur-
ridning pa Islandshastar.

4) Grovelsjons Fjdllstation STF AB
i nordvastra Dalarna, som marker

fjallkurser for familj och barn,
guidade fjallvandringar och frilufts-
dagar, och friluftskurser i livs-
kvalitet.

5) Lapplandsafari AB i Ammarnads
i Vasterbotten, som marker dags-
besdk och veckoturer till samisk
fjallgdrd, konferens i Geunja och
skolresa till Ammarnas.

6) Larsbo Gard i Halsingland, som
méarker Bo pad Lantgdrd med
guidade vandringar och hast-
kérning.

7) Orust Kajak & Friluftsliv AB p3
Orust i Bohuslan, som marker

kajakkurser och grupputflykter med
kajak.

8) Pro Hunting AB strax utanfér
Ostersund, som marker dlgjakt i
nordvastra Jamtland.

9) Rid i Jorm i byn Jormvattnet i
nordvdstra Jamtland, som marker
fjallturridning med Islandshastar,

fjallvandring med packhastar och
grottexpeditioner .

10) Vildmark i Varmland i Torsby i
Varmland, som marker timmerflott-
farder pd Klaralven.

11) Vagvisaren - Samiska Upple-
velser frdn Sérkaitum sameby och

Gallivare, som marker vandring
med klévjerenar, samiska upplevel-
ser och vintertur i renslade.

12) Aventyrsresor AB i
Stockholm,som marker guidade

kajak-paddlingar och grupp-
utflykteri kajak i Stockholms skar-
gard.

Lds mer om varje foéretag pa
www.ekoturism.org under "Natu-
rens Béasta” och rubriken "God-
kanda arrangorer”.

GRATULATIONSMEJL, RADIOINSLAG
OCH NYA AFFARSMOJLIGHETER

Det ar for tidigt att dra ndgra slut-
satser om Naturens Basta som
avgorande forsaljningsargument.
Ett framgdngsrikt varumarke
byggs inte pd en eftermiddag,
utan krdaver snarare envist arbete
under mdnga &r. Diaremot ville
SAFARI stamma av de forsta ome-
delbara reaktionerna runt om i
landet efter presentationen av
det forsta dussinet godkdnda ar-
rangorer av svensk ekoturism.

- Ett femtiotal gratulationsmejl har
strémmat in fran hela Europa, be-
rattar Claés Ljung pa Alvhaga
Vildmark i Halland, som nu marker
upp rabocksjakt och ett nyutvecklat
kanotpaket. Ur hégen av
gratulanter namner han bland an-
nat Jagarférbundet, kommun-
styrelsen i Falkenberg, handlag-
gare pa Varldsnaturfonden och
naturskyddare i Polen.

- Veckan efter presentationen pa
Bullerd kom TV 4 i Halland hit och
filmade, vilket blev ett inslag pa de
regionala TV-nyheterna.

- Dessutom har flera gaster bérjat
frdga om kvalitetsméarkningen

Naturens Basta. Nar jag da berat-
tar om vad den nya svenska eko-
turismmarkningen star for, s mots
jag enbart av positiva reaktioner,
avslutar Claés Ljung.

I Halsinglands djupa skogar ligger
Larsbo Gard, som blev den forsta
representanten fér Bo pa Lantgard
inom Naturens Basta.

- Nyligen gjorde Radio Gavleborg
ett tjugo minuter 1&ngt inslag, och
under hela dagen berattade man
pa de lokala nyheterna om att
Larsbo Gard nu &r en godkand ar-
rangdr av svensk ekoturism, rap-
porterar Asa Frick.

- Detta har gett en hel del lokal
uppmarksamhet. Vi marker ocksa
att fler privatpersoner nu ringer och
frdgar om vart utbud. Framfor allt
dagarna efter att Expressen skrev
om Naturens Basta.

- Intressantast ar kanske &nd3
forra veckans erbjudande. D@
ringde Sveaskog och berattade att
man ville férmedla konferenser till
oss pa Larsbo Gard. Vi har namli-
gen med ett halvt dussin andra
arrangorer blivit utvalda till ett sam-

arbete med Sveaskog. Har finns en
klar koppling till Naturens Basta,
men ocksd det miljdarbete som den
regionala turistorganisationen
HalsingeTur gatt i spetsen for de
senaste aren, poangterar Asa Frick.

Langst i norr meddelar Lennart
Pittja p@ Vagvisaren - Samiska
upplevelser att drets markta vand-
ringar med klévjerenar nu ar full-
bokade och nasta ar kommer de att
marknadsféras annu battre inter-
nationellt.

- Flera pusselbitar har den senaste
tiden fallit p@ plats, och lanse-
ringen av markningssystemet Na-
turens Basta har definitivt varit en
bidragande orsak, framhaller
Lennart Pittja.

Aven om den massmediala upp-
marksamheten i Norrbotten har
begransats till artiklar i Norrbottens
Kuriren och Norrlandska
Socialdemokraten, sa& har Lennart
Pittja och hans arbetskamrater
noterat ett stort intresse fér den
nya markningen.

- Det har varit en hel del stdhej,
och ménga uppskattande kommen-
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tarer. Men roligast ar nog att flera
lokala arrangorer har hort av sig for
att f8 veta mer om Naturens Bésta.
Det tyder pa att markningen har
fatt ett bra genomslag i branschen,
och férhoppningsvis att fler duktiga
arrangorer kan godkannas av sys-
temet det ndrmaste 3ret, avslutar
Lennart Pittja.

- Nu ar stenen i rullning, summerar
Per Jiborn markningsansvarig pa
Naturens Basta.

- De godkanda arrangorerna har en
viktig uppgift i att ge Naturens
Basta ett konkret innehall, bland
annat i form av minnesvarda upp-
levelser, kunniga guider, miljo-
anpassade och kvalitetssakrade
arrangemang och konkret natur-
skyddsnytta.

- R andra sidan har vi inom Svenska
Ekoturismféreningen och vara sam-
arbetspartners ett stort ansvar fér
att utveckla markningssystemet,
Oka antalet godkanda arrangorer
och aktivt marknadsféra Naturens
Basta som vagvisare till ndgra av
de basta upplevelserna i svensk
natur.

SAXAT UR
GRATULATIONS-
KOREN...

Presentationen av de forsta tolv
godkanda ekoturismarrangdrerna
pa Bulleré den 16 maj gav upphov
till spontana gratulationer och
glada tillrop runt om i Sverige.
Har ar ett axplock bland de
gratulationer som nddde foren-
ingen fredagen den 17 maj.

Grattis till ett bra och offensivt jobb !
Kjell Larsson
Sveriges Miljominister

Grattis till de tolv !

Lycka till med det fortsatta arbetet.
Tommie Jirhed

Turistchef p& HalsingeTur

Grattis till ett lyckat genomférande!
Karin Backman
Landstingsférbundet / Enheten for
tillvaxt och regional utveckling

REGERINGEN
VALKOMNAR

Den nya svenska ekoturism-
markningen Naturens Bdsta har
inte bara vackt stort intresse ute
bland m&nga natur- och kultur-
turismféretag runt om i Sverige.
Aven pd hogsta politiska niva fol-
jer man utvecklingen.

I regeringens skrivelse 2001/
02:173 "En samlad naturvards-
politik” stdr att ldsa foljande un-
der avsnitt 3.9 “Naturturism och
naturv8rd - 6msesidig nytta”,
“Ekoturism kan bli féreg8ngare nér
det géller att utveckla former for
omsesidigt samarbete och nytta
mellan naturv8rd och turistndringen.
Regeringen vdlkomnar en oberoende
svensk ekoturismmdérkning under
Ekoturism8ret 2002.”

Goran Persson & Lena Sommestad
(Miljédepartementet)

Stockholm den 14 mars 2002

Las hela skrivelsen "En samlad
naturvardspolitik” pa
http://miljo.regeringen.se/
propositionermm/skrivelser/
index.htm

ETT STORT TACK TILL VARA SPONSORER

Den 16 maj stdvade dngfartyget Blidosund ut mot Bullero i Stockholms skargard. Dar ute bland nyanldnda
svalor och i ett strdlande majvader presenterade Hans Fahlén det forsta dussinet godkdnda arrangorer

av svensk ekoturism.

Svenska Ekoturismféreningen arrangerade skdrgdrdskryssningen, som blev verklighet tack vare varde-
fulla bidrag fran féljande organisationer och foretag.
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MANGA VILL EN LANK TILL DEN
INTERNATIONELLA
MARKNADEN

VETA MERA

Nu duggar inbjudningarna tatt att
komma och presentera Naturens
Basta. I var har vi pratat ekoturism
och mérkning pd den internatio-
nella konferensen om arktisk eko-
turism i Hemavan, for Nordiska ra-
dets tillsatta arbetsgrupp for
utvecklandet av hallbar turism i
Norden och pd den nationella
naturbrukskonferensen fér rekto-
rer pd naturbruksskolor och regio-
nala politiker.

Nordiska R3det har som mal att
gemensamt marknadsfora nordisk
hallbar turism och kanske i framti-
den utforma ett markningssystem
for hela Norden. Och dd kan vara
erfarenheter komma val till pass.
Fler ekoturistiska produkter 6kar
behovet av utbildade naturguider
vilket givetvis &r intressant for
Naturbruksskolorna runt om i lan-
det men aven ekoturism som alter-
nativ inkomstkalla féor jord- och
skogsbruk vdckte entusiasm.

Centrum for Biologisk Mangfald
och Naringslivets Miljochefer ar
andra verksamheter som bjudit in
oss for att presentera marknings-
projektet vilket vi forstas ar glada
for. Vi ser det som mycket viktigt
att samarbeta och utbyta erfaren-
heter med s& manga instanser som
mojligt.

Prislappen pa ekoturism, som per
definition vill skapa jobb i gles-
bygd och klirr i den lokala kas-
san, blir ibland for hog for
svenska gaster. D& kan utlandska
turister vara ett bra komplement,
men for att lyckas internationellt
kravs kontakter och kunskap.

Sweden Active Holiday med sate
i Goteborg vill bli en partner for
kvalitetsarrangorer som funderar
pa att borja silja till utlandet.

- Det finns en tydlig internationell
trend mot specialresor dar stilla
naturupplevelser kombineras med
god mat och spannande boende,
inleder Olle Wendt p@ Sweden
Active Holiday.

- Titta exempelvis pd den franska
marknaden for utlandska
vandringsresor. Utbudet ar enormt,
men trots fantastiska forutsatt-
ningar har i Sverige, s& har &nda
fram till nu svenska produkter lyst
med sin frdnvaro, framhaller Olle
Wendt.

Via forsaljningsorganisationen
Top 10 Fishing har Olle Wendt i at-
skilliga ar framgdngsrikt salt
svenskt fiske till utlandska sport-
fiskare. Nu engageras han ocksa i
Sweden Active Holiday och far an-
svar for olika natur- och aktivitets-
arrangemang.

- Men, fortsatter Olle Wendt, for att
lyckas pd en utldandsk marknad
kravs att arrangemangen anpas-
sas och férpackas enligt internatio-
nell efterfrdgan och standard. Ett
spannande och val genomfért be-
s6k i svensk natur &r ndgot som
utldandska bestkare mycket val kan
betala ratt manga kronor for, men
dad givetvis under forutsattning att
kvaliteten pa hela arrangemanget
verkligen haller mattet.

Olle Wendt valkomnar darfér den
nya svenska kvalitetsmarkningen
av svensk ekoturism och forklarar.
- Naturens Basta 6ppnar intres-
santa samarbetsmdjligheter, och
kan férhoppningsvis sporra an fler
turistentreprendrer att forsdka
kvalitetssakra sina arrangemang.
D& far vi ocksd ett &n storre utbud
av duktiga arrangoérer att presen-
tera for omvarlden.

Under varen har Sweden Active
Holiday aven uppmdrksammats for
sina resor till Hornborgarsjon for
engelska fagelskddare. Men fore-
taget menar att det finns plats for
mycket mer an bara trandans i
produktportféljen och vill garna ha
kontakt med fler duktiga arrang6-
rer av unika svenska natur-
upplevelser.

- Vi inbjuder alla de som vill samar-
beta med oss och tror att man har
ndgot intressant att erbjuda ut-
landska besdkare. Tillsammans ar
jag 6vertygad om att vi kan utveckla
manga fler hogkvalitativa spets-
produkter fér olika kundgrupper
runt om i Europa, avslutar Olle
Wendt.

Du som ar intresserad kan kon-
takta Sweden Active Holiday pa
telefon 031 - 81 83 58 eller via mejl
till

olle.wendt@swedenactiveholidays.se

SYMBOLISKA
SPEKULATIONER

Infér offentliggérandet av kvalitets-
market “"Naturens Bésta” pd TUR-
Massan i Goteborg var tydligen
spanningen p3 topp, och runt om i
Sveriges gick diskussionerna hoéga
om symbolens utformning. SAFARI
vill inte undanhalla sin l&sekrets de
vilda spekulationer som framférdes
i Gronkopings Veckoblad.

"Den sd kallade Ekoturism-
foreningen har nu fardigstallt reg-
lerna for standardmarkning av
ekoturism. Logotypen ar dannu inte
vald utan foreningen valjer mel-
lan tre forslag:
e ensvan indrdnkt i miljévénligt
flygbrénsle,
e en glad lite halvpackad gris p&
Alandsférjan
e ensvartvit kinesisk panda som
véxlar svart.”

Ur Gronkopings Veckoblad fran den

18 mars 2002.
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SAMISK FORETAGARE REPRESEN-
TERAR ARKTISK EKOTURISM VID
FN-TOPPKONFERENS | QUEBEC

Pressmeddelande 2002-04-28

Deltagare frdn alla de 3tta ark-
tiska landerna har under tre da-
gar varit samlade i Hemavan i
Vasterbottensfjillen, for att dar
diskutera hur turismen till varl-
dens nordliga omraden p& basta
satt ska kunna kombineras med
naturskydd, lokal utveckling och
forsvar av kulturvarden.

Under konferensen, som var en av
sex i varlden i FN-organet UNEPs
regi, togs sammanlagt ett hundra-
tal rekommendationer fram. De vik-
tigaste av dem kommer att presen-
teras pa FN-toppkonferensen om
Ekoturism, vilken halls i Quebéc 19-
22 maj, som en del av FNs Inter-
nationella Ekoturismar 2002.

Bland annat rekommenderade kon-
ferensen de arktiska landernas re-
geringar att aktivt bérja anvanda
sig av ekoturismen som ett viktigt
redskap for att samtidigt uppnd
bade ekonomisk utveckling och
naturskydd. Nagot som bland an-
nat kraver att investeringar gors i
ekoturismutveckling, och att resur-
ser beviljas till utbildning av lokala,
och blivande entreprendrer.
Behovet fordes ocksd fram av ett
gemensamt certifieringssystem for
Arktisk ekoturism, baserat pa
WWFs tio riktlinjer for turism i Arktis.

Konferensen betonade starkt
lokalbefolkningens och urbefolk-
ningarnas roll i den utvecklingen.
Man forde ocksa fram ett antal kon-
kreta forslag pa hur fartygsbaserad
turism i Arktis ska kunna géra min-
dre skada och @nnu mer nytta an
idag.

Ann-Kristine Vinka, fran det
samiska ekoturismforetaget
Lapplandsafari i Ammarnds i Vas-
terbotten, utsdgs av konferensen
att presentera dess slutsatser pa
FN-motet i Quebéc. Lapplandsafari
vann ar 2001 det stora arktiska
turismpriset WWF Arctic Award, och
utsdgs dessutom 1999 till Arets
Ekoturismforetag av Svenska Eko-
turismféreningen.

2002 ars pristagare av WWF Arctic
Award, presenterades ocksd pa
konferensen, och valet hade fallit
pa Alaska Wildland Adventures.

Arrangdrerna bakom Hemavan-
konferensen var WWFs Arktis-
program, Svenska Ekoturism-
foreningen, lansstyrelsen i Vaster-
bottens lan, Alaska Wilderness
Recreation and Tourism Association
och The International Ecotourism
Society (TIES). Motet skedde i
UNEPs regi och deltagarna var ett
70-tal representanter for rese-
arrangdrer, organisationer och
myndigheter frdn Alaska, Canada,
Sibirien, Ryssland, Gronland, Is-
land, Sverige, Norge och Finland.

Kommentarer:

Samantha Smith, WWF Arctic
Programme:

- Konferensen visade att eko-
turismen verkligen har kommit upp
pa dagordningen pa hogsta niva,
runtom i Arktis, samtidigt som det
finns en grasrotsenighet om att
verkligen ta tag i turismen. Det
gladjer mig ocksd att konferensen
bekraftade sitt stdéd for ett
certifieringssystem baserat pa
WWFs tio riktlinjer for turism i Arktis.
Det kommer att bli ett viktigt red-
skap for naturskydd och lokal ut-
veckling.

Staffan Widstrand, Svenska Eko-
turismforeningen:

- Vi presenterade har for forsta
gangen infor en bred internationell
publik vart alldeles nyligen lanse-
rade svenska kvalitetsmarknings-
system for ekoturism, Naturens
Bista. S3val sjalva systemet som
den process som ledde fram till det
vackte ett intensivt intresse och
framholls som en utmarkt férebild
for andra liknande markningar. Na-
turens Basta ar varldens hittills
andra markningssystem for eko-
turism, ndgonsin. Dessutom bade
Europas och Arktis forsta.

Mats-Rune Bergstrom, Lanssty-
relsen i Vasterbotten:

- Det var hemskt roligt att se hela
Arktis komma till Hemavan, och
dessutom var det givetvis extra
roligt att en samisk féretagare
fran fjallbyn Ammarnas valdes att
representera hela Arktis.

Rekommendationerna fran konfe-
rensen finns att ldsa pa ekoturism-
foreningens hemsida:
www.ekoturism.org

Lanktips:

Var “systerorganisation” i
Alaska, The Alaska Wildersness
Recreation & Tourism Associa-
tion (AWARTA) har gort en del
spannande projekt for att
battre integrera den snabbt
vaxnade turismen med lokala
forhallanden runt om i Alaska.
Mer information finns pd hem-
sidorna www.awarta.org,
www.guidingalaskatourism.org
och www.alaskaecotourism.org
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VARMA MOTEN | ARKTISK

Efter ndgra intensiva dagar pd
den arktiska konferensen om
ekoturism ar det framfor allt tva
saker jag bar med mig hem.
Moten med manniskor frén atta
olika nationer runt Nordpolen.
Och den positiva responsen pa
Naturens Bdsta.

Ett syfte med konferensen var att
skapa en motesplats for utbyte av
erfarenheter och for att knyta kon-
takter. S& blir det. Har byter ameri-
kaner erfarenheter med ryssar,
islanningar med finlandare och
svenskar med kanadensare.

Och som alltid ar det i pauserna
som de bdsta samtalen kommer till.
P38 kafferasterna, luncherna, mid-
dagarna och i baren hérs manga
diskussioner och smittande skratt.

Framfor brasan sitter Per Nils,
same frén Sverige och Leslie, enuit
frdn Nunavut i Kanada och utbyter
kulindra erfarenheter vad det gal-
ler ren och den kanadensiska
kusinen caribou. Nar orden inte
racker tar de till hdanderna for att
visa vilka delar de gillar bast. Att
bogen och delar av huvudet ar lack-
erheter ar de dverens om. Men Les-
lie rynkar pa nasan nar Per Nils be-
rattar om blodkorv och tarmar som

anvands som korvskinn, medan
Per Nils inte kan forstd att man gor
dessert pd cariboufett och blabér!
Senare pd kvéllen far vi héra en
sallsam duett av enuitisk strupsang
och samisk jojk.

P3 konferensen &r det fdrsta
g%ngen vi presenterar mark-
ningsprojektet internationellt, och
vi ar forstds lite spanda pa reak-
tionerna, har bland alla ekoturism-
experter - manga av dem skeptiska
till certifieringssystem. Men omdo-
mena var i stort sett odelat posi-
tiva — Naturens Basta upplevs som
genomarbetat, genuint och val-
féorankrat bade hos den enskilde
foretagaren som de stora
turistorganisationerna.

Vi i svensktruppen kunde efter
fyra dagars konfererande och dis-
kussioner i workshops och gemen-
samma sessioner bara néjt konsta-
tera att vi gjort ett utomordentligt
bra jobb som vi kan vara mycket
stolta 6ver. Och med mycket rag i
ryggen dka hem for att fortsatta
jobba for att det ska bli ett sd bra
system som alla forvantar sig och
haller 6gonen pa.

Annelie Nilsson

GOTT HOPP OM
NYA PENGAR

Arbetet med att utveckla och bygga
upp kvalitetsmarkningen Naturens
Basta kommer att fortsatta. Eko-
turismféreningen har ansékt om
pengar fér en uppbyggnadsperiod
under tre dr. Malet &r sedan att
markningssystemet Naturens
Béasta fran och med 8r 2005 ska std
pd egna ben med hjalp av
madrkningsavgifter och intresse-
rade sponsorer.

I slutet av mars skickades an-
sokningar till Statens Jordbruks-
verk och Turistdelegationen. P3
Jordbruksverket ar man i full fard
med att granska och handl&gga var
ansodkan, medan Turist-
delegationen redan har aviserat
ett bidrag p& 1 500 000 kronor
under tre ar.

Delegationens chef Gote Ekstrom
sager till SAFARI att ett formellt
beslut kommer inom en snar fram-
tid.

- Vi invantar just nu regeringens
godkannande for att formalisera
vart beslut. S& fort vi far det, ger vi
ocksd Ekoturismféreningen klar-
tecken att fortsatta ett framgangs-
rikt arbete.

FOKUS PA LOKALBEFOLKNINGEN | QUEBEC

Safari ringde upp Anne Kristin
Vinka som just kommit hem fran
FN-konferensen i Quebec dar hon
representerade hela den arktiska
regionen for att hora hur det var.

Var det en lyckad konferens?
-Ja, framfor allt for att arrango-
rerna verkligen vinnlade sig om att
ta till vara lokalbefolkningens
intressen och fa lokal férankring.
Och man férsokte fa fram konkreta
forslag som delegaterna kunde
ta med sig hem och bdrja arbeta
med direkt. Sedan 6nskar jag att
det varit mindre prat och mer dia-
log.

Var det speciellt for dig som same
att vara dar?

-Ja, det var fantastiskt att f& upp-
leva hur mycket urbefolkningarna
har gemensamt. Och vilken kraft
och vilja det finns att bevara och
sprida kunskap om sin kultur med
hjalp av turismen!

Hur vill ni gora det?

-Genom att utveckla just eko-
turismen som tar hansyn till lokal-
befolkningens inklusive urbefolk-
ningens situation och ser till att
pengarna stannar i bygden. Som
det ar i manga, framfor allt fattiga
lander i dag, sa forsvinner 80% av
intdkterna fran orten. Det géller att
dndra pd det missforhallandet.

Hur ska det ga till?

-Jag tror personligen pa att man
utvecklar ett slags mentorskap dar
erfarna ekoturismfdoretagare tar
ett ansvar att sprida kunskapen
vidare och hjalpa nystartade fore-
tag, bdde inom landet och mellan
lander. Och man skulle ha stor hjalp
genom att utveckla gemensamma
riktlinjer for bra ekoturism som an-
passas till varje lands speciella for-
utsattningar. Men det galler att
anvanda ekoturism som ett verk-
tyg att i forsta hand hoéja
valbefinnandet i byar och mindre

orter, for att sedan 13ta det spri-
das vidare som positiva exempel.
Det ar for stort att bérja med ett
helt land.

Fick du ndgra kommentarer pd
Naturens Basta?

-Ja verkligen! Det som imponerade
mest var att det ar ett system
utvecklat frdn grésrotsniva och
med bred férankring. M3nga
utbrast att det var precis detta de
vantat pd: ett handfast, enkelt sys-
tem som &r anpassat till smafore-
tagen.

Vad hdander nu med resultaten
frdn motet?

-Rekommendationsdokumentet
som togs fram kommer att presen-
teras pa en konferens om hallbar
utveckling i Johannesburg senare i
ar. Och d& hoppas jag att manga
lander far upp 6gonen for eko-

turismens férdelar.
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SVERIGES RESE- OCH TURISTRAD MARKNADS-
FOR VARUMARKET SVERIGE OCH HJALPER
FORETAG ATT NA UTLANDSKA BESOKARE

TuristRadet har funnits i sin nuvarande form sedan 1995 och &gs till 50% av staten och till 50% av
privata turistforetag. TuristRadets uppdrag ar att profilera Sverige som ett attraktivt resmal och med-

verka till att stodja svenska turistforetags marknadsforing utomlands.

TuristRadet bearbetar foljande marknader

Varumadrke Space for Minds
Den bild man har av ett land ar
sjalva grunden for all bedémning
av enskilda svenska produkter.
Skall man vaélja ett land som res-
mal racker det inte med en bra pro-
dukt, man maste ha ndgon sorts
kannedom och ett intresse, innan
man slar till och koéper produkten.
Aterkopen, dvs att kunden eller
hans bekanta 3tervander, innebéar
att varumarket starks.

TuristRadet har tagit fram en kon-
kret "verktygsldda” med tjanster
som vi erbjuder svenska turist-
foretag som vill medverka i vara
aktiviteter utomlands for att pa ett
kostnadseffektivt och smidigt satt
"nd ut”. Marknadsaktiviteter 2003
som TuristRadet erbjuder kommer
frdn mitten av juli att finnas be-
skrivna p@ swetourism.se. Hittills
har Sverige mest satsat p3 privat-
resor, men TuristRadet ska nu gora
en ordentlig satsning &ven pa
motesmarknaden.

Detta ska ni férvanta er av
TuristRadet

e Marknadskunskap - gratis ned-
laddningsbara pdf:er finns pa
swetourism.se i form av
marknadsbeskrivningar. Boken
Det goda vardskapet ar forsta
steget tillsammans med en in-
spirerande seminarieserie i
projektet Det Svenska Vard-
skapet for att hoja attraktions-
kraften for hela Sverige som
resmal och &dven foér enskilda
produkter.

« Konsumentbearbetning - pro-

jektet visit sweden har fem
hérnstenar: Contact Center
med service pa nio olika sprak,
distribution av information om
Sverige och svenska turist-
produkter, kunddatabas, IT-
resurscentrum och www.visit-
sweden.com

Bearbetning av saljledet. Fack-
massor, workshops,
roadshows, nyhetsbrev, mm.
En férteckning av de viktigaste
researrangdrerna med
svenska produkter lamnas fran
2003 per marknad pa
swetourism.se liksom en agent-
manual med grundldggande
kunskaper om transporter, bo-
ende, stréom, etc. Ett av Eko-
turismféreningens medlems-
foretag fick nyligen hjalp av
TuristRadet med att i Frankrike
hitta lampliga researrangorer/
dterforsaljare av vandrings-
resor till Sverige.
Konsumentkontakter inklusive
konsumentmassor, mm. Se vi-
sit-sweden ovan.

Bearbetning av utlandska me-
dier — pressresor, presstraffar,
pressmeddelanden, bildbank
som du kan ansluta dina pro-
dukter till och natverkstraffar
for turistnaringen kring medie-
fragor.

Kompetensutveckling - ladda
ner en vagvisare till export
"Exportguiden del 1 och 2” fran
swetourism.se. Forelasningar
eller kurser inom export, varu-
marke och kommunikation,
omvarld och trender, kund-
kommunikation, mm.

Det &r mycket pd gdng inom
TuristR&det. M&nga kampanjer med
olika inriktning erbjuds p& olika
marknader; familj, aktiv ferie, fiske,
vinter, outdoor, sommar, mm. For
mer info se www.swetourism.se.
Dar kan du ocksd prenumerera gra-
tis pd TuristRadets nyhetsbrev Oss
Emell@n och ta del av vad som
hdnder i branschen.

/Ellika Nyqvist
Sveriges Rese- och Turistrad
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TURISTINDUSTRIN

Enligt WTO kommer 7% av jor-
dens befolkning att gora interna-
tionella resor om tio ar (idag
3,5%). En fordubbling av
marknadspotentialen! Turismen
ar redan idag varldens storsta
industri med den starkaste till-
vaxten.

I Sverige omsatter turistindustrin
135 miljarder kronor och sysselsat-
ter drygt 111.000 heldrsverk -
eller alla inv@nare i Helsingborg. Av
8000 svenska turistforetag ar ca
80% microféretag, dvs farre an tio
anstallda. Exportvardet ar 37,5 mil-
jarder kronor att jamféra med till
exempel lakemedelsindustrins 36
miljarder, svensk musikexport 4,6
miljarder och personbilar 39 miljar-
der. Svensk turism ar dessutom den
enda exportindustri som levererar
moms till statskassan; 5,8 miljar-
der. Bara momsintakten for turis-
men ar stérre an totala exportvar-
det for svensk musikindustri.

Sett till de nordiska landerna har
Sverige Okat sin andel av utland-
ska turister mer &n ndgon annan
av vara grannar:

e Sverige +5,7%
e Finland +1,7%
e Norge -2,5%

e Danmark -2,6%

Framtidens resande stdller nya
krav pd specialisering. Turister blir
allt krasnare, kraver nya upplevel-
ser och battre kvalitet. Trend-
analyser visar pa allt kortare och
mer individuellt resande. Miljo-
aspekter blir allt viktigare och det
ar ingen slump att saval Turist-
delegationen som TuristRadet har
engagerat sig i arbetet med en
svensk ekoturismmarkning. Intres-
set for kvalitetsmarkningen ar stort
pd utlandsmarknaderna. De flesta
av vara utlandskontor har informe-
rat om Naturens Basta i press-
meddelanden och nyhetsbrev.

TuristRadet arbetar for att
Sverige skall f& fler besdkare och
storre exportintakter. De som val
bestammer sig for att komma hit
ar enligt det tyska underséknings-
institutet IPK bland de nd&jdaste i
Europa. Tillsammans med Island
toppar vi listan. Hela 96% av ut-
landska besdkare ar mycket ndéjda
med sin resa till Sverige. Det ar en
viktig faktor nar det galler mark-
nadsforingen av Sverige som res-
mal eftersom de allra flesta kunder
véljer resmal efter rekommendatio-
ner fran slakt och vénner.

/Ellika Nyqvist
Sveriges Rese- och Turistrdd

TURISMUTBILDNINGAR
2001

En kartlaggning har utférts av H6g-
skolan Dalarna pa uppdrag av
Turistdelegationen. Rapporten ar
en uppféljnng av den undersdkning
som Turistdelegationen genom-
forde 1997. Malet &r att pa ett tyd-
ligt och dverskadligt satt visa:

e Vilka utbildningar som finns
inom turismen i dag.

e Vad utbildningen leder till och
vilka krav som stalls for att bli
antagen som elev.

- Vilka krav som stélls pa beho-
riga ldrare och vilka laromedel
som anvands.

Undersdkningen visar att
turismutbildningar i flera avseen-
den utvecklats sedan undersok-
ningen som genomfdrdes 1997.
Antalet utbildningsplatser har i
vissa fall, daribland hodgskolestu-
dier, fordubblats.

Las rapporten (i pdf-format) i sin
helhet p& www.tourist.se

TACK TURISTRADET!

Sveriges Rese- och Turistrad
grattade de forsta markta fore-
tagen med det nyutkomna boken
"Det Goda Vardskapet”. En bok
de tankt ska inspirera och stimu-
lera till 6kat vardskap, stolthet,
attraktionskraft och lonsamhet.
Och sd har tyckte en av foreta-
garna om boken:

Tack till turistrddet som sant ut
denna fortraffliga bok till oss pion-
jarer inom Naturens Basta! Har
stracklast den! En rolig och lattsam
bok om det som ar sjalva karnan i
var verksamhet; vardskapet. Har
under nagra &r under olika
utbildningar inom foretagsekonomi
och turistverksamhet brottats med
begreppen kunder och marknads-
segment och tyckt att det hela ver-
kar hjartlést och frammande.

Nu antligen kommer en motbild

till allt detta! GASTER och VARDSKAP
stdr i centrum fér oss och féor manga
andra inom turismsektorn. Vad
skont att f& sina tankar bekraftade
av en man med mangarig erfaren-
het i branschen!
Ni som inte skaffat den: Gor det
genast! Ni som inte ldst den: Gor
det, sa ni inte missar na 't vasent-
ligt!! En stor kram och puss till Janne
Gunnarsson!

Halsar bokmalen Asa Frick Larsbo
gard, Halsingland

Boken finns att bestalla till speci-
alpris p& www.swetourism.se/
vardskap
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SMASKALIG NATUR-KULTUR-
HISTORIA- TURISM, EKO-
TURISM, HALLBAR TURISM

Eddy Oord, projektpedagog och
foretagskonsult har skickat in ett
debattinlagg med syfte att bidra
till en diskussion kring vad som
kravs for att garantera en stan-
dig pdgdende laroprocess i
markningsarbetet.

Utan turister ingen turism, turism
forutsatter turister
Ekoturismens trovardighet ligger
inte endast i var beredskap att
vara Miljovanliga utan ocksa i var
formaga att vara Gastvanliga. Det
ar gasterna som slutligen bedémer
saval forpack-
ningen som inne-
hallet i vara turist-

produkter. Gas-
terna ser pa upple- [ 3
velsens total-

kvalitet, pa saval

den tekniska som

den funktionella

kvaliteten.

Gasternas domslut

ar entydigt och rakt

pd sak, antingen

bra eller d8ligt upp-

levd totalservice-

kvalitet p& vara ekoturist-
erbjudanden/-paket. Gasternas
domslut utgdér grunden for all
kvalitetsutvecklingsarbete i det
enskilda ekoturismféretaget, inom
forekommande féretagsallianser/-
natverk och inom Ekoturism-
féreningen.

Norms and values

Den smaskaliga turistnaringen &r
pa vag att hitta sina egna normer
och sina egna varderingar. Eko-
turismféreningen har lyckats ta
fram en gemensam vardegrund,
vilket har kommit till uttryck i ett
nytt markningssystem och ett nytt
varumarke for kvalitetsmarkt
svensk ekoturism “Naturens
basta”. Det nya marknings-
systemet innehdller principer och
regler som forpliktar alla aktérer att
adstadkomma kvalitativa mer-
varden. Det galler att prestera/le-
verera nagot utéver det vanliga,
négot som gasterna uppskattar

och ar villiga att betala fér. Ett an-
nat ord for mervéarde ar vinst (vinst
for alla intressenter aven foér gas-
terna). Gasten ar och forblir den
viktigaste intressenten bland in-
tressenterna. Det kan vara pa sin
plats att understryka att Ekoturism
ar en naring och ingen ideell verk-
samhet. Sedan &r det ocksa sant
att det inte ar en narings-
verksamhet som kan stoltsera med
en stor avkastning pa insatta
medel.

Markningsarbetet skall leda till
en rad gemensamma tanke- och

)

x'b\

handlingsberedskaper for att
kunna forverkliga vara gast-
verksamhetsidéer och fér att na
vara uppsatta miljomal. Eko-
turistféreningen tillsammans med
sina samarbetspartners har inlett
markningsarbetet med en forsta
grupp ekoturismféretagare som vill
madrka sina olika ekoturist-
produkter. Markningsprocessen ar
igdng. Nu géller det att géra réatt
saker pa ratt satt for att nd avsett
resultat och maximal uppmarksam-
het p& marknaden.

For att dstadkomma resurs- och
resultateffektivitet i verksamheten
bér de markningsansvariga part-
ners anlita en sakkunnig milj6-
konsult och en yrkeskunnig turism-
konsult. Tillsammans kan dessa
kunskapsbdrare inleda en larande
process med alla direkta- och indi-
rekta ekoturismintressenter. Pro-
cessen innebar att lara med var-
andra och ldra genom andra. Vi
behdver inte lasa en massa
bdcker, vi skall daremot anordna

10

ett antal Workshops fér att kunna
skriva vara "egna bocker”. Vi skall
arbeta i verklighetens verklighet
enligt "Real life learning” metoden.
P3 sd satt blir vi en del av 18s-
ningen.

Ekoturismens forsta malgrupp
ar lokalbefolkningen. Képer inte
lokalbefolkningen aktérernas eko-
turistprodukter/-paket har vi ing-
enting att salja till den egentliga
malgruppen, miljdmedvetna turis-
ter/gaster och incentive-resenarer.
Ekoturismaffarer bygger pad émse-
sidig tillit och respekt. Respekt for
lokalbefolkningens lev-
nadssatt, tillit till turist-
foretagarnas/ aktdrernas
sjalvupplevda kunskaper
och erfarenheter samt res-
pekt for de av samhallet
prioriterade miljévarden
och miljbomraden.

Bruka, inte férbruka,
sjalvklart for etniska mino-
riteter och ursprungs-
befolkningen, sjalvklart
ocksd fér markta eko-
turismféretagare/-aktorer/
-produktagare.

Ekoturism kannetecknas av ba-
lans och harmoni och bygger pa
samforstdnd mellan lokala och re-
gionala intressenter som star for
en uppsattning gemensamma nor-
mer och varderingar.

N

Eddy Oord
Projektpedagog och foretags-
konsult inom ekoturistndringen

Vill du ocksd diskutera ndgot &mne
som engagerar dig ar du valkom-
men att héra av dig till redaktio-
nen.
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TRANDANS FOR
ENGELSMAN

I april var det premiar for de for-
sta organiserade fagelskddar-
resorna till Hornborgarsjon. Tva
grupper med totalt ett tjugotal
naturintresserade engelsman
fick uppleva trandans, hackspet-
tar och ugglor under nadgra dagar
i Vastergotland. En blygsam
skara besdkare kan tyckas, men
den ekonomiska betydelsen av
engelsmannens visit overskrider
formodligen intakterna fran tu-
sen svenska genomsnitts-
besokare.

Mangder av tranor och trandans
pa nara hall blev oférglémliga upp-
levelser for de gdstande engels-
mdnnen. Men resans héjdpunkt
blev kanske &nda narkontakten
med Europas storsta hackspett -
en svart skdonhet med rod kalufs.
- Det &r sa fortvivlat latt att bli hem-
mablind, inleder Lalle Bergenholtz
och fortydligar.

- Svenska spillkrakor pa nara hall i
ratt miljo ar haftiga upplevelser fér
engelska fagelskadare. Nar beso-
ket dessutom bjod pa hoande
slaguggla, sd var lyckan néstan
total.

Svenska fagelupplevelser ar
fortfarande ett ganska okant be-
grepp i England. Faktum ar att
manga engelsman valjer Finland
nar man vill uppleva vildmark och
spannande natur. Nu ar detta dock
pa vag att andras, och i ar kunde
intresserade engelska fagelska-
dare bestka Hornborgarsjon och
dess omgivningar under nagra
dagar.

Huvudattraktionen var givet-
vis trandansen, men aven svenska
hackspettar och ugglor stod hégt
upp pa dagordningen, och dess-
utom erbjéds en lagom dos svensk
medeltidshistoria. Ndgot som Vés-
teorgbtland med foérdel kan bjuda
pa.

Drygt tio tusen kronor kos-
tade paketet som inkluderade flyg-
resan fran London till Géteborg,
lokala transporter, helpension med
overnattningar pa Dagsnéas slott
och guidade fagelskadarturer. En
prislapp som inte verkar av-
skracka.

- Framtiden ser intressant ut, sva-
rar Lalle Bergenholtz. HOstens

fagelskadarresor till Oland och Fal-
sterbo &r i stort sett slutsdlda, och
redan nu ar merparten av platserna
till nasta 3rs resor till Hornborgar-
sjon bokade.

Efter drygt 50 ar i resebranschen
bér Lalle Bergenholtz fingertopps-
kansla fér nya marknader tas pa
allvar, men som alltid beror fram-
gangen pa andelen néjda kunder.
- Jag vill nog pastd att arets
premiarbesdkare var sansldst
noéjda, framhaller Lalle Bergenholtz.
Dels fungerade i stort sett allt prak-
tiskt runt arrangemanget, och
dessutom hade vi tur da de efter-
traktade fdglarna behagade visa
upp sig. Jag vill ocksd poangtera
vikten av kunniga och inte minst
trevliga guider. Gastvanlighet har
kanske inte alltid varit en svensk
specialitet, men férhoppningsvis
ser det ut som vi ar pa vag att lara
0SS.

- Ratt skott kan denna nisch-
marknad gd en lovande framtid till
motes, avslutar Lalle Bergenholtz.

En och annan rynkar kanske mis-
stanksamt p% nasan at pratet om
nischer och tillvéaxt pa flera tusen
procent. Tjugo engelska fagelska-
dare utgér &ndd bara en skrattre-
tande tiondels promille av
Hornborgarsjons totalt 150 000
besdkare. Vad dessa skeptiker da
globmmer ar att varens tjugo
premiarbesdkare tillférde den lo-
kala kassan uppskattningsvis lika
mycket pengar som tusen vanliga
dagsbestkare. Medan engelsman-
nen konsumerade logi, god mat och
guidetjanster, sa betalar vi
svenskar ofta bara en parkerings-
avgift och ett kort cafébesok.

Vilken besbdkstyp som ur det
perspektivet ger destinationen
storst varde, som attraktion med
trandans och myllrande vatmarker,
ar ingen svdr matematisk nét att
knacka.

Text: Per Jiborn
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KULTUREN VIKTIG
VID SEMESTERVAL

52 procent av svenska folket val-
jer semesterort pa grund av kul-
turmiljo eller kulturutbud. Det visar
en farsk undersdkning som Riksan-
tikvarieambetet har genomfort.
- Att kultur och kulturutbud ar vik-
tiga for lusten att 3ka till ett speci-
ellt resmal &r inget nytt. Men for
turistnaringen ar det viktigt att kon-
statera att kulturen ar en faktor att
satsa pa, sager Jonas Grundberg,
forskare vid ETOUR.

- Undersbdkningen bekréaftar vad vi
har anat. Kulturmiljén har 18ngt
storre betydelse for fritidsresandet
an vad som brukar antas, sager
Kjell-Rke Aronsson, forskare vid
ETOUR.

Det visar sig ocksa att 56 pro-

cent hamtar sin information om
kulturmiljéer, museer och kultur-
byggnader via turistbyrder, guider
eller reseledare.
- Undersdékningen bekraftar det
som Jonas Grundberg vid ETOUR tar
upp i en kommande rapport, nam-
ligen att informationen om kultur-
miljén maste finnas dar besdkarna
finns. Den struktur som kulturarvs-
sektorn haft i snart hundra ar, med
museer i residensstaderna, mot-
svarar inte dagens behov inom
kulturturismen, sager Kjell-Ake
Aronsson.

Bestdll rapporten Kulturarv, turism

och regional utveckling

jonas.grundberg@etour.se
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DROMRESOR | SVERIGE

Norra Lappland dr den region i
Sverige som flest svenskar
drommer om att resa till. An-
dra populdra resmal ar Jamt-
land/Harjedalen, Gotland samt
Stockholm. Det visar en farsk
studie som genomforts av
turismforskningsinstitutet
ETOUR.

Undersdékningen omfattar 1 000
svenskar ar 2002 och 2 000
svenskar ar 1999. Fragan gallde
vart de skulle 3ka om de vann
en gratisresa inom Sverige.

- Om man jamfor de bdda aren,
sa har hela fjallkedjan gatt
framat. Norra Lappland, Jamt-
land/Héarjedalen samt Sélen-
fjallen har alla starkt sina posi-
tioner, sdager turismprofessor
Bengt Sahlberg. Totalt &r det &r
2002 drygt 50 procent av de till-
frdgade som skulle vélja en resa
till Norrland. Vart att notera ar
ocksd att Ishotellet i Jukkasjarvi
ar den enda separata anldagg-
ning som namnts, i 6vrigt anger
man orter eller omrdden. (Se
aven fem i topp-listor nedan).

I den undersdkning som ge-

nomférdes i februari i ar har
ETOUR ocksad frdgat om plane-
rade Sverigeresor de kommande
fyra manaderna samt bokade
resor det kommande 3aret. 25
procent av de tillfrégade har pla-
nerat en resa (géller bade pri-
vat- och tjansteresor). I snitt har
de planerat tva resor per person
och det &r ménniskor fran stor-
stadsregionerna som star for de
flesta resorna. Stockholm, Vas-
tra Gotaland och Dalarna &ar de
lan som de flesta planerat sina
besdk till. 14 procent av de till-
frdgade har bokat en resa. P8 7
miljoner svenskar (15-74 ar) mot-
svarar det ca 1,3 miljoner bo-
kade resor. Stockholmarna star
for drygt 30 procent av dessa
resor.
- Av naturliga skal ar det
storstadslanen som ar de tunga
marknaderna, delvis beroende
pa att de har en stérre befolk-
ning, men ocksa for att de &r mer
aktiva @n andra i sitt resande,
sager Goran Svensk, ansvarig foér
studien.

For de bokade resorna ligger
Dalarna i topp, Stockholm pa an-
dra plats och Jamtland pa tredje.

Studien ar en del i den s k
Framtidsscanner som ETOUR

kommer att genomféra var fjarde
manad. Genom dessa kontinuer-
liga undersékningar kommer man
bl a att kunna se eventuella skill-
nader i sasongsvariationer.

Fem i topp-listor dromresemal i
Sverige 1999

. Norra Lappland

. Jamtland/Harjedalen

. Stockholm

. Goteborg

. Gotland

uphrwWwNE

RATTELSE

Fem i topp-listor dromresemal i
Sverige 2002

. Norra Lappland

. Jamtland/Harjedalen

I nummer 5-01 av Safari, citerades
Ellika Nyqvist frAn Sveriges Rese-
och Turistrad felaktigt. Efter den 11
september s3 reser fler inom

uphrwWwNEH

. Gotland kontinenterna och inte inter-
. Stoockholm kontinenalt som vi felaktigt uppgi-
. Skane vit. Vi ber s8 mycket om ursékt for

detta misstag.
Kalla: www.etour.se
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