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Forord

Utvecklingen av sportfisketurismen i Sverige har gatt trogt trots att potentialen &r stor.
Utvecklingsnivan i de allra flesta féretagen i branschen &r fortfarande 13g.

Branschen har under 18ng tid arbetat i motvind. Det har varit svart att skapa legitimitet
for naringen fisketurism eftersom manga inte ser pa fisketurismen som den naringen den
ar, utan ofta blandar in rekreativa aspekter i sina varderingar.

SeFF, Sveriges FisketurismFdretagare, har sedan dess bildande 1999 arbetat for att
uppna denna legitimitet och den har karteringsundersdkningen &r ett resultat av detta
arbete samt avsett att vara ett verktyg i det fortsatta arbetet. SeFF arbetar ocksa for att
hoja kvalitén hos de svenska fisketurismanléggningarna.

I ett internationellt perspektiv ligger till och med aven de mest utvecklade féretagen i
Sverige 1angt ifrdn den nivd som utlandska fisketurister kraver. En férutsattning for att
kunna snabba pa utvecklingen &r att vi tar fram mer grundldggande fakta om néringen.
Vi behover i Sverige ta fram grunddata sdsom var foretagen finns, hur manga personer
som sysselsatts samt hur mycket féretagen omsétter. Vidare innebér detta ocksd att vi
behéver kartlagga uttaget av fisk som verksamheterna medfér, i vilken utstrackning
foretagen forfogar éver egna vatten, samt entreprenérernas utbildningsbehov mm.

SeFF har med ekonomiskt stdd av Fiskeriverket, Jordbruksverket och Turistdelegationen
kunnat genomféra denna férstudie av Fisketuristiskt féretagande i Sverige. Resultatet av
undersokningen kommer att vara till stor nytta fér dem som arbetar fér en fisketuristisk
utveckling. De fakta som framkommit i studien ger dessutom en bra grund fér en mer

omfattande undersdkning, dar effekterna av fisketurism studeras i ett vidare perspektiv.

Som ordférande i SeFF vill undertecknad tacka alla de fisketurismféretagare som sa
vélvilligt stallt upp och svarat pa fragorna i undersékningen. Vidare riktar jag ett stort
tack till de organisationer som hjalpt till att identifiera fisketurismféretagen. Jag riktar
ocksa ett sarskilt tack till Fiskeriverket, Jordbruksverket och Turistdelegationen som stéllt
medel till férfogande och gjort denna undersékning mojlig. Avslutningsvis vill jag ocksa
tacka projektledaren Mats Jonsson for ett mycket gott arbete.

Ingemar Kristell

Ordforande SeFF



Sammanfattning

Det finns minst 20 miljoner aktiva sportfiskare bara i Europa, av vilka ca 5-10% reser
internationellt for att fiska. Det viktigaste resemotivet for dessa turister ar att fa uppleva
ett bra fiske. Finns detta fiske i en relativt orérd och ursprunglig naturmiljo s& paverkar
ocksd detta deras val av destination pd ett positivt satt.

Sverige har kanske battre naturliga forutsattningar &n ndgot annat europeiskt land for att
pa sikt kunna na en ledande position pa@ marknaden. I dagslaget &r dock utvecklingsnivan
pa de upplevelseproducerande féretagen annu Iag och det finns en mangd omraden déar
insatser behévs. Inom ramen fér den har undersdkningen har 334 fisketuristiska
upplevelseféretag identifierats. Féretagen har i dagslaget en god spridning 6éver landet
med en viss dvervikt till norrlandsldnen. De flesta féretag aterfinns i glest befolkade
omraden, dar de sannolikt redan spelar, eller kan komma att spela en viktig roll fér den
lokala ekonomin.

Fisket ar ofta sdsongsberoende och detta i kombination med att manga féretag befinner
sig i ett tidigt utvecklingsskede, gor att fisketurismverksamheterna vanligtvis kombineras
med andra verksamheter under andra delar av dret. F& av foretagen arbetar i dagslaget
enbart med fisketurism.

I genomsnitt omsétter foretagen pa sin fisketuristiska verksamhet endast ca 400 000 kr
per arsarbete, vilket &r ett direkt resultat av branschens &nnu I3ga utvecklingsniva.
Uttaget av fisk per arsarbete ar dock I3gt och ligger i genomsnitt pa 500 kg. Det
sammanlagda uttaget av fisk i dessa féretag &r ca 593 ton. Over hélften av detta uttag
bestar dock av odlad fisk, s& det faktiska uttaget av naturligt reproducerad fisk &r mycket
litet. De mest utvecklade foretagen uppvisar de mest begransade uttagen samtidigt som
de uppvisar betydligt hégre omsattningsnivaer.

Totalt omséatter de 334 foretagen knappt 200 miljoner kr pd grund av fisketurismen.
Detta ar sannolikt endast en liten del av vad fisketurismen genererar totalt i Sverige. I de
undersokta foretagen genererar fisketurismen sammanlagt ca 376 arsarbeten.
Tillsammans har dessa féretag ca 440 000 fiskegaster under ett ar. Nastan var fjdrde
gast kommer fran ett annat land an Sverige.

Sjalva fisket bedrivs till storsta delen i sjéar och tjarnar samt i strémmande vatten i
inlandet. Fiske langst kusten och i havet forekommer i mindre utstrackning. Till stor del
sker fisket pa vatten som dgs av ndgon annan. Mot bakgrund av detta blir radigheten
over vattnet och méjligheten att halla en tillrackligt bra kvalitet pd fisket en viktig fraga,
eftersom det &r en avgérande faktor for hur attraktiv och framgangsrik en produkt kan
bli.

Tidigare undersdkningar av marknaden har pavisat en stor fisketuristisk potential fér
Sverige, férutsatt att entreprendrer kan féradla naturlig ravara till attraktiva hallbara
produkter. Framtida insatser for att framja utvecklingen av fisketurism behdver darfér
framforallt inriktas pa att underlatta det fisketuristiska entreprenérskapet och pa att dka
attraktionskraften i produkterna.



INNEHALLSFORTECKNING

1. BAKGRUND ...cicierumreranrerasmaranmarassarassassssaransasassasansassnsasansasansnsnnnns 7
1.1 UtVeCKIiNgSPrOCESSEN .. .vi ettt et e e e e e aeeeans 7
1.2 Initiativtagare och finansiarer.......cccoooiiiii i 8
2. PROJEKTORGANISATION OCH SAMVERKANSPARTER .....ccvarumuans 9
2.1 Y0 e L] o] P 9
2.2 N (=T = 1= 1] o] PP 9
2.3 Projektledning ..o i e 9
2.4 Underleverantdrer och samverkansparter........ccocevivieiiiiieinnnnnns. 10
R o I = | 10
4. AVGRANSNINGAR .....ccirtmmssssrrmnmnssssrrmnnsssssmmnmsssssssnnnsssssssnnnssssenns 10
L 1 1 =i 0 o 11
5.1 Metodval och dvergripande tillvadgagangssatt.........ovevvveureenreenses 11
5.2 Identifiering av entreprendrerna ......oovovvieiiiiiii e 12
5.3 Urval till telefonintervjuerna..... ..o 13
5.4 Fragestalliningarna till intervjupersonerna..........ueeveenevenreeenneennns. 13
5.5 Genomfdrandet av iNtervjuernNa .......cvieviiiiiiiii e 13
5.6 Databehandling och @analys ..o 14
5.7 Avslutande metoddiskusSion .......ccviiiiiiiiiiiii i 14
5.7.1  IdentifieringsSproCeSSeN....couviuiiiiiiiiiei i 14
5.7.2  IntervjuundersOKnNiNgen....ccciiiiiiii i e 15
6. PRESENTATION OCH ANALYS AV INTERVJUSVAREN................ 16
6.1 Féretagens spridning dver landet........c.cooviiiiiiiiiiiiic e 16
6.2 Féretagens huvudsakliga verksamhet ..., 17
6.3 0] /== o 1= 0] o 1= P 18
6.4 Boendemdjligheterna hos entreprendrerna.........cocoeevviieviiinennnn. 19
6.5 Typ av fiskevatten som nyttjas .......cooviiiiii i 19
6.6 Fiskerattslig typ av vatten som nyttjas ......ccooviiiiiiiinin, 20
6.7 Férekommande fiskemetoder ......c.cooviiiiiiiiiiii 21
6.8 Arter SOM fiSKaS «iviiii i s 22
6.9 Uttag av fisk per entreprendr ......cooviiiiiiiiiii e 23
6.10 Totalt uttag av fisk ...cooeiii e 24
6.11 Uttaget fOrdelat P8 @rt........ceeeeereeeieeeiieeenieeereneeree e reeeneeenees 25
6.12 Foretagens totala omsattning ......coooii i 26
6.13 Lonekostnader i féretagens totala verksamhet............cccevvvviinns 27
6.14 Foretagens omsattning fran fiSketuriSm ...........ovvvvnivevnerenerennns 28
6.15 Antal personer som avlonas tack vare fisketurismen................... 30
6.16 Antal fisketurismrelaterade arsarbeten ...........coeevvvivivnieivnirennnnns 31
6.17 Antal fisSkegastar vt 32
6.18 Antal utlandska fiskegaster ........ocvviiiiiiii 33
6.19 Entreprendrernas dnskemal om kompetensutveckling ................. 34
6.20 SeFF's igenkdnningsgrad ......ccoiiiiiiiiii i i i e 35
6.21 Sammanfattning av kapitel 6.......ccooviiiiiii 36



7. FORDJUPAD ANALYS.....ccuiiireeseremsssrnnsssrsnnsssrsnsssrsnsssssnnsssssnssrens 38
7.1 Fisketuristisk omsattning per arsarbete...........cceevvvvieeevvnneeennnnns. 38
7.2 Uttag av fisk Per 8rsarbete.. ... iiuuiieeieiiieieeeieeeee e i e e esaeeens 41
7.3 Omsattning per kg upptagen fisk - "Kilopriset”.........cccovviiiiinnns 42
7.4 OMSAttNING per ast ... e 43
7.5 Sammanfattning av kapitel 7. 44
8. SLUTORD .cictucierumsarsnsarsssassssassssassssassssssssssssssassssssssssssnsassnsassnsnss 46
8.1 Undersdkningsresultaten ... 46
8.2 Metodiken, Modell fér framtida uppféljningar?.........cccevvvvviinnnnen. 47
8.3 Erfarenheter och forslag infér framtida insatser............c.covivnnei. 48
Bilaga 1 - Fragestillningarna i intervjuundersékningen.............coceeeuv... 50
Bilaga 2 - Riktlinjer fér identifieringen av entreprendrerna ................... 53
REFEIENSEN ... e 54



1.

1.1

BAKGRUND

Entreprendrer med inriktning mot sportfisketurism utgér tillsammans en bransch som
nyttjar resursen fisk. Det &r dessutom en bransch som i Sverige kan férvantas vaxa
under de narmaste 10-20 dren. Denna tillvéxt kan dessutom férvantas ske i omraden
med svag néringsstruktur som glesbygd och skargdrdar. Indikationer tyder pd att
uttaget av fisk pa en fisketuristisk anldggning, for att skapa ett arbetstillfalle ar I3gt
och att kunderna som fiskar stéller hoga krav p& miljon och skonsam hantering av
denna. Inte minst galler detta resursen fisk. (Fisketurism - En naturlig naring!,
Fiskeriverket och Turistdelegationen, 1999).

Inom det traditionella yrkesfisket, dar man fiskar for att silja fangsten, har saval
aktérerna som deras uttag av fisk kartlagts under 18ng tid. Detta gérs &nnu inte nar
det galler de nya smafdretagarna - fisketurismentreprenérerna. Idag finns en mycket
begransad kunskap om den ekonomi samt det resursuttag fisketurismen star for.
Likval ar den nytta som fisketurismen spelar och framfor allt kan komma att spela i
framtiden stor. Darfor ar det angeldget att fa en klarare bild av savéal aktérerna inom
naringen samt effekterna av deras verksamhet.

Att genom undersdkningar gdra denna nya naring synlig och granskad &r ocksa i sig

avgorande for att underlatta och skynda pd en bra utveckling. Denna undersdkning
som fokuserar pa fisketurismentreprendrerna &r i detta avseende en viktig byggsten.

Utvecklingsprocessen

Denna undersdkning ar den forsta insatsen i en langre utvecklingsprocess som en
grupp organisationer tillsammans med féretradare for branschen, har identifierat
behovet av. Utvecklingsprocessen berdknas paga under 18ng tid. Inblandade
parter har medvetet anlagt ett 18ngsiktigt utvecklingsperspektiv som strécker sig
15-20 &r framat i tiden. Anledningarna till detta &r huvudsakligen tva, dels att
forandring av méanniskors attityder och kulturellt férankrade vérderingar tar 18ng
tid, dels att det tar tid att etablera den har typen av turistiska produkter pa en
marknad. Férutsittningarna for Sverige att n@ en topposition som
sportfiskedestination pa en internationell marknad ser goda ut, varfér dessa
organisationer nu gemensamt bérjar agera.

Den ovan namnda utvecklingsprocessen tog egentligen sin start i och med
rikskonferensen om fisketurism som hélls i Géteborg 1996, pa initiativ av
Turistdelegationen och Fiskeriverket.

Senaste 3ren har vi kunnat se fler och fler initiativ ute i landet med syfte att
framja en fiskturistisk utveckling. En kvalitetshdjning har ocksa kunnat mérkas
inom offentligt finansierade projekt, i takt med att kunskapen om fisketurism har
okat. Bara for ett par ar sedan hade i stort sett alla projekt en dalig balans i sin
fokusering. Under de senaste aret har det ddremot bérjat visa sig en 6kad
kompetens och erfarenhet inom vissa projekt, och darmed oftast en battre
inriktning av insatserna och béttre forutsattningar att na resultat.

For ca 1,5 8r sedan skissade Turistdelegationen pa idéer och riktlinjer fér en
langre utvecklingsprocess i enlighet med det som namnts ovan. I detta arbete
ingick ocksd en liten “férstudie” da intervjuer genomférdes med en handfull av
vara d@ mest utvecklade entreprendrer (Turistdelegationen, 2001). Den studien
gav en fingervisning om hur fisketuristiskt féretagande kunde se ut.

Nagot som generellt blev tydligare och tydligare under arbetet med att identifiera
behov, férslag och riktlinjer fér hela utvecklingsprocessen var just att utveckling
av fisketurism &r en 18ng process. En process dir det under flera ar finns behov



1.2

av olika insatser for att underlatta framgéngsrikt entreprendrskap och pa sa satt
skjuta hela omradet framat. Ett av de behov som blev tydligt var behovet av mer
grundliga undersdkningar for att kartlagga naringen, dess ekonomi och fiskuttag
mm.

Initiativtagare och finansiarer

Under 2001 tog Turistdelegationen initiativ till att traffa representanter fran
Jordbruksverket, LRF, Fiskevattendgarna, Fiskeriverket, Turistradet,
Naturvardsverket, Hush%llningsséllskapen, Kommunférbundet samt SeFF, for att
sondera terrangen for framtida samverkan och for att bérja bygga ett fundament
till ett centralt natverk kring utveckling av sportfisketurism. I januari 2002 holls
ett gemensamt méte som klargjorde att det fanns bade vilja, kraft och resurser
inom gruppen for att bidra till den fisketuristiska utvecklingen i landet.

Sedan tidigare hade det, inom ramen fér arbetet med rapporten “Fisketurism - en
naturlig naring”, genomfoérts ett antal marknadskartlaggningar. Bland flera
identifierade insatser var det narmast ett "hygienkrav” att nu inleda med en
kartlaggning av entreprendrerna och produkterna. All form av naringsutveckling
maste fa ta sin utgadngspunkt i analyser av de egna férutsattningarna samt
marknadens utseende och potential. Avsikten med en kartldaggning var dels att
undersdka Sveriges forutsattningar och vilka entreprendrerna var, dels att samla
in grunddata om branschen och att géra en nulagesanalys.

En projektgrupp formerades bestdende av Fiskeriverket, Jordbruksverket,
Turistdelegationen samt SeFF, som utsags till huvudman for projektet.

Under varvintern 2002 togs sedan de formella besluten att finansiera denna
undersdkning. Fiskeriverket, Jordbruksverket och Turistdelegationen beslutade att
tillsammans finansiera projektet med 400 000 kr. En form av “medfinansiering”
har tillkommit fran Lénsstyrelser, Hushallningsséllskap, Turistorganisationer m fl,
genom den arbetstid de tillsammans har lagt ner pa projektet i egenskap av
bollplank och informationslamnare. Dessutom har en betydande form av
"medfinansiering” kommit fr&n branschen sjalv genom den arbetstid som
intervjupersonerna har bidragit med vid intervjuerna. SeFF har som huvudman
ocksa lagt ner en hel del egen arbetstid i projektet.



2. PROJEKTORGANISATION OCH SAMVERKANSPARTER

2.1

2.2

2.3

Styrgrupp

Projektets styrgrupp har bestdtt av representanter fran huvudmannen SeFF, samt
fran finansidrerna. Foljande personer har ingatt i styrgruppen:

Ingemar Kristell, SeFF

Olle Wendt, SeFF

Bo Bengtsson, Fiskeriverket

Hans Haglund, Jordbruksverket
Dennis Bederoff, Turistdelegationen

Styrgruppen har tillsammans med projektledaren sammantrétt tre ganger under
projekttiden, samt haft omfattande kontakter via telefon och e-mail.

Referensgrupp

Som referensgrupp for arbetet i projektet har anvants Turistdelegationens
arbetsgrupp for fisketurism. Gruppen har anvants som ett forum fér att diskutera
olika problemstallningar med. Referensgruppen har under projekttiden bestatt av
foljande personer:

Dennis Bederoff, Turistdelegationen

Bdrje Waldebring, Sveriges Fiskevattendagareférbund
Stig Strand, AIE

Marita Alatalo, Forskare och konsult

Ingemar Kristell, SeFF samt Tjuonajokk Vildmarkscamp
Bo Bengtsson, Fiskeriverket

Jérgen Bergqvist, konsult

Anders Karlsson, Lansstyrelsen i Vasterbotten

Anna F Strombdck, Upplev landet i Sverige AB

Olle Wendt, SeFF samt Top 10 Fishing

Anders Forsberg, Vasterviks Sportfiskecentrum

Mats Jonson, Konsult

Projektledning

Till projektledare utsdg SeFF Mats Jonson. Mats &r Fil. Kand. i foretagsekonomi
och har bred erfarenhet av strategiskt utvecklingsarbete inom
fisketurismomradet. Han har arbetat tillsammans med Turistdelegationen fér att
ta fram de idéer och riktlinjer som ligger till grund fér bl a detta projekt. Tidigare
arbetade Mats pa Sveriges Rese och Turistrad som affirsutvecklare samt som
projektledare for olika marknadsféringsprojekt. P& Turistradet hade han dessutom
ett dvergripande ansvar for fisketuristiska marknads- och utvecklingsfragor. Mats
var med och tog fram rapporten "“Fisketurism - En naturlig néring!”, d3 han deltog
som Turistradets representant i Fiskeriverkets radgivande grupp for
sportfiskefragor. Under de senaste aren har Mats dessutom skaffat sig en del
erfarenhet av Internetbaserad férsaljning och marknadsféring. Mats startade
emellertid sin karriar som entreprendr inom aktivitetsturism i Vasterbotten. Han
har ocksa férdjupade studier av ekoturism bakom sig.



2.4 Underleverantorer och samverkansparter

Jorgen Bergqvist anlitades for att under en kortare period hjalpa projektledaren
att genomféra en del av de telefonintervjuer som ingick i studien. Jérgen har
gedigna erfarenheter frdn branschen som fiske- och jaktentreprenor i
Vasterbotten.

Ola Hedin pa blyerts.com anlitades for att hjélpa projektet med design och
byggnation av den databas dar alla entreprendrers kontaktuppgifter lagras.

Projektet har vidare haft kontakter och samverkan med ett stort antal
organisationer och féretag. Alla lansstyrelsers fiskeenheter,
Hushallningsséllskapen i vissa 1&n, samt olika turistorganisationer (bade regionala
och lokala), har frén tid till annan bidragit med sin tid, kompetens och sina
kontaktnat for att underlatta detta projekt. Dessutom har Turismens
Utredningsinstitut (TUI) agerat bollplank till projektet och bidragit med sin
expertkunskap nar det géller undersdkningsmetodik och analys.

3. SYFTE
Projektets syfte ar:
e Att kartlagga fisketurismentreprendrerna i Sverige.

e Att undersOka och mata entreprendrernas uttag av fisk, samt mata de
grundlaggande ekonomiska effekterna av primarverksamheten.

e Att sbka en modell fér kontinuerlig uppféljning av utvecklingen inom det
fisketuristiska féretagandet i Sverige.

e Att producera ett underlag att anvandas i lobbyarbete och i
informationssammanhang.

e Att identifiera behov av ytterligare kompletterande undersdkningar.

o Att bérja bygga upp ett underlag for att ta fram definitioner pa fisketurism.

4. AVGRANSNINGAR

Fragan om nar ett foretag skall réknas som fisketuristiskt eller inte &r svar att svara
pa. Det existerar i dagslaget inte ndgra specifika definitioner som kan ge bra stod for
sadana bedémningar.

I undersdkningen har projektet valt att studera de upplevelseproducerande
foretagen inom fisketurismndringen. Mark skillnaden mot féretag som t ex ar
dterforsaljare av upplevelser, (researrangérer), eller foretag som séaljer
kringutrustning, (t ex fiskeredskapshandlare).

De olika urval som gjorts, bade for att inledningsvis identifiera vilka féretag som
bedriver fisketuristisk verksamhet samt urvalen till sjdlva undersékningen, beskrivs
utforligt i rapportens metodavsnitt. Dar beskrivs ocksa de riktlinjer projektet arbetat
utifrdn for att underlatta genomférandet av hela undersdkningsprocessen.

10



5.

5.1

Innebérden av ovanstdende, d v s att i denna undersdkning fokusera pa de
upplevelseproducerande féretagen, ar att en mangd féretag, som fran tid till annan
tillsammans &nda utgér viktiga delar av fisketurismen, inte tagits med i denna studie.
Anledningen till detta ar att de inte erbjuder en tillréckligt utvecklad produkt mot
malgruppen, och darfor svarligen i en kartering och undersékning av
upplevelseproducerande “fisketurismféretag” kan kategoriseras som just saddana.

Undersékningen &r alltsd inte en undersdkning av hela fisketurismnéringen. For det
kravs andra typer av kompletterande studier, bl a omfattande undersdkningar av
konsumentledet.

Ett typexempel pa féretag som inte kategoriseras som fisketuristiska i denna
undersdkning ar boendeanldggningar som sa att sdga bara erbjuder fisketuristen
sjalva boendet, och inte ndgot mer. De kanske bara har en del sportfisketurister tack
vare att de rakar ligga nara bra fiske. (Detta ar sarkilt tydligt i vara norra lan, dar
manga boendeanldggningar i storre eller mindre omfattning har gaster som fiskar
under sin vistelse, men de erbjuder enbart sjilva boendet och darmed inte ndgon
utvecklad produkt innehallande anpassad service for malgruppen fisketurister.)

Av ungefar samma orsak finns de flesta fjallflygforetagen inte med i denna
undersdkning, trots att de kan spela en viktig roll for den lokala fisketurismen i sina
respektive omrdden. De erbjuder normalt sett bara en transporttjanst och inte en
sammansatt fisketuristisk produkt, dar sjalva fiskeupplevelsen och servicen kring
denna ar det centrala. Inte heller fisketuristiska researrangérer finns med i
undersékningen, undantaget ndgon enstaka aktér som &ven ar producent och
leverantdr av sjalva upplevelsen fiske direkt till kund. En andel av fisketuristernas
kostnader kan knytas till kdp av utrustning och fiskeredskap. Trots detta ar inte heller
fiskeredskapshandlare en producent av sjdlva fiskeupplevelsen. Av samma skal finns
inte heller andra transportorer (flyg, tdg, buss, farjor, taxi etc.), livsmedelsbutiker,
bensinstationer m fl, som anvands av fisketuristerna i samband med resorna med i
denna studie.

Trots att flera av ovanstdende foretag inte kan kategoriseras som producenter och
leverantdrer av fiskeupplevelser, utgor de naturligtvis en lika viktig del som de

identifierade “upplevelseféretagen” i en framtida undersékning av hela fisketurismens
ekonomi.

METOD

Metodval och 6vergripande tillvigagdngssatt

Den har undersdkningen ar till sin karaktar "exploratorisk”, vilket innebar att den
gar in och studerar ett relativt okdnt omrdde. En effekt av detta &r att det inte
finns ndgra allméant accepterade definitioner och riktlinjer att luta sig mot da@ man
satter upp undersdékningar. I vart fall handlar det inte om att utsatta ndgon
gammal “sanning” for ett test, eller att testa en gammal sanning i en ny miljo.
Har handlar det istallet om att samla in grundinformation fér att objektivt beskriva
ett "nytt” fenomen.

Nar det galler den inledande identifieringen av entreprendérerna har vi férst och
framst kontaktat organisationer och personer runt omkring i landet som sitter pa
kunskapen om fisketurismen i sina respektive omraden. Kontakterna har
framforallt skett via telefon och e-mail. Dessutom har erhallen information stamts
av med berdrda informationslamnare och genom projektets egen research pa
Internet, samt med medlemmar i projektets styr- och referensgrupp.
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Den information vi valt att inhdmta fran entreprenérerna, (se fragestéllningarna i
bilaga 1), &r till stora delar kvantifierbar och fragestiliningarna skulle i det
avseendet passa att anvanda i en traditionell postenkat. Det finns dock ett hinder
som gér att en sadan undersékningsmetod inte valts. Férstudien som gjordes av
Turistdelegationen under &r 2001 visade att en del av fragestaliningarna, till
exempel bedémningar av uttag av fisk, ofta var val kravande for
intervjupersonerna. Nagra fragor innebar darfor ofta att intervjupersonen forst
behévde gbéra en egen research for att kunna svara.

D3 nagra av fragorna skulle bli komplicerade att besvara per post valde darfoér
projektet att anvanda sig av en kvalitativ metod foér att inhamta informationen
fran entreprendrerna. En postenkat bedémdes resultera i ett alltfor stort bortfall
av svarande. Av denna anledning samt mot bakgrund av entreprenérernas
geografiska spridning valde vi att genomféra undersékningen med hjalp av
telefonintervjuer.

Identifiering av entreprendérerna

Den grundldggande identifieringen av entreprendrerna har gjorts i samarbete med
flera olika organisationer, bade statliga och privata, samt enskilda personer.
Pagdende storre fisketurismprojekt har ocksd varit viktiga samarbetspartners och
informationslamnare.

Som ett forsta steg i identifieringen av entreprenérerna kontaktades alla chefer
for fiskeenheterna pa landets lansstyrelser via e-mail under maj manad 2002.
Detta féljdes upp av en telefonkontakt for information och for att identifiera
lampliga informationslamnare ute i lanen. I manga fall visade sig lansstyrelsernas
fiskenheter inte vara de mest insatta i lanens fisketurism. I dessa fall hanvisade
darfor fiskenheten direkt till ndgon annan. Bland dessa fanns ocksa nagra
fiskenheter som visserligen var ordentligt engagerade i lanets fisketurism, men
som &nda valde att hanvisa till projekt eller andra organisationer de samarbetade
med for utveckling av fisketurism.

Denna forsta kontakt med lansstyrelserna ledde oftast till ytterligare kontakter
med andra organisationer, t ex hushallningsséllskap eller turistorganisationer. Om
den inte gjorde det togs kontakter med andra aktérer and&, eftersom vi
efterstrdvade att fa ett s3 objektivt och optimalt urval som méjligt. I vissa fall
hdnvisade aven andra aktérer an lansstyrelsen, i sin tur, vidare till andra de
samarbetade med eller kénde till. Ibland togs ocksd kontakter direkt med
entreprendrer, framférallt for att kontrollera genom andra erhallen information.

I alla de muntliga kontakter som togs med informationslamnare férdes alltid
resonemang om avgransningar av undersokningen for att kunna erhdlla ett
lampligt urval, d v s fokus lades pa de upplevelseproducerande féretagen. Oftast
kompletterades dessa diskussioner med att ett dokument innehdllande ett antal
riktlinjer sandes per e-mail till informationslamnaren, vilket kunde tjana som stéd
i det urval som han/hon skulle géra. (Dokumentet med riktlinjer fér identifieringen
av entreprendrerna aterfinns i bilaga 2).

I den research som genomfdrdes ingick ocksa, vid sidan av alla personliga
kontakter som togs per telefon eller e-mail runt om i landet, en omfattande
research pd Internet. Bland annat besoktes ett stort antal webbsidor tillhérande
kommuner, lan, projekt, entreprendérer, privatpersoner m fl, fér att finna,
komplettera, eller fér att kontrollera information.

Som ett resultat av detta arbete kunde en lista omfattande 450 entreprenérer

upprattas. Vid avstamning med projektets styr- och referensgrupp framkom kritik
angaende huruvida detta urval verkligen éverensstamde med projektets riktlinjer.
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5.4

5.5

Kritiken gallde framférallt den mycket omfattande representationen av
entreprenérer i Vasterbotten, Norrbotten samt i syddstra Sverige (Ostergétland,
Kalmar, Kronoberg och Jonképing). Beslut togs om att kontrollera om kritiken var
befogad, varpd en férdjupad research gjordes avseende de ovanstaende lanen.
Under denna process minskade listan med 6ver 110 entreprendrer. De
dterstdende 340 entreprenérerna utgjorde sedan bas fér urvalen till
telefonintervjuerna.

Under intervjuprocessen minskade emellertid listan med ytterligare 6 stycken

entreprendrer pd grund att féoréndringar sdsom konkurser intraffat. Det slutliga
antalet entreprendrer som ingdr i undersékningen blev darfér 334 st.

Urval till telefonintervjuerna

For att arbetet med intervjuerna skulle bli hanterbart inom ramen fér budget och
samtidigt tdcka s manga ur populationen som méjligt, bestamdes efter samrad
med Turismens utredningsinstitut att det totala urvalet skulle omfatta 100
entreprenotrer. Detta antal 6éverstiger med bred marginal den minsta andel man
behdver undersdka for att kunna dra korrekta vetenskapliga slutsatser av de
erhallna resultaten.

D& Sverige befinner sig i en langre utvecklingsprocess av fisketurism bestamdes
det som angeléget att redan i urvalet fa med en referensgrupp, bestaende av
nagra av de mest utvecklade entreprendrerna. Detta ar viktigt dels for att kunna
jamféra med andra grupper av entreprenérer och dels fér framtida uppfdéljningar
av utvecklingen inom fisketurismen. Det ansdgs vidare viktigt att kunna beskriva
pa vilken niva de i dagslaget mest utvecklade féretagen befann sig. Darfér gjordes
forst ett stratifierat urval omfattande 20 stycken av de mest utvecklade
entreprendrerna. Det stratifierade urvalet grundade sig pd bedémningar av nivan
pa entreprendrskapet, attraktionskraften pa produkten och framgdngar pa
marknaden. Bedémningarna gjordes av projektledaren samt deltagare i projektets
styr- och referensgrupp.

Efter detta genomférdes ett slumpmassigt urval pd de aterstdende foretagen i
adresslistan omfattande 80 entreprenérer. For att sakra undersékningens
omfattning av intervjuer gjordes dadrefter ett kompletterande slumpmassigt urval
pa 20 stycken "reserventreprendrer”. Detta urval gjordes pa de da aterstaende
foretagen i adresslistan. Turordningen for att genomféra intervjuer med dessa 20
reserver togs fram genom lottdragning.

Fragestdllningarna till intervjupersonerna
P& grund av undersékningens explorativa art fokuserades fragestéllningarna

framst pa att fa fram grunddata angdende entreprendrernas typ av verksamhet,
ekonomi och resursuttag. I bilaga 1 aterfinns fragestaliningarna i sin helhet.

Genomforandet av intervjuerna

Intervjuarna arbetade i tvd steg, dar forst en inledande telefonkontakt togs med
intervjupersonen for att féorankra och boka tid for sjalva intervjun. Direkt efter
dessa telefonsamtal skickades fragestallningarna per e-mail eller fax till respektive
intervjuperson. Vid avtalad tidpunkt ringde sedan intervjuaren upp och
genomfdrde intervjun. Svaren fyllde intervjuaren i simultant under intervjun i ett
sarskilt forberett kalkyl-blad (Excel). De fragor som hade givna svarsalternativ var
pa forhand kodade med siffror och de 6ppna svarsalternativ skrevs in som text i
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5.7

5.7.1

samma kalkylblad. (Denna Excel-fil utgér sjélva ramaterialet med information
fran intervjuerna.)

Infér intervjuerna férberedde sig intervjuarna genom att g@ igenom
intervjuprocessen noggrant. Bland annat genom att férséka identifiera de problem
som kunde uppkomma i intervjusituationen, samt hur dessa da skulle hanteras.
Vidare gick intervjuarna igenom vad for typ av stéd som var lampligt/olampligt att
ge, i handelse av att en intervju holl pd att "kora fast”.

Databehandling och analys

Som namnts tidigare har Turismens Utredningsinstitut (TUI) agerat bollplank till
projektet nar det galler utvecklingen av undersékningsmetoden och for
behandlingen av det insamlade materialet.

Analysen av materialet har genomférts med analysprogrammet SPSS Data Editor
(version 11.5) som ar ett valkant verktyg i undersékningssammanhang.

De vdrden som har extraherats ur materialet presenteras i rapporten som
medelvérden eller i vissa fall som medianvédrden. Medelvérdet f8r man fram
genom att summera véardena i en serie och dividera summan med antaet! varden.
Medianvéardet dr daremot det “mittersta” vdrdet i en serie av vdrden. En stor
skillnad mellan medel- och medianvérde i en serie indikerar att serien innehller
extremvéarden. I dessa fall ér det inte ovanligt att medianvédrdet beaktas mer an
medelvardet.

I vissa avsnitt férekommer begreppen uttag av fisk eller upptagen fisk. Bada
avser den fisk som fangas och behalls.

Avslutande metoddiskussion

Identifieringsprocessen

Identifieringen av entreprendrerna var detta en extra kanslig del eftersom
projektet maste forlita sig pa att andra hade kontroll pa hur fisketurismen sdg ut i
de olika Ianen. Ingen ensam person kan sjalv klara att géra denna identifiering i
hela landet, utan en mangd personer maste involveras. Ddrmed uppstar manga
mojligheter till fel. Projektet behdvde fa uppgifter som i gérligaste man byggde pa
att uppgiftslamnarnas synsatt dverensstdmde med projektets riktlinjer.

Ett av hindren for fisketurismens utveckling ar den laga kunskap samt de
kulturellt betingade attityder som finns i samhallet nar det géaller fiske, fisketurism
och nyttjande av resursen fisk. Detta avspeglade sig tyvarr ocksa i
identifieringsprocessen genom en mycket stor spannvidd i informationslamnarnas
engagemang och kunskapsniva. Av den anledningen var det extra viktigt att
forsdka hitta flera informationslamnare i varje lan, samt att forsoka kontrollera
och stamma av den insamlade informationen. Nar det gdllde anvandandet av flera
informationslamnare per l&n visade sig detta vara svart pd grund av att
fisketurismen &r sa pass outvecklad i vissa regioner. Istéllet har i dessa fall
projektets egen interna research, som i andra fall ofta anvants som
kontrollmekanism, blivit den viktigaste delen i identifieringen av entreprendrerna.

Genom att den valda metoden &nda innefattar att séka information fran flera hall,

och p'é flera satt, samt aven att stamma av inkommen information, bedéms detta
forfarande ha minimerat antalet felaktigheter i identifieringsprocessen. Skillnaden
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5.7.2

i informationens kvalitet kan dand& vara stor mellan enstaka l&n, men beddéms inte
ha en avgdrande effekt pa kvaliteten i urvalet for hela landet.

I den lista som slutligen utgjorde basen foér urvalen till intervjuundersékningen
finns inga entreprendrer fran Gotland med. Orsaken till detta &r att det inte finns
ndgon verksam entreprendr pa Gotland som i denna undersékning kunnat
kategoriseras som fisketuristisk.

Intervjuundersoékningen

Nar det galler sjalva intervjuundersékningen kdndes det naturligt och riktigt att
samla in informationen fran entreprenérerna genom telefonintervjuer. Alternativet
att anvdnda postenkat som metod hade pa grund av de avancerade
fragestallningarna helt sdkert resulterat i ett massivt bortfall och en spolierad
undersdkning som resultat. En kvalitativ metod for insamlandet av informationen
var alltsd nédvandig for att dverhuvudtaget lyckas erhdlla anvandbar data.

Vi visste genom den tidigare férstudien som gjorts av Turistdelegationen att nagra
fragor skulle komma att bli besvérliga for en del entreprenérer.
Intervjusituationen gav oss en mdjlighet att ge intervjupersonerna stdd vid behov.
Detta visade sig vara avgérande for att na resultat i informationsinsamlingen.
Stédet som ibland gavs handlade om att féresla metoder for att kunna bedéma till
exempel fiskuttag, och skall inte férvaxlas med att intervjuarna paverkade
intervjupersonerna pa ett sitt som resulterade i felaktiga bedémningar.

Finns det ndgon anledning att tvivla pa riktigheten i intervjupersonernas svar
generellt sett? Finns det t ex ndgon ben&dgenhet att éverdriva alternativt ge
alldeles for 18ga svar i férhallande till verkligheten?

Det skulle t ex kunna upplevas som kansligt att som entreprenér [dmna ut
ekonomiska uppgifter om omsattning, I6ner och arbetskraft mm. Den garanterade
anonymiteten borde dock minimera eventuella sddana typer av felaktigheter i
materialet. En annan kanslig uppgift skulle kunna vara hur stort uttag av fisk som
verksamheten genererar. Kanslan efter genomforda intervjuer ar dock att svaren
har lamnats pd ett 6ppet och &rligt satt. Daremot finns en annan osakerhet i
entreprendrernas bedémningar av hur stort fiskuttaget &r. Manga entreprenérer
har tidigare inte studerat uttaget. Det finns inte heller ndgra krav pa att féretagen
skall fora statistik 6ver uttaget. En del av de intervjuade har darfér haft mycket
svart att bedéma sitt fiskuttag. Da felaktiga beddmningar upplevts kunna géras at
bdda hallen sa torde dessa kunna uppvéga varandra i materialet totalt sett.

Sjalva databehandlingen har genomférts med ett valkant analysprogram. Vi
kanner darfér inte ndgon oro vad géller den delen av undersdkningsprocessen.
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6. PRESENTATION OCH ANALYS AV INTERVJUSVAREN

Diagrammet i forsta avsnittet nedan (avsnitt 6.1) ar baserat pa information frén
adresslistan 6éver alla 334 féretagen i populationen. Ovriga avsnitt i kapitlet
presenterar resultaten fran de sammanlagt 100 intervjuerna. Resultaten presenteras i
samma féljd som frdgorna stalldes till intervjupersonerna (bilaga 1).

6.1 Foretagens spridning over landet
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Ovanstdende diagram visar hur de 334 entreprendrerna fordelar sig éver landet.
Totalt sett aterfinns 159 entreprenérer i Norrland, 89 i Svealand och 92 i
Gétaland. Diagrammet visar pa en god spridning av féretagandet dver landet med
en viss overvikt for norrlandslanen.

I topp finns féga ovantat de klassiska turistléanen Jamtland, Vasterbotten och

Norrbotten. De har under 18ng tid lockat besékare genom sin natur, inte minst
genom de sportfiskeupplevelser lanen erbjuder.
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6.2

Tre andra l&n som har relativt manga entreprenérer &r de l&n dar vara tre storsta
stader Stockholm, Goéteborg och Malmé ligger. Narheten till kunderna ger
naturligtvis har marknadsmassiga fordelar. Mest uttalat ar kanske detta for
Stockholms l&n. Samtliga 22 féretag dar baserar sin verksamhet pa
dagsarrangemang, innehallande olika typer av fiskeguidning. Ingen av dessa
entreprenérer bedriver verksamhet utifran en bas i en boendeanléggning.
Gotlands lan har ingen stapel i diagrammet. Som tidigare namnts finns dar i
dagslaget ingen entreprendr som projektet kategoriserat som fisketuristisk.

For dvrigt kan tillaggas att det i flera 1an pagar stora fisketuristiska
utvecklingsprojekt, som sannolikt kommer att resultera i dkat fisketuristiskt
féretagande om nagra ar.

Foretagens huvudsakliga verksamhet

Den forsta fraga som stélldes till entreprenérerna under intervjuerna handlade om
hur de sjalva kategoriserar sin verksamhet. Det vill sdga vilken
verksamhetskategori beskriver bast den verksamhet som huvudsakligen bedrivs
av foretaget. Alternativen var Fiskecamp, Hotell, Stugby, Camping,
Fiskecharter/turbat, Fiskeguide, Traditionell yrkesfiskare, Lant/skogsbrukare samt
Annan verksamhet. Vissa intervjupersoner valde en kombination av tva eller tre
av de befintliga kategorierna, vilket i figuren illustreras av faltet "Kombinationer”.

Fiskecamp
17%

Kombinationer
32% Hotell

2%

Stugby
6%

Camping
5%

Fiskecharter/turbat
9%
Fiskeguide
4%
Traditionell
yrkesfiskare
0%
Lant/skogsbrukare
3%

Annan verksamhet
22%

Det man snabbt kan uttyda ur ovanstdende figur &r att mycket fa entreprenérer,
kanske ingen, har sin utkomst enbart fran fisketurism. De flesta har flera
verksamhetsomradden i sina féretag. En orsak till detta &r att fisket av naturliga

17



6.3

%

skal ofta ar sasongsbundet. Entreprendrerna behéver ofta bedriva kompletterande
verksamhet under delar av aret. En annan bidragande orsak till att de flesta
entreprendrer som arbetar med fisketurism kombinerar olika verksamheter, ar att
manga befinner sig i en fisketuristisk utvecklingsfas. Att bygga upp och etablera
en fisketuristisk produkt &r normalt en process som tar flera ar i ansprak. Det &r
da lampligt att ge sig in i en sddan process med ndgon/ndgra andra verksamheter
som bas.

Bland de svar som utgdrs av faltet "kombinationer” férekommer i stérst
utstréckning kombinationer innehdllande de andra tva stora alternativen - det vill
saga "Fiskecamp” och "Annan verksamhet”.

Alternativet "Annan verksamhet” atféljdes av ett 6ppet svarsalternativ dar
intervjupersonen med egna ord fick beskriva sin verksamhet. I de svaren ses en
mycket stor spridning av verksamhetsinriktningar, alltifrén andra typer av turism
till helt andra typer av verksamheter sdsom andra serviceverksamheter sdval som
olika industriella verksamheter mm.

Svarsalternativet "Traditionell yrkesfiskare” har inte ndgon valt som enskilt svar.

Det skall dock tillaggas att ndgon enstaka intervjuperson inkluderade detta
alternativ i sitt kombinationsvar.

Foretagsformer

Nedanstdende diagram visar den procentuella férdelningen av féretagsformer
bland de fisketuristiska entreprenérerna.
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Aktiebolag Handelsbolag Kommanditbolag  Enskild firma Ekonomisk
férening

Den stora andelen enskilda firmor beror nog delvis pa att naringen befinner sig i
en utvecklingsfas. Sméskaligheten i den hér typen av féretagande gér det mer
lampligt och naturligt att verka utifran en enskild firma. I takt med att kvaliteten
héjs och fler produkter etableras pa marknaden, s& kommer vi troligen fa se en
sankning av andelen enskilda firmor ske till férman foér en 6kning av aktiebolagen.
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Boendemdijligheterna hos entreprendrerna

En boendeanlaggning tjanar i fisketuristiska sammanhang ofta samma roll som
liftanldggningen pad en skidort. Det &r sjalva navet pd destinationen och hanterar
stora delar av destinationens intakter. Utan den fysiska liftanléggningen och
liftkortskassan sa gar det helt enkelt inte att bedriva alpin skidturism.

Utan en boendeanldggning saknas darfér hos manga fiskeentreprenérer inte bara
en viktig del i deras produkt, utan i manga fall sjélva platsen som kan hantera och
initiera inkomstbringande service och darmed ocksd merférséaljning. Ett av de krav
som dessutom maste uppfyllas for att turister skall 1agga langre tid och mer
pengar pa en plats &r att dar finns ett attraktivt boende.

I korstabellen nedan &skadliggérs i vilken omfattning som de undersékta
entreprendrerna tillhandahaller boende till sina kunder.

DISTRIBUTION AV
ANNANS BOENDE
Ja Nei Total
Ja 45% 34% 79%
EGET
BOENDE
Nej 15% 6% 21%
Total 60% 40% 100%

Som synes ar det hela 79% som erbjuder boende i egna anlaggningar. 45%
erbjuder boende i bade egna och andras anldggningar. 15% erbjuder bara boende
i andras anlédggningar. 6% av entreprendrerna erbjuder inget boende alls.
(Observera att resultaten inte visar attraktionskraften pa boendet, utan bara
frekvensen, d v s i vilken utstrackning boendealternativen férekommer eller €j.)

Typ av fiskevatten som nyttjas
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6.6

Diagrammet pa féregdende sida visar hur manga av de 100 intervjuade
entreprendrerna som angett att de i sin fisketuristiska verksamhet bedriver fiske i
respektive vattentyp.

Diagrammet visar endast frekvensen pa forekomsten av fiske i dessa vattentyper
och inte omfattningen. Vissa skillnader &r emellertid sd stora att resultatet &nda
tydligt visar att omfattningen pa fisket i naturliga vatten i inlandet ar betydligt
stérre an det fiske som bedrivs langs kusten och i havet, respektive i anlagda
fiskevatten.

Fiskerattslig typ av vatten som nyttjas

Radigheten 6ver vattnet ar en angeldgen fraga fér alla inblandade intressenter.
Radigheten 6ver den nyttjade resursen &r troligen en avgdrande faktor om man
som entreprendr vill kunna erbjuda riktigt hégkvalitativa fiskeupplevelser.

Radigheten har tva dimensioner: Om radighet finns 6ver vattnet kan trycket pa
vattnet och uttaget av fisk 1angsiktigt styras pa ett sadant sétt att kvaliteten pa
fiskresursen hojs. Gasterna kan ocksd styras i terrdngen pa ett sitt sa att slitaget
pd naturmiljén vid sidan av vattnet minimeras. Dessutom kan kvaliteten i
fiskeupplevelsen 6kas genom att undvika trangsel-effekter fér de fiskande.

Riktigt bra fiske som skéts pa ett hallbart satt, i en naturlig och gérna ursprunglig
miljé, &r den viktigaste bestandsdelen i en attraktiv fisketuristisk produkt. Kan
man inte erbjuda ett riktigt bra fiske gor det inte sa stor skillnad om &vriga delar
sasom boende och annan service héller toppklass. Det &r det bra fisket som &r
sjalva anledningen till resan fér en sportfisketurist. Omvént sa &r det naturligtvis
inte heller bra att endast erbjuda ett toppenfiske medan évriga delar i produkten
ar daliga eller rent av saknas.

Fiskerattslig typ av vatten som nyttjas

80 -
70
70 ~

60

50 A

Antal
foretag

A

0 _
29
30 1 24 24

20 ~

10 ~

0 ‘
Egna vatten Arrenderade vatten Annans vatten Fria fisket

Ovanstdende diagram 3skadliggér hur m&nga av de 100 intervjuade som svarade
ja pa frdgan om de bedrev fiske pa dessa fiskeréattsligt olika vattentyper.

"Egna vatten” representerar vatten som ligger pd av entreprenéren dgda

fastigheter. "Arrenderade vatten” betecknar alla typer av vatten som av en dgare
eller flera upplats exklusivt till entreprenéren. (I dessa tva kategorier &r ddrmed
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6.7

Pilkfiske/havsmete | E

Skaldjursfiske [] 6

radigheten total.) “Annans vatten” &r vatten pa andras fastigheter dér en
entreprendr bedriver verksamhet, men upplatelsen &r inte exklusiv. (Vanligtvis
upplats vattnet genom att avgift for fiskekort erldgges av de fiskande.) “Fria
fisket” betecknar de vatten langs var kust och i de fem stora sjdarna som
omfattas av det fria handredskapsfisket.

Resultaten ovan visar inte omfattningen pa fisket som bedrivs i de olika typerna
av vatten, endast frekvensen (férekomsten). Dock &r &ven har vissa skillnader s
stora att vi &nda kan konstatera att en stor del av entreprenérernas fiske bedrivs
pa annans vatten, d v s vatten som de inte har ndgon radighet dver.

De tva staplarna till vanster i diagrammet, som betecknar vatten dar
entreprendrerna har full r&dighet, kan nog uppfattas som éverraskande héga for
vissa betraktare. Det skall emellertid tilldggas att den information som vid sidan
av sjalva svarsalternativen 6verfordes under intervjuerna, indikerar att
omfattningen pa det fiske som bedrivs i dessa vatten &r klart ldgre &n vad
diagrammet antyder. Den framsta anledningen till detta ar att entreprendérerna
normalt bara forfogar dver ndgot enstaka exklusivt vatten, som d& endast utgér
ett av flera vatten som deras gaster fiskar i.

Avslutningsvis skall tilldggas att en “andamalsenlig radighet” éver vattnet ocksd
kan uppnas utan eget dgande eller avtal om exklusivt nyttjande, férutsatt att
bdde &gare och olika nyttjare vill 6ka kvaliteten i fisket sd att &ven entreprenérens
krav uppfylls.

Forekommande fiskemetoder

Flugfiske | 83

Spinnfiske | 93

Mete | 61

Trolling | 52

Isfiske | 66

Annat fiske D 2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Ovanstaende diagram visar férdelningen av vilken/vilka fiskemetoder som
tilldmpas hos entreprendrerna. (83 av de 100 intervjuade svarade att flugfiske
forekommer hos dem, 93 av 100 svarade att spinnfiske férekommer etc.)

Forekomsten av flugfiske och spinnfiske &r uppenbarligen stor ute i féretagen,
vilket var vantat. Aven traditionellt mete och trolling uppvisar en relativt hég
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forekomst. Mera férvanande ar den héga stapeln for isfisket. I intervjuerna har
dock ytterligare information givits som indikerar att omfattningen pa denna metod
inte &r sa stor som man kan tro av stapeln ovan. Att férekomsten (frekvensen) &r
hég &r egentligen inte sa férvanande, eftersom stora delar av Sverige &r istackt

under en viss del av

6.8 Arter som fiskas

aret.

Lax/havsoring

Oring (brunéring)
Roding |

Harr |

Sik |
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Ovanstaende staplar visar hur manga av de 100 intervjuade som angett att fiske
bedrivs efter respektive art i deras verksamhet. Resultaten visar endast
forekomsten av att fiske efter respektive art bedrivs. Tydliga skillnader i
forekomsten kan emellertid tolkas som skillnader i vilken omfattning fiske bedrivs

efter respektive art.

Fiske efter 6ring (brunéring), gadda, abborre och réding har hégst svarsfrekvens,
tatt foljt av harr och regnbage. Att 6ring ligger i topp har inte bara sin orsak i att
den &r en mycket populédr sportfisk, utan naturligtvis ocksd pa grund av att
oringen &r spridd dver stora delar av vart land. Detsamma géller fér gaddda och
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6.9

Kg

abborre. Aven om réding finns i flera vatten i sédra Sverige sa far den nog, vis
sidan av harren, anses som den mest karakteristiska norrlandsfisken i denna
sammanstallning. Over hélften av de intervjuade har angett att réding ar en art
deras gaster fiskar efter.

Ett annat resultat vart att belysa ar att 20 stycken entreprendrer svarat att fiske
bedrivs efter karpfiskar. Eftersom svenskar inte ar s3 intresserade av detta fiske
sa kan detta resultat indikera ett inslag av utlédndska turister. Projektet vet sedan
tidigare att marknaden i vissa lander pa kontinenten samt i Storbritannien, &r stor
vad galler olika former av mete efter karpfiskar, (Fisketurism - En naturlig naring!
Fiskeriverket och Turistdelegationen, 1999).

Uttag av fisk per entreprenor
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3500

3000 -

2500 A

2000
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1000 -
625
500 1 300 295

0 | | I I ‘

Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80  Put&Take/Turbat 16

Den mest komplicerade fragestéliningen for intervjupersonerna var den som
handlade om att bedéma antal kg upptagen fisk som deras verksamhet
resulterade i per ar. I diagrammet ovan visas medianvérden fér hur mycket fisk
som togs upp per entreprendr.

“Alla 100” betecknar hela den intervjuade gruppen. "Referensgrupp 20” betecknar
de 20 stycken mer utvecklade fisketuristiska entreprenérer som valdes ut genom
ett stratifierat urval. "Slumpad grupp 80" ar de 80 stycken som valdes ut genom
ett slumpmaéssigt urval. "Put&Take/Turbat 16” &r de 16 foretag bland de 100 som
baserar sin verksamhet pa put&take-fiske eller turbatsfiske till havs.

Att vi valt att visa medianvédrdena beror pa att serien innehdll ett antal
extremvarden. Extremvéardena aterfanns bland de varden som visas i stapeln
langst till hdger. Put&take- och turbatsféretagen uppvisar betydligt hdgre uttag av
fisk &n dvriga. Inbdrdes inom den gruppen star put&take-féretagen for ett storre
uttag per entreprenér an turbatsféretagen, se vidare avsnitt 6.11 nedan.

Studerar vi hela den intervjuade gruppen sa ligger uttaget per entreprendr och ar
pa ca 300 kg fisk. Referensgruppens hogre uttag beror sannolikt pd att dessa
foretag har en stérre omfattning pa sin fisketuristiska verksamhet &n évriga.
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6.10 Totalt uttag av fisk
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Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80 Put&Take/Turbat 16

I ovanstdende diagram blir skillnaderna vi patalade i féregdende avsnitt &n mer
uppenbara. Totalt svarar de 100 intervjuade entreprendrerna for ett uttag pa

177 653 kg. Gruppen bestdende av de 16 put&take- och turbatsféretagen star for
hela 74% (131 900 kg) av det totala fiskuttaget. De 20 foretagen i
referensgruppen star for endast ca 7% av uttaget.

Skillnaden mellan grupperna &r inte férvanande eftersom put&take-fiske oftast
handlar om att odlad fisk sétts ut i vattnet just for att fiskas upp igen och sa
smaningom hamna pa middagsbordet. Vid fisket som sker fran turbatarna tas av
tradition upp mer fisk jamfért med vad som tas upp hos de andra
entreprendrerna, (undantaget put&take-foretagen). En ytterligare orsak till detta
ar att vid fiske pad djupt vatten till havs far fisken dessutom ofta tryckskador under
drillningen, vilket ofta gor ett tillbakasattande meningslést.

Raknar vi upp de 100 foretagens uttag till hela den identifierade gruppen svarar
de 334 foéretagen for ett totalt uttag pa drygt 593 ton fisk.
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6.11 Uttaget fordelat pa art

Hummer, krabba, havskraftor |23

Lax/havsoring | ] 24716

Oring (brunéring) | ] 45918

Roding | ] 26609

Harr [O] 11479

Sik [ 2384
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Karpfiskar | 1980
Andra sétvattenarter | 1222

Torskfiskar | ] 22608
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Makrill | ] 62384
Sill/stromming [] 3894

Andra saltvattenarter [] 5183

Flod-/signalkraftor [] 5551
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Ovan askadliggérs uttaget per art, uppraknat till hela den undersokta
populationen om 334 foretag.

Observera att vardena i diagrammet visar den fisk som de facto tagits upp, och
inte det totala fisket respektive art omfattas av. Mer och mer av den fisk som
fangas hos entreprendrerna satts idag tillbaka av de fiskande. Indikationer tyder
pa att dver hilften av all fisk som fangas, atminstone dér fisket sker pa
"naturliga” bestdnd, satts tillbaka. Hos ndgra entreprenérer verkar faktiskt s& gott
som all fangad fisk sattas tillbaka.

N&r vi bryter ner uttaget per art star det helt klart att regnbdge star for en
betydande del, drygt 56% av det totala uttaget. Sannolikt fdngas majoriteten av
regnbdge pa de identifierade put&take-féretag som vi tidigare redovisat
tillsammans med turbdtsforetagen. Vi kan déarmed ocksd dra slutsatsen att ett
put&take-foretag i genomsnitt tar upp mer fisk an ett turb3tsféretag.

Néast efter regnbage, dock efter ett rejalt hopp nedat i viktskalan, kommer makrill
pa drygt 62 ton. Turbatsfiskets fAngster per entreprendr &r som tidigare sagts
storre an andra entreprenérers, undantaget put&take-féretagen. Vid sidan av
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Kr

makrill utgér olika torskfiskar en viktig del av fangsten fér turbatsskepparnas
gaster.

Populdra sportfiskar sdsom gadda, 6ring (brunéring), réding samt lax och
havsoéring ar bra representerade i diagrammet. I jamférelse med avsnitt 6.8, dar
forekomsten av fiske efter t ex gadda, abborre, brunéring och réding hade en hég
svarsfrekvens, ar uppenbarligen det faktiska uttaget av dessa arter férhallandevis
1&gt i jamforelse med deras forekomst som fiskad art hos entreprenérerna. Harr
och abborre omfattas av ett 1agt uttag jamférelsevis. Ovriga arter omfattas av ett
mycket 1&gt uttag.

(Med tanke pd att endast en intervjuad entreprenér redovisade ett uttag i
kategorin "Hummer, krabba, havskréftor”, far det uppriaknade vérdet ovan anses
vara mycket osakert.)

Foretagens totala omsattning
Med omséttning menar vi summan av de pengar som hamnar i féretagets
bokféring genom férséljning (samt genom eventuella bidrag) under ett 8r.
Foretagens totala omsattning
2800000
2400000 -
2039737 2106850 2022747
2000000 -
1600000 -
1200000 -
800000 -
400000 -
0
Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80

I diagrammet ovan visas medelvédrden for hur mycket ett féretag i genomsnitt
omsatter i sin totala verksamhet, d v s med "alla” verksamhetsgrenar inraknade.

Som synes ligger bade referensgruppen och de slumpmassigt utvalda 80
foretagen nara varandra. Dock skall tilldggas att medelvdarde och medianvarde
skiljde sig &t mer i de slumpmassigt utvalda foretagen, vilket antyder att dar
fanns extremvarden.

Ser vi pa alla undersokta foretag har vi ett medelvarde fér total omséttning som
ligger pa drygt 2 miljoner kr. Referensgruppens motsvarande varde ligger
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6.13

marginellt ndgot hégre, men skillnaden &r sa liten att vi inte kan dra nagon
slutsats av den.

Smaskalighet &r ndgot som starkt kdnnetecknar dessa entreprenérer. Manga av
foretagen ar enmans- eller fAmansforetag och omsétter vanllgtws mga stora
summor. Aven om ndgra uppvisar betydllgt hégre omsattningar sa aterfinns
majoriteten av foretagens omsattningsnivaer under dessa medelvérden.

Tillsammans omsatter de 100 intervjuade féretagen 201 934 000 kr. Uppraknat
till hela populationen pa 334 féretag innebéar detta att de i sin primarverksamhet
tillsammans omsatter 674 459 560 kr.

Lonekostnader i foretagens totala verksamhet
800000
600000 555305
520813 512076
Kr 400000 -
200000 -
0
Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80

Medelvédrdena ovan visar hur stora l6nekostnader en entreprendr har i sin totala
verksamhet under ett ar. (Den totala verksamheten inkluderar som tidigare sagts
alla eventuella verksamhetsgrenar som finns inom féretaget.)

Gruppernas lénekostnader forhaller sig ungefar till varandra som vardena for
deras totala omsattningar. Bakgrunden till att vi frégade intervjupersonerna om
deras l6nekostnader &r att I6ner ar en viktig del av det som driver pa den lokala
ekonomin pa en destination. Hoga lénekostnader férvéntas alltsd fa en mer positiv
effekt pa den lokala ekonomin &n l&ga I6nekostnader.

Vi kan emellertid inte dra ndgra sakra slutsatser ur ovanstdende varden. Under
intervjuerna kom namligen tva saker fram som gér att siffrorna skall betraktas
med storsta forsiktighet. En stor andel av de intervjuade bedriver sin verksamhet
i enskilda firmor vilket gér deras bedémning av Idnekostnader svar, inte minst
eftersom det rent definitionsmassigt, i normala fall, inte finns ndgon Iénekostnad i
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en enskild firma. En annan faktor som paverkar dessa varden &r smaskaligheten
och turismens sasongsmassighet, som ofta verkar resultera i att entreprenérer
forsoker arbeta med underleverantdrer istallet for med egen anstalld personal. En
del av de pengar som kommer den lokala ekonomin tillgodo genom arbetskraftens
ersattningar redovisas alltsd inte som l6nekostnader. Sannolikt Iamnas hégre
“lénebidrag” till de lokala ekonomierna an vad dessa siffror visar.

6.14 Foretagens omsittning fran fisketurism
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I diagrammet ovan askadliggdérs medelvérden for den del av omséattningen som
genereras av foretagens fisketuristiska verksambhet.

Referensgruppen uppvisar som synes betydligt hdgre omsattning i sina
fisketurismverksamheter @an 6vriga. De 6vriga 80 foretagen uppvisar ett
medelvarde som ar nara halften av referensgruppens. Att de 20 foretagen i
referensgruppen uppvisar en betydligt hdgre omsattning an de 6vriga ar i sig inte
forvanande, eftersom dessa har mer utvecklade produkter. Den lagre
omsattningsniva som de dvriga foretagen uppvisar, kommer sig dock inte enbart
av deras generellt lagre produktutvecklingsnivd, utan ocksd av att omfattningen
pa deras verksamheter vanligtvis &r mindre. Manga av féretagen &r sma och
befinner sig i en utvecklingsfas, vilket sannolikt kommer att visa sig genom
okningar i deras omséttningssiffror inom ndgra ar.

Totalt uppgar de 100 intervjuade féretagens omséttning fran fisketurism till

59 274 300 kr. Av dessa star de 20 féretagen i referensgruppen for ca 32%.
Totalt genererar fisketurismverksamheten hos hela den undersdkta populationen
(334 foretag) knappt 200 miljoner kr. Betank dd ocksa att detta bara &r en del
av de totala intakter som genereras i forsta ledet av fisketurister i Sverige, (se
kapitel 4). Sannolikt &r ocksa detta endast en liten del av de ekonomiska effekter
som totalt genereras av fisketurism. Vid sddana berakningar skall man &ven
inkludera bade de effekter som genereras i andra berérda féretags
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primarverksamheter tack vare fisketuristernas agerande, likval som de
spridningseffekter fisketurismen ger.

I diagrammet nedan visas hur stor andel av foretagens totala omsattning som
genereras av fisketurism under ett ar.

Fisketurismverksamhetens andel av totala omsattningen i foretagen
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0% -
Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80

Referensgruppen har som vantat stérre andel fisketurism i sin totala verksamhet
&n de dvriga 80. Sammantaget for alla féretagen star fisketurismen fér knappt
30% av foretagens totala omsattning. (Som tidigare namnts ar fisketurism
vanligtvis en sasongsbetonad verksamhet som ofta innebar att den kombineras
med nagon eller ndgra andra verksamheter, vilket ovanstdende viarden tydligt
visar.)
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6.15 Antal personer som avilonas tack vare fisketurismen

Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80

Vardena i ovanstdende diagram &r medelvérden och visar hur manga personer
som avldnas i ett foretag tack vare fisketurismverksamheten. I likhet med de
varden som presenterades i avsnitt 6.13 angdende Idnekostnader i foretagen bér
ovanstdende varden betraktas med forsiktighet. Det man dock kan sdga ar att
vérdena hégst sannolikt &ndd &r minimivarden fér hur det férhaller sig i
verkligheten. Troligtvis ar fler personer sysselsatta genom entreprendrernas
fisketurismverksamhet.

Referensgruppen uppvisar som véntat fler personer pa sina “Iénelistor” &n vad de
o6vriga 80 foretagen gor.

Totalt har de 100 intervjuade foretagen angett att de tillsammans har 272
personer som de avlénar under aret tack vare fisketurismverksamheten. Om vi
raknar upp det till den totala populationen (334 féretag) s& motsvarar det 908
personer.

Observera att antal personer pd ett foretags I6nelista under ett ar inte &ar
detsamma som antalet drsarbeten.
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6.16 Antal fisketurismrelaterade arsarbeten

I nedanstdende diagram visas medelvérden fér antal arsarbeten per féretag som
genereras tack vare fisketurismen.
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Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80 Alla 100

Referensgruppens foretag genererar ndstan 2 drsarbeten per foretag, vilket &r
mer &n dubbelt s& manga jamfért med de dvriga intervjuade foretagen (slumpad
grupp 80). Medelvérdet fér alla intervjuade féretag ligger pa drygt 1 arsarbete
(1,13) per foretag.

Totalt genereras ca 113 &rsarbeten tack vare fisketurismverksamheten i de

intervjuade foretagen. Raknar vi upp detta till hela gruppen pa 334 féretag,
innebér det totalt 376 drsarbeten.
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6.17 Antal fiskegdster

I diagrammet nedan visas medianvérdena for antal fiskegéster per féretag och ar.

800

700
700 +

600 -

500

Antal 400
gaster 400

300 1 240

200 +

100

Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80 Alla 100

Foér de 80 slumpmassigt utvalda féretagen och fér alla 100 intervjuade 13g
medelvardena hogt dver medianvardena i denna serie. Anledningen var att ett
fatal uppvisade en mycket stor volym géster. Troligtvis fanns bland dessa ett
antal av put&take-féretagen.

Féretag i den understkta populationen har i genomsnitt ca 400 fiskegaster

vardera under ett &r. De mer utvecklade féretagen i referensgruppen uppvisar
som véantat ett betydligt hdgre antal gaster (700 fiskande gaster per ar).

Procentuell fordelning av de fiskande gésterna

Referensgrupp 20
12%

Slumpad grupp 80
88%

Totalt har de intervjuade foretagen tillsammans ca 131 471 stycken fiskegaster
under ett ar. Uppraknat till hela populationen sd innebar det 439 113
fiskegaster under ett 3r. Den framsta anledningen till att referensgruppens 20
foretag star for endast 12% av totala antalet gaster beror pd att bland de 6vriga
foretagen, som tidigare namnts, finns nagra riktigt stora put&take-féretag som pa
grund av sin inriktning har betydligt fler (men lagre betalande) gaster an de
andra.
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6.18 Antal utlandska fiskegaster

I nedanstdende diagram visas medianvérden for hur manga utlandska fiskegéster
ett féretag har under ett ar.

Antal utldndska gaster per foretag och ar
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Median- och medelvardena skiljde sig dramatiskt at for alla 100 intervjuade samt
for gruppen med de 80 slumpmassigt utvalda féretagen. (Medelvardet var ca 10
ganger hogre!) Hér finns alltsd ett antal foretag med mycket fler utlandska géster
&n vad flertalet féretag uppvisar. Referensgruppens median- och medelvarde 1&g
betydligt narmare varandra.

Utgdende fran medianvérdena s3 har allts3 ett foretag i genomsnitt ca 50
utlandska gaster per ar. I referensgruppen ar antalet betydligt hégre, ndmligen
166 utlandska gaster per ar.

De 100 intervjuade foretagen har tillsammans 30337 stycken utlandska
fiskegéster under ett ar. Uppraknat till de 334 foretagen innebar det 101 326
utldndska fiskegdster. Dessa motsvarar 23%o av totala antalet gaster hos
foretagen.

Né&stan var fjérde fiskegdst hos dessa entreprenérer kommer allts§ frén ett annat
land.
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6.19 Entreprendrernas dnskemdl om kompetensutveckling

I nedanstdende diagram &terges hur manga av de 100 intervjuade som ser ett
behov av utbildning inom respektive kompetensomrade.
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serviceutveckling | 25
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Marknadsforing/forsaljning 53

Fiskevard/fiskebiologi 38
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Okad sprakkunnighet samt battre kompetens inom marknadsféring och férsaljning
ar de mest frekventa svaren. Betydligt mindre svarsfrekvens har
marknadskannedom, produkt- och serviceutveckling samt
paketering/reseproduktion. Mot bakgrund av att Sverige har ett stort behov av
attraktiva produkter s3 &r dessa svar lite oroande. Ett av fundamenten i all
affarsverksamhet ar att veta hur marknaden ser ut och fungerar. Har man en bra
kunskap pa denna punkt brukar évriga val av agerande bli s& mycket enklare och
mer korrekta.

Att bara knappt var tredje fisketuristisk entreprendr i Sverige prioriterar battre
kunskap om marknaden &r oroande.

Att annu farre kdnner ett behov av att bli battre pa produktutveckling, nér just
attraktionskraften ar det som avgor féretagets mojligheter p& marknaden, ar
ocksa oroande.

En forklaring till detta kan vara att man som fdretagare inom fisketurism, likval
som fOretagare inom andra branscher, Iatt blir hemmablind i sin egen
verksamhet. Kontakten med marknaden sker i stor utstrackning genom de
personer som ar foéretagens gdster. Kontakter som i sig ar mycket viktiga och
givande. Men har man inte bra kunskap om de mdéjligheter som hela marknaden
erbjuder, eller méjligheter andra méalgrupper erbjuder, kan man inte heller ta
optimala beslut gadllande den egna affarsverksamheten. Naturligtvis inte heller nar
det galler eventuell kompetensutveckling.
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6.20 SeFF's igenkdnningsgrad

Den sista fragan under intervjun handlade om huruvida intervjupersonen hade
haft ndgon kdnnedom om SeFF fére var kontakt. Resultaten ses i nedanstaende
figur.

SeFF's igenkdnningsgrad hos entreprendrerna

Nej
43%

Ja
57%

Uppenbarligen &r det ratt s manga, nastan hélften av de intervjuade
entreprendrerna, som inte kande till SeFF innan vi tog kontakt med dem.
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6.21 Sammanfattning av kapitel 6

e Totalt har 334 entreprendrer identifierats. Entreprenérerna har en god
spridning dver landet. Jamtland ar det Ian som toppar listan med flest
entreprenérer och darefter kommer, i turordning, Norrbotten och
Vasterbotten.

e De identifierade foretagen utgdér endast en mindre del av den totala
fisketurismen.

e Mycket fa entreprendérer livnar sig pa enbart fisketurism. De flesta har flera
verksamhetsomraden i sina féretag. Inte séllan férekommer kombinationer
av verksamheter fran olika typer av néringar.

e Nara hélften av alla entreprendrer verkar utifrdn en enskild firma. Nastan
lika manga har ett aktiebolag. Ovriga foretagsformer &r sparsamt
representerade.

e Hela 94% erbjuder boende i egha och/eller andras anldaggningar. Bara 45%
erbjuder boende i egna anldggningar. Endast 6% erbjuder inte nagot
boende alls.

e Majoriteten av de intervjuade bedriver fiske i sjdar/tjarnar samt i
strommande vatten. Endast 21 av de 100 intervjuade anger att fiske
bedrivs i havet och/eller pd kusten. Lika manga anger att fiske bedrivs i
anlagda fiskevatten.

o Fiskerattsligt dominerar fiske pd annans vatten. I mindre omfattning
forekommer fiske pd egna vatten, arrenderade vatten samt pd vatten som
omfattas av det fria handredskapsfisket (och vatten som omfattas av
annat fritt fiske).

e De vanligast férekommande fiskemetoderna ute i entreprendrernas
verksamheter ar, i rangordning: spinnfiske, flugfiske, isfiske, mete och
trolling. (Vad géller isfiske sa far det troligen en sa hég svarsfrekvens pa
grund av att stora delar av landet &r istéckt under en del av aret.
Sidoinformation som erhallits under intervjuerna skvallrar om att
omfattningen pa detta fiske dock inte &r s hdog som frekvensen antyder.)

e Oring (brunéring), Gddda, Réding och Abborre &r de arter som flest
entreprendérer anger att fiske bedrivs efter.

o Totalt omsatter de undersokta foretagen ca 198 miljoner kr pd
fisketuristisk verksamhet. De 20 mer utvecklade féretagen i
referensgruppen star fér ca 32% av den totala fisketuristiska
omséattningen. Den genomsnittliga fisketuristiska omséttningen ligger pd
knappt 600 000 kr per féretag. Fisketurismen star for ca 29% av
foretagens totala omsattning.

e Fisketurismverksamheten i de 334 féretagen genererar ca 376 arsarbeten.
Ett foretag i referensgruppen genererar ca 2 arsarbeten, medan 6vriga
undersokta foretag genererar drygt 1 drsarbete per féretag.

e Av det totala uttaget av fisk pd ca 593 ton s& stdr uttag av regnbage for
hela 56%. Ovriga arter omfattas av ett betydligt mindre uttag.
Referensgruppens 20 foretag star for endast 7% av det totala uttaget hos
de 100 intervjuade foretagen.
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Féretagens bidrag till de lokala ekonomierna i form av I6ner ar svara att fa
fram tillforlitliga siffror pd. En stor del av foretagen &r enskilda firmor vilket
forsvarar beddmningen av lénenivderna. Smaskaligheten och
sasongsmassigheten i verksamheterna gér dessutom att manga féredrar
att arbeta med underleverantérer i hdgre utstréackning an egna anstallda.

Entreprendrerna har tillsammans knappt 440 000 fiskegéster under ett ar,
varav nastan var fjarde gast kommer fran ett annat land &n Sverige.

En viss hemmablindhet tycks karaktarisera entreprendrernas uppfattning
om den egna kompetensen pd vissa omraden, vilket ocksd géller deras
uppfattning om det egna utbildningsbehovet. Inte ens var tredje
entreprenor prioriterar 6kad kunskap om marknaden och dess
forutsattningar.

43% av de intervjuade kdnde inte till SeFF alls innan de blev kontaktade
for en intervju.

Omsattning fran Fisketuristisk Arsarbeten fran Totalt
fisketurism i omsattning i % fisketurismen uttag av
foretagen av total oms. fisk
198 miljoner kr 29% 376 arsarbeten 593 ton
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7. FORDJUPAD ANALYS

7.1

Féljande kapitel @r en férdjupad analys rérande framst foretagens ekonomi samt
uttaget av fisk.

Kr

Fisketuristisk omsiéttning per &rsarbete

Genom att studera hur den fisketurismrelaterade omséttningen férdelas pa de

o . . e o . . e

arsarbeten som genereras i primarverksamheten, far vi fram intressanta varden
o . . [*] . (o] . .

pa foretagens ekonomi. I nedanstaende diagram aterges medianvéarden.

Fisketuristisk omsattning per arsarbete

550000

500000

449000
450000 -

400000
400000 387500

350000

300000

250000

200000

Alla 100 Referensgrupp 20 Slumpad grupp 80

Totalt sett omséatter foretagen i genomsnitt 400 000 kr per arsarbete, vilket far
anses vara |&gt. Resultaten ar dock inte férvanande eftersom vi vet att de flesta
foretag annu befinner sig i bérjan av en utvecklingsprocess. Dessa varden har
sannolikt 6kat om man gér en méatning p@ samma féretag om 5 ar. De
fisketuristiskt mer utvecklade foretagen i referensgruppen uppvisar en ndgot
hégre omsattningsniva per arsarbete &n de slumpmaéssigt utvalda féretagen.

Graden av rédighet éver hur ett vatten nyttjas &r en av de faktorer som reglerar
hur hég kvalitet p8 fiskresursen en entreprenér kan komma att erbjuda. Detta blir
d8 ocks§ en viktig faktor fér hur hég attraktionskraft en destination kan utveckla.
R&digheten behéver inte alltid §stadkommas genom &gande eller exklusiva
uppl8telser (dven om s8dana modeller i m8nga fall kan vara en optimal I6sning),
utan det viktiga ar att dgare och entreprenérer m fl lokala intressen kan komma
dverens om att man skall satsa pd fisketurism, samt dérefter géra en l8ngsiktig
satsning utan kompromissande.

I diagrammet pa nasta sida 8skadliggérs medelvarden pd omséttningsnivaerna

per arsarbete fér de undersokta féretagen, fordelat pd nagra olika fiskeréttsliga
typer av vatten.
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Kr

Fisketuristisk omsattning per arsarbete

600000
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100000 -

Egna/arrenderade vatten  Ej egna/arrenderade vatten Fria fisket

Ovanstaende resultat visar att det inte skulle innebdra nagon stérre férdel att
bedriva fiske pa vatten man fullt ut kontrollerar genom &gande, eller genom
nagon form av exklusiv uppldtelse. Som tidigare namnts finns dock indikationer
som tyder pa att omfattningen pa fisket i de egna och arrenderade vattnen inte ar
sarskilt stor hos entreprendrerna. Av den anledningen bér man betrakta
ovanstaende varde med forsiktighet.

Entreprendrer som bedriver verksamhet p& vatten som omfattas av det fria
handredskapsfisket uppvisar till och med ett hogre varde an évriga i
undersdkningen, (jmfr vardet for alla 100 intervjuade i det férra diagrammet).
Det &r svart att satta fingret pa orsaken till detta resultat. Ett betydande antal av
dessa foretag verkar nira de befolkningstataste omradena i landet, med alla
marknadsmassiga fordelar detta ger. Sannolikt ér det en av de bidragande
orsakerna till det hdgre vardet.
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I nedanstdende diagram visas exempel pa regionala skillnader nar det galler
fisketuristisk omséttning per arsarbete. (Vardena i diagrammet &r medelvérden.)

Omsattning per arsarbete for nagra lan

Jamtland ‘ | 606520
Dalarna | 718667
Varmland | 473333
Vastra Gotaland | 800279
Blekinge | 499870
Norrbotten | | 408786
Vasterbotten | | 438992
Stockholm | 832500
0 100000 200000 300000 400000 500000 600000 700000 800000 900000
Kr

Att narheten till kunderna har en positiv effekt pd verksamhetens ekonomi ger
ovanstdende varden aterigen stdd for. Storstadslanen ligger i topp.
Medianvéardena 13g hyggligt ndra medelvardena for de olika Idnen, med ett
undantag - Dalarna (och i viss man &ven i Norrbotten). Anledningen till skillnaden
i Dalarna ar att ett av de intervjuade féretagen ar avsevart stérre och mer
utvecklat @n de 6vriga, vilket “drar upp” Dalarnas medelvarde ordentligt.

For sportfiskare pa den internationella marknaden har dock inte vara regionala
granser nagon som helst betydelse. Man reser helt enkelt till tillgéngliga platser
dar fisket ar bast och dar servicenivan stimmer med ens egna preferenser.
Diagrammet skall darmed inte tolkas som att det alltid ar battre att utveckla
hégkvalitativ fisketurism nara storstaderna. Att sjalva fisket och servicen kring
fisket ar de viktigaste delarna i den totala attraktionskraften, kan bade andra
undersdkningar och flera av Sveriges mest framgangsrika entreprenérer vittna
om. F3 av deras produkter finns ndra vara stérsta stader.

I dagslaget befinner sig Sverige 1angt bakom de framsta sportfiskedestinationerna
internationellt sett. Likval har vi en god méjlighet att pa sikt nd en topposition
genom de fina naturliga forutsattningar som finns i landet. De varden vi ser i den
har undersdkningen ger en bild av en destination i bérjan av sin utveckling.
Manga fisketuristiska foretag har en stor utvecklingspotential som véntar. Andra
kommer sannolikt att se goda mdjligheter och framdver utveckla fiskturistiska
produkter.

De hdga ekonomiska “extremvarden” vi ibland refererar till i anslutning till
diagrammen &r i sig egentligen inte extrema, bara i forhallande till vrigas lagre
vdrden. De ar snarare de goda exemplen som kan visa vilka méjligheter
fisketurismen ger, samt i vilken riktning det har omradet kan och bér utvecklas.
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7.2

Kg

Uttag av fisk per érsarbete

I detta avsnitt analyseras resursdtgangen av fisk i forhallande till genererade
arbetstillfallen. Vardena anges som medianvérden eftersom nagra kategorier
innehdll héga extremvarden.

Kg upptagen fisk per arsarbete
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Alla 100 Referensgruppen 20 Slumpad grupp 80 Put&take/Turbat 16

Put&Take- samt turbatsféretagen har betydligt hdgre uttag per féretag &n évriga.
Dessa 16 foretag stod for de extremvarden som kraftigt drog upp medelvardet for
hela den undersékta gruppen, vilket &r ocksa orsaken till varfér vi anvander
medianvardena istallet.

Det genomsnittliga uttaget av fisk per 8rsarbete ligger allts§ p8 500 kg for

fisketurismféretagen i undersékningen. Referensgruppen uppvisar som vantat
annu lagre varden.
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7.3

Kr/kg

Omsattning per kg upptagen fisk - "Kilopriset”

Detta avsnitt handlar om hur stora intdkterna ar i primarverksamheten, férdelat
pa det aktuella uttaget. Vardet kan uttryckas i kr/kg och star for det “kilopris”
som kan s&ttas pa ravaran fisk i forsta ledet, nar uttaget sker genom fisketuristisk
verksamhet. Malsattningen for en fisketurismentreprendr, i detta perspektiv, &r
naturligtvis en verksamhet med ett 18ngsiktigt hallbart uttag, dar samtidigt
intakten per uttagen enhet maximeras.

I diagrammet nedan anges medelvdrden for omsattningen per kg upptagen fisk.

Fisketuristisk omsattning per kg upptagen fisk
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Alla 100 Referensgruppen 20  Slumpad grupp 80 Put&Take/Turbat 16

Put&take-foretagen med sina storre volymer och hoégre uttag, samt
turbatsféretagen, uppvisar 13ga “prisnivaer”. Prisnivaer som i vissa fall faktiskt
narmar sig priset man far betala for fisken som mat i fiskaffaren.

De 20 mer utvecklade foretagen i referensgruppen uppvisar klart hégre priser an
de 6vriga. For internationella mer utvecklade fisketuristiska féretag hamnar ofta
"kilopriset” avsevart mycket hdgre @an dessa medelvarden. Vid riktigt bra flugfiske
efter framférallt lax och havséring s§ kan man ibland till och med ta fram vérden
p& éver 50 000 kr/kg. Orsak till att vérdena kan blir s§ héga beror naturligtvis p&
att fisket och anldggningen &r av vérldsklass, samt att dessa kunder inte fiskar fér
att ta upp och ata fisken, utan i forsta hand fér fiskeupplevelsen. I kombination
med hégt prissatta arrangemang resulterar det I8ga uttaget i s8dana héga
“kilopriser”.

I Sverige finns det &n s3 ldnge bara en handfull féretag som ligger p3 vérden
hdégre an 10 000 kr/kg. For alla 100 intervjuade féretag hamnar medelvardet som
synes pa 2251 kr/kg.

Ett "kilopris” inom fisketurismen &r inte n8got man sjélv sdtter som entreprenér.

Det framréknade priset &r snarare en vdrdemétare p8 den attraktionskraft en
18ngsiktigt h8llbar fisketuristisk produkt uppvisar.

42



7.4 Omsattning per gast

I diagrammet nedan redovisas medelvédrden for den fisketuristiska omsattningen
fordelad per fiskegast under ett ar.

Fisketuristisk omsattning per fiskande gast
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De 20 féretagen i referensgruppen har i genomsnitt ndgot stérre intékter per
fiskegdst an de ovriga 80 intervjuade. Deras varde ligger ca 33% hdgre. Orsaken
till detta ar att den mer utvecklade verksamheten i referensgruppens foretag ger
en positiv effekt pa de fisketuristiska intdkterna.

Medelvardet for alla undersokta foretag ligger pa 1178 kr/gést.
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7.5

Sammanfattning av kapitel 7

Uttaget av fisk i de understkta verksamheterna ar sammantaget inte helt
obetydligt. Det bér dock sarskilt noteras att 6ver hélften av uttaget bestar av
odlad fisk och inte av naturligt reproducerad "vild” fisk. Uttaget av fisk ligger per
arsarbete i genomsnitt pa 500 kg.

Den fisketuristiska utvecklingsnivdn &r i de flesta féretagen &nnu I3g. De i
dagslaget mest utvecklade féretagens varden ar naturligtvis betydligt battre an
vad undersdkningens medel/medianvarden visar. Jamfor man dessa foretags
varden och utvecklingsnivd med de internationella toppféretagen uppvisar de dock
betydligt “sémre” védrden. Mot bakgrund av den generella utvecklingsnivan,
Sveriges goda naturliga férutsattningar samt det intressanta marknadslaget, sa
finns en stor utvecklingspotential i den svenska fisketurismen.

Medelvardena for “omsattning per gast” indikerar tva saker. Dels att manga
foretag, som tidigare namnts, befinner sig i bérjan av sin utveckling.
Verksamheten ar i dem mer begrdnsad och produkterna relativt outvecklade. Dels
indikerar vardet ocksd ett inslag av entreprendrer som arbetar med stor volym,
men korta vistelser utan ndgon betydande merférsaljning. Kanske resulterar
intdkterna i en stor mangd salda fiskekort, caféintdkter samt nagon enstaka
uthyrd stuga vid ett put&take-vatten. Langre vistelser med mer attraktiv service
innebar naturligtvis hégre varden.

I nedanstdende tabell &r de viktigaste vardena fran detta kapitel sammanstélida
och kompletterande med siffror fran det traditionella yrkesfisket. Detta for att
kunna jamfoéra ett fisketuristiskt nyttjande av fiskresursen med ett alternativt
nyttjande. Jdmforelsen ger referenspunkter och skapar intressanta perspektiv pa
bade fisketurismen och det traditionella yrkesfisket.

De presenterade vérdena for yrkesfisket bygger p8 uppgifter frdn Fiskeriverkets
faktabok "Fakta om svenskt fiske och fiskkonsumtion — Statistik till och med
2001”. Dar framg8r det att yrkesfisket i Sverige, p8 8rsbasis, tar upp ca 299 618
ton fisk. Vidare framgdr att det finns totalt ca 2791 yrkesfiskare. D8 en del av
dessa inte arbetar med fisket p& heltid representerar de naturligtvis inte ett lika
stort antal 8rsarbeten. Hur m8nga 8rsarbeten dessa utgér framgér inte av
faktaboken. Vid berdkningen har dérfér ca 2500 8rsarbeten anvénts i de
jamférelser som gjorts. I faktaboken redovisas férstahandsvérdet av yrkesfiskets
f8ngst till ca 1,2 miljarder kr, vilket i detta sammanhang kan sdgas motsvara
yrkesfiskets omséttning.

Omsattning Resursatgang| "“Kilopris”
per drsarbete per drsarbete| for fisken
Fisketurismforetag
(totalt 334 st) 400 000 kr 500 kg 2250 kr
Referensgruppen 20 449 000 kr 275 kg 3135 kr
Traditionellt
yrkesfiske 480 000 kr 120 000 kg 4 kr

Yrkesfiskets omsattningssiffror baseras alltsa pa fangstens vérde i forsta ledet.
Totalt omsatter hela fiskerinaringen mycket mer an 1,2 miljarder nar alla leden
fram till slutkonsument, samt spridningseffekter i andra berérda verksamheter
inrdknas. For fisketurismen galler ett liknande resonemang. Vardena i den har
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undersékningen &r ju ocksa baserade pa “férsta ledet”, d v s
primarverksamheterna i de undersdkta 334 foretagen. Fisketurismens totala
varde, som inkluderar en mangd andra berérda verksamheter samt
spridningseffekter, ar ocksd mycket stérre &n de totala siffror som har
presenterats i denna studie. Av den anledningen blir de bada kategoriernas
varden i primarverksamheterna &nd3d jamforbara i detta sammanhang.

e Som tabellen visar & omsattningsnivan i primarverksamheterna, for alla
undersékta fisketurismféretag, inte Iangt ifran omséattningsnivan for
yrkesfisket, detta trots fisketurismens generellt &nnu la8ga utvecklingsniva.

o Uttaget av fisk for att skapa ett drsarbete &r daremot bara nagra promille
av yrkesfiskets uttag. Detta ar en av de stora skillnaderna mellan dessa
tvad nyttjandeformer av resursen fisk.

e Omsattningen per kg fisk (“kilopriset”) uppvisar annu stérre skillnader
mellan grupperna. Intékterna forefaller i genomsnitt vara 600-700 ganger
hoégre per kg inom de undersékta fisketurismféretagen jamfért med
foretagen inom yrkesfisket.

En omséttning pa ca 400 000 kr per arsarbete far emellertid anses vara val lagt
for en sund ekonomi i ett féretag. Inom projektet Lapland Fishing har nyligen
presenterats en studie om utlandska fisketurismforetagares attityder och
erfarenheter, (Alatalo, 2002). De vasentligt mer utvecklade féretagen som
intervjuats i undersékningen indikerar att omsattningsnivaer kring 700 000 kr
skapar underlag for ett arsarbete. I jamforelse med andra foretag i tjanstesektorn
verkar detta ocksd vara en mer sund niva. Flera av de 100 féretagen i den har
undersékningen ndr dock redan upp till denna niva, och ndgra fa dven dver den.

Jamfoérelsen ovan med yrkesfisket handlar inte om att belysa en resursmassig
konkurrenssituation, utan visar bara p&d det enda alternativa kommersiella
nyttjandet av fisk som finns att jamféra med.

Av forklarliga skal ar skillnaderna mellan dessa bdda nyttjandeformer mycket
stora. Det ena nyttjandet syftar till att producera foda till manniskor men ger
ocksa ravara till bl a djurfoder, medan det andra nyttjandet syftar till att ge
hégklassiga sportfiskeupplevelser, samtidigt som sjélva uttaget av fisk halls p& en
mycket 1&g niva. Resursen beskattas saledes pa ett langsiktigt hallbart satt utan
att hota resursens fortlevnad. Denna skillnad, i och med det mycket begransade
uttag som kravs for att skapa ett drsarbete inom fisketuristiskt féretagande, &r
ocksa en av nycklarna till fisketurismens utvecklingsméjligheter i framtiden.
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8.

8.1

SLUTORD

Ett av de huvudsakliga syftena med den har undersékningen ar att kartlagga och
identifiera de upplevelseproducerande entreprendrerna inom fisketurismen. Detta har
gjorts med en tillfredsstallande traffsakerhet. Identifieringen blev dock ratt besvarlig
pa grund av den varierande kunskapsniva som finns ute i samhallet om fisketurism.
Nu finns dock en databas med entreprendrer sammanstalld, som kan vidareutvecklas
och ytterligare anpassas infor kommande insatser och undersdékningar.

Ett annat huvudsakligt syfte var att samla in och sammanstalla grunddata om denna
typ av féretagande. Detta har skett genom att bl a underséka och mata
entreprendrernas uttag av fisk, samt mata de grundléggande ekonomiska effekter
som genereras i primarverksamheterna. Undersdkningen har gett manga intressanta
svar samt en del bekréftelser pd tidigare antaganden. Nar det géller sdkerheten i
materialet beddms den som tillfredstdllande, men med facit i hand kan man
konstatera att en 6kad sakerhet i svaren gallande framst uttag av fisk ar énskvard i
framtida uppfoljningar. En sddan 6kad sakerhet kréver sannolikt att ndgon form av
fangstrapporteringssystem etableras, som bade entreprenérer och alla
sportfisketurister (och andra sportfiskare) lyder under.

Telefonkontakten med entreprendrerna har ocksd inneburit en méjlighet att fa
information om annat an sjélva frdgestéliningarna. Allt ifrdn lokala férhallanden och
problemstallningar till generella funderingar kring utvecklingen av fisketurism har
diskuterats. Denna kontakt med naringen har varit ovarderlig och aven varit till stor
hjalp vid tolkningen av resultaten.

Undersokningsresultaten

Av resultaten framgar att det fisketuristiska foretagandet ar spritt ver hela
landet. Generellt befinner sig dock branschen i ett tidigt utvecklingsskede, vilket
medfor att de flesta entreprenérer befinner sig pad en férhallandevis 18g niva. I
kombination med marknadsférutsattningarna och de naturliga férutsattningar som
Sverige har, visar det pa en stor utvecklingspotential for fisketurismen.

Fisketurismverksamhet innebéar vanligtvis mycket I8ga uttag av fisk for att skapa
ett arsarbete. Sjélva existensen av en vélskétt anldggning som strévar efter och
har méjlighet att erbjuda fiskeupplevelser av toppklass, innebdr sannolikt en
béttre fiskresurs i vattnet &n vad som skulle vara fallet utan en sdan nérvarande
anldggning.

Vissa entreprendrer som deltog i undersékningen har helt tydligt kommit ldngre
sin utveckling och &r mer framg&ngsrika &n andra. En grundférutsattning for all
lyckad affarsverksamhet ar att ha kunskap om marknaden, d v s att veta vilka
kunderna ar, var de finns, hur deras preferenser ser ut samt hur man
kommunicerar med dem. Utifran de egna forutsattningarna kan man da ta mer
korrekta beslut géllande det egna agerandet. En 6vergripande férutsattning ar
naturligtvis att entreprendren kdnner ett stort engagemang fér att utveckla sin
verksamhet. En av de faktorer som gor att vissa ndr framgang &r sannolikt att
dessa i storre utstrackning har tagit reda pa och beaktat just de marknadsmassiga
forutsattningar som rader nar man utvecklat och marknadsfért sina produkter.
Vilka ar dd de 6vriga faktorer som gor just dessa och andra framg&ngsrika
entreprendrers produkter mer attraktiva? Fragan &r ytterst intressant i ett
utvecklingsperspektiv och bér bli foremal for mer omfattande studier.

En studie som har férsékt peka pa nagra framgangsfaktorer ar den

intervjuundersdkning av utlandska fisketurismfdéretag som gjorts under 2002 av
Marita Alatalo fér Hushallningsséllskapet i Vasterbotten, inom ramen fér projektet
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8.2

Lapland Fishing. I denna studie har utldndska framgangsrika foretag pekat pa
nagra faktorer de anser vara avgérande for ett fisketuristiskt
upplevelseproducerande foretag:

e Det absolut viktigaste ar att kunna erbjuda ett riktigt bra fiske
med goda f8ngstchanser. For att detta skall kunna bli méjligt
menar de intervjuade féretagen att man behdver kunna férfoga
Over ett "eget” vatten, eller forfoga éver en kvot i ett redan
"valvardat” vatten. (“R&digheten” 6ver vattnet torde allts§ vara
en férutséttning om man skall kunna erbjuda riktigt bra
fiskeupplevelser.)

e En hdg och flexibel serviceniva fér gésterna dar personalens
. o . . M .
sociala och sprakliga kompetens ar centrala ingredienser
o . -
betonades ocksa, samt fordelen av att ha en “egen” profil.

e En annan av grundférutsattningarna ar att ha ett bra natverk av
samarbetspartners.

e Avslutningsvis betonade de intervjuade vikten av att vara arlig i
sin marknadsforing.

I all turism ar det produktens eller destinationens attraktionskraft som skapar
resandet. Manniskor reser helt enkelt till de platser eller féreteelser som de
uppfattar som attraktiva. De hogt utvecklade utlandska entreprenérerna i den
refererade studien ovan pekar ocksa i stor utstréckning pa faktorer som paverkar
attraktionskraften. For oss i Sverige bestar helt sdkert vart viktigaste arbete
framover just av insatser for att 6ka produkternas attraktionskraft, och saledes
hela Sveriges attraktionskraft som fisketuristisk destination.

I rapporten Fisketurism - En naturlig néring! identifierades ar 1999 ett antal
viktiga omrdden for utveckling. Rapporten satte bland annat fokus pa
entreprendrskapet och dess roll i foretagandet, 18ngsiktigt hallbart
resursutnyttjande samt kompetensutveckling och behovet av arbete for att
forandra attityder till forman for en fisketuristisk utveckling. Rapporten patalade
ocksd att utvecklingen kréver resurser, insatser och engagemang fran manga
olika aktérer, saval bland myndigheter, organisationer som enskilda féretag.

Metodiken, modell for framtida uppfoljningar?

I dagslaget finns inget battre alternativ till den anvéanda metoden for insamlande
av den har typen av information. Metoden har dessutom fungerat dver férvantan.
Den kan anvandas for att med jamna mellanrum folja upp utvecklingen i dessa

foretag. Fragebatteriet kan ocksd kompletteras med ytterligare fragor vid behov.

Det forsta steget i projektet, d v s identifieringen av entreprendrerna var
egentligen den kansligaste delen. Den stora variationen i informationslamnarnas
kompetens inom fisketurism innebar ocks& en stor variation i materialet vi fick in.
Trots vara férsok att férankra en gemensam syn pa undersékningens
avgransningar i fraga om urvalet till adresslistan, och trots efterféljande "tvatt” av
adresslistan s kanns det inte som att kvaliteten i det urval som gjordes fullt ut
Overensstamde med de riktlinjer vi hade satt upp. Behovet av att ta fram
definitioner fér fisketurism blev mycket tydligt.
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8.3

Erfarenheter frdn undersdkningen och idéer infér framtiden

Ett av den hdr undersékningens syften var att férséka identifiera behov av
ytterligare kompletterande undersékningar. Undersékningen har omfattat enbart
en del av hela fisketurismnaringen och bland annat haft till uppgift att inhamta
grunddata om denna del. Genom undersdkningen har behov om ytterligare
undersékningar samt dven olika insatser av annan karaktar fortydligats. I detta
avslutande avsnitt belyses darfor olika behov och idéer infér framtiden.

Denna undersdkning har ju studerat “producentledet” av upplevelser. Det ar
tydligt att en begransad undersdkning som denna bér kompletteras med en
undersdkning av konsumentledet, for att ge data om "hela”
fisketurismnaringen. Bara genom att studera fisketuristernas aktiviteter under och
i anslutning till resandet kan man fa information om vad fisketurismen totalt
genererar. Det vore ocksd angeldget att fa se en nationalekonomisk studie i
anslutning till detta.

Avsaknaden av definitioner att stédja sig emot i undersdkningsarbetet har varit
bdde ett problem och en utmaning. Det &r helt klart angeldget att initiera ett
arbete for att definiera och synliggéra naringen och dess olika aktdrer pa ett
battre satt. Dessutom kommer ett framtagande av definitioner att underlatta
kommande studier pa ett patagligt satt. Den foreliggande undersékningen bér
kunna vara ett stéd i ett sddant arbete genom att den berdrt och identifierat en
mangd olika férhallanden inom branschen.

I avsnitt 8.1 belystes bl a behovet av att undersdka vad det ar som gor vissa
entreprendrer mer framgangsrika ar andra. En studie som delvis berért detta har
som sagt genomforts inom projektet Lapland Fishing, dessutom genomfoérs studier
av framgangsrika utldndska entreprenérer inom projektet Kvalificerad
Sportfisketurism i Norrbottens ldn. Det ar angelaget att analysera de resultat som
kommer fram i dessa studier samt tillsammans med fler aktorer specifikt g8 in for
att identifiera och belysa framgangsfaktorer.

En brist som blev tydlig under intervjuerna ar avsaknaden av en standardiserad
fangstrapportering. Framtagandet av en sadan borde fran naringens hall bl a vara
en atgéard for att synliggora fisketurismen. Frén forvaltningshall bér det dessutom
finnas starka skal att foélja det fisketuristiska uttaget av fisk mer noggrant
framdver. Har borde finnas ett gott fro till samarbete mellan naring och de
resursférvaltande organisationerna. Behovet av en standardiserad
fangstrapportering hanger intimt ihop med kvaliteten i fisket.

Kvalitetsvariationerna ar stora bland entreprenérerna och behoven av
kompetensutveckling minst lika stora. En idé for att hdja kvaliteten ar att
etablera ndgon form av kvalitetssdkringssystem. Initiativ till ett sddant
system tas nu regionalt men det ar viktigt att det utvecklas till en nationell
angeldgenhet. Det skulle knuffa hela branschen ett steg framat och i
forlangningen innebéra fler attraktiva produkter och en foérdel p& marknaden for
de svenska produkterna.

Ett av de stora hindren att dévervinna ar den utbredda okunskap om fisketurism
som finns i samhallet, och den ibland tyvarr medvetna ignorans som naringen
stoter pd. Lag kunskap tillsammans med gamla kulturellt férankrade attityder till
saval fiske, rekreation och turistisk ndringsverksamhet bidrar till denna situation.
Det ar inte ovanligt att vanligtvis kloka manniskor i diskussioner om utveckling av
fisketurism satter ett omedvetet likhetstecken mellan fisketurism och deras eget
rekreativa fiske. Man formar inte se naringsperspektivet utan ramlar ner i
rekreationsperspektivet. Detta “feltdnk” ar férédande foér utvecklingen.
Fisketurismen forfogar inte dver en "egen spelplan”. Det ar hela tiden andra som
dagligen tar de beslut som entreprenérerna far verka under. Dessa "andra” &r ofta
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lokala och regionala men aven centrala politiker och beslutsfattare. Féljaktligen ar
insatser for att 6ka deras kunskap och deras attityder till fisketurism en
avgOrande faktor i en fisketuristisk utveckling. Insatser for att komma tillratta
med detta pagar pa olika hall i landet, men processen &r arbetsam och
tidsddande. Inom det centrala natverk dér bl a SeFF och finansidrerna av denna
undersékning ingar, diskuteras flera olika typer av insatser féor de kommande
aren. En av dessa handlar just om att genom utbildning och lobbyinsatser
bidra till denna forbattring av “spelplanen”.

Bara i Europa beddéms det finnas minst 20 miljoner aktiva sportfiskare, varav ca
5-10% &aven gor internationella resor for att fiska. Raknar vi aven med dem som
fiskar som en aktivitet bland flera under semestern sa drar siffrorna ivag annu
hogre.

Sverige har kanske battre naturliga forutsattningar &n ndgot annat europeiskt
land att pa sikt nd en topposition som fiskedestination i Europa. Vi har manga
olika typer av vatten med en stor mangd intressanta fiskarter. Vi kan erbjuda
fiskeupplevelser i en vacker och relativt orérd natur. Dessa egenskaper star
mycket val upp mot de preferenser som sportfiskare i de flesta lander attraheras
av. Vad Sverige ddremot saknar i stor utstrackning ar tillrdckligt attraktiva
produkter. Majoriteten av de pengar som kan komma att allokeras till
insatser for att framja utvecklingen av fisketurism boér darfor i stor
utstrdackning anvandas i insatser som, direkt eller indirekt, 6kar
produkternas attraktionskraft.

Det &r uppenbart att myndigheter och beslutsfattare pa olika nivder i samhallet
behéver fa en dkad kunskap om fisketurismen och fa inse potentialen i denna
naringsverksamhet, samt darmed inse att ansvarfullt féretagande inom denna
naring &r ndgot som bor stédjas och underlattas.

Om man mycket kort sammanfattar nuldget sa finns det alltsa en spirande néring
med en véntande stor marknad bestdende av kunder, kunder som i sin tur kréver
mycket bra tillgéng pa naturlig fisk, men som knappt vill ta upp fisken. Dock ar
dessa kunder beredda att betala ordentligt med pengar for riktigt bra
fiskeupplevelser.

Kan det bli battre? Det &r pd ett satt som att &ta kakan och fortfarande ha den
kvar. Bade féretagen i ndringen samt de resursférvaltande aktérerna har nu ett
dromlége for att skapa nagot bra tillsammans av detta. Det ar dags att pa allvar
vaxla upp hela det har omrddet. Men for att det skall ske s& maste alla berdérda
parter ta sitt ansvar och bérja samarbeta i mycket stérre utstrackning. Samarbete
som handlar om att underlétta utvecklingen av en ny, langsiktigt hallbar néring,
som har stor potential att skapa god ekonomi och en mangd nya arbetstillfallen i
framforallt glesbygd och skérgardar.

49



Bilaga 1

Fragestillningarna i intervjuundersékningen

Nedan féljer i sin helhet de frégestéllningar och den information som e-postades till
intervjupersonerna direkt efter det inledande telefonsamtalet for att férankra och boka
tid féor den kommande intervjun.

Underlag till intervjun angdende Er fisketuristiska verksamhet.

Nedan féljer de fragestalliningar som kommer att avverkas under den kommande
intervjun. Vanligen foérbered Er infér intervjun genom att studera dessa fragor.
Framforallt frdga 8 och 9 kan krava en del funderingar for att Ni skall kunna géra riktiga
bedémningar. En del fragor i det sista avsnittet, (avsnitt C), kan eventuellt ocksd krava
lite mer forberedelser. Anvand gérna detta dokument att markera och anteckna pa infor
intervjun.

Vi vill ocks§ pdminna Er om att Era svar kommer att behandlas konfidentiellt. Varken
SeFF eller ndgon av projektets finansiérer, sdvédl som ndgon annan part, kommer att f§
reda p8 hur enskilda respondenter har svarat. Resultaten kommer aldrig att presenteras
féretagsvis, utan alltid vara baserade p8 den intervjuade gruppen, eller kluster inom den
intervjuade gruppen.

A. Foretaget och verksamheten

1. Vilken ar er huvudsakliga verksamhet? Fiskecamp
Hotell
Stugby
Camping
Fiskecharter/turb&t
Enskild fiskeguide
Traditionell yrkesfiskare
Lant- och/eller skogsbrukare
Annan verksamhet,
namligen....................

2. Vilken féretagsform har verksamheten? Aktiebolag
Handelsbolag
Kommanditbolag
Enskild firma
Ekonomisk férening
Stiftelse

3. a) Erbjuder ni boende i egen regi? Ja / Nej
b) Distribuerar ni annans boende? Ja / Nej
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B. Fisket

4.

I vilken typ eller vilka typer av vatten fiskar era kunder? a) Strémmande vatten
b) Sjé/tjarn
c) Kust/hav
d) Anlagt fiskevatten

I vilken typ eller i vilka typer av vatten, i ett fiskerattsligt perspektiv, erbjuder ni
fiske?

a) Egna vatten (vatten p8 egna fastigheter)

b) Arrenderade vatten (vatten p§ andras fastigheter, uppldtna med
exklusiv nyttjanderétt)

¢) Annans vatten

d) Annans vatten som omfattas av “det fria handredskapsfisket”.

Vilken typ/typer av fiske bedriver era kunder? a) Flugfiske
b) Spinnfiske
c) Mete
d) Trolling/dragrodd
e) Pilkfiske/havsmete
f) Isfiske
g) Skaldjursfiske
h) Annat fiske,

némligen.........
Efter vilka arter fiskar era kunder?
a) Lax/havséring J) Karpfisk (t ex mért och braxen)
b) Oring k) Andra sétvattenarter
c) Réding 1) Torskfiskar (t ex torsk och sej)
d) Harr m) Havskatt
e) Sik n) Makrill
f) Regnb8ge o) Sill/strémming
g) Gadda p) Andra Saltvattenarter
h) Abborre g) Hummer, krabba eller havskréftor
i) Gés r) Signal/flodkréftor

Hur mycket fisk eller skaldjur tas upp (behdlls) av era kunder under en sdsong?
Vénligen bedém antal kg.

Vanligen fordela upptagen kg fisk (skaldjur) procentuellt pa féljande arter:

a) Lax/havséring J) Karpfisk (t ex mért och braxen)

b) Oring k) Andra sétvattenarter

c) Réding 1) Torskfiskar (t ex torsk och sej)

d) Harr m) Havskatt

e) Sik n) Makrill

f) Regnb8ge o) Sill/strémming

g) Géddda p) Andra Saltvattenarter

h) Abborre g) Hummer, krabba eller havskréftor
i) Gbs r) Signal/flodkréftor
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C. Ekonomi

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Hur stor var er totala omsattning under 2001 i kr?
(Med omséttning avses hdr vad som totalt g8r in i féretagets egen kassa genom
forséaljning, eventuella bidrag etc)

Hur mycket (i kr) av er totala omsattning anvands till I6ner?

Hur stor del (i kr) av er totala omsattning bedémer ni harrér fran
fisketurismverksamheten i ert féretag?

Hur m%nga personer beddmer ni finns pa er dnelista tack vare
fisketurismverksamheten?

Hur manga arsarbeten genererar fisketurismverksamheten i féretaget?

a) Hur manga fiskande géaster hade ni under ar 2001?
b) Hur stor andel (%) av dessa var utlandska gaster?

Inom vilka omraden skulle ni vilja vidareutbilda er?

a) Marknadskénnedom

b) Produkt- och serviceutveckling
c) Sprék

d) Paketering/reseproduktion

e) Marknadsfoéring/férséljning

f) Fiskev8rd/fiskebiologi

g)IT
h) Annat, namligen.....................

Kande du till Sveriges FisketurismFdretagare, (SeFF), innan vi kontaktade dig?
Ja / nej

Med férhoppningar om en intressant intervju!

For SefF,

Mats Jonson
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Bilaga 2

Riktlinjer for identifieringen av entreprendrerna

Ett dokument inneh8llande nedanst8ende text e-postades, efter en inledande
telefonkontakt, till de flesta av de aktérer som skulle hjélpa till att identifiera
entreprendrerna ute i landets olika delar.

Riktlinjer for urvalet av foretaqg i karteringsprojektet.

I det har projektet fokuserar vi pa producenterna av upplevelser inom fisketurismen.

En fisketuristisk entreprenér i ovanstdende perspektiv, &r i grunden ndgon som
producerar och levererar hela eller flera delar av den turistiska upplevelsen till kund. Det
kan alltsd vara en fiskecamp som erbjuder “allt” (boende, mat, batar, fiskeguidning och
évrig service) till kunden, savéal som en enskild fiskeguide som endast erbjuder bat och
guidning under ett dagsarrangemang.

Den databas som vi nu skapar skall inneh3lla entreprenérer som dgnar sig at fisketurism
pa en affirsmaéssigt seriés och vettig niva. Verksamheten kan bedrivas pa deltid eller
heltid. Det kan vara saval ett “enmansféretag” som ett affirsomrade i ett storre foretag.

Darfor har foéljande riktlinjer tagits fram som stdd foér urvalsprocessen till adresslistan:

e Verksamheten skall bedrivas kommersiellt.

e Entreprendrskapet skall kdnnetecknas av engagemang och intresse fér, samt
kunnighet om, fisketurism.

e Fisketurismen skall vara en viktig del i entreprendrens verksamhet.

Med viktig del menas att fisketurismen &r s8 viktig fér en entreprenér att denne upplever
ett tydligt avbréck, (eller varre féljder), i sin verksamhet, om mdjligheterna att bedriva
fisketurism plétsligt férsvann.

Observera att ovanstdende riktlinjer endast &r avsedda som stéd i urvalsprocessen.
Andra faktorer kan i det enskilda fallet vara avgérande.

Kombinerar vi innebdrden av dessa riktlinjer med vad som tidigare finns formulerat i
projektplanen, sa bor vi ligga hyggligt ratt i férhallande till den population vi vill studera.
I projektplanen finns bl a tydligt beskrivet vilka typer av verksamheter som inte skall
undersdkas i denna studie:

1. Rena arrangérer och aterférsaljare av resor/upplevelser, (som alltsd ej producerar
och levererar sjalva upplevelsen till kund), skall inte finnas med i databasen.
Skalet till detta &r att vi kommer att fa “dubbelmatningar” om vi dven studerar
aterforsaljarna av upplevelserna.

2. Fiskeredskapshandlare skall inte finnas med i bruttolistan eftersom de inte

producerar sjalva upplevelserna, (undantaget de eventuella fall dar verksamheten
dven innehaller en viktig upplevelseproducerande del.)
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SVERIGES FISKETURISMFORETAGARE har till uppgift:

e att framja sina medlemmars branschintresse, genom
att utveckla goda relationer till myndigheter,
naringsliv, andra organisationer och massmedia.

e att verka fér en positiv utveckling av svensk
fisketurism, till gagn fér bade naringsliv och samhallet
i dvrigt.

e att inom verksamhetsfaltet verka for en ekologisk
helhetssyn.

e att verka fér goda och sunda konkurrensférhallanden.

e att verka for en utbildning anpassad till
verksamheten.

e att vara radgivande organ fér medlemmar och
sambhalle.

e att upptrada som forhandlingspart och remissinstans i
overgripande branschfrdgor.

e att verka for internationellt samarbete inom och
utanfér EU.

Sveriges FisketurismFdretagare, c/o ForshagaAkademin,
Bruksgatan 40 B, 667 32 Forshaga
Telefon 054-53 61 00, Fax 054-53 61 10
info@seff.org
www.seff.org





